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INTRODUGCAO

Este produto educacional € parte de uma pesquisa realizada no ambito do
Mestrado Profissional em Letras — Profletras, destinado a formacao de professores de
lingua portuguesa do ensino fundamental | e Il. O programa é coordenado pela
Universidade Federal do Rio Grande do Norte e conta com universidades do Brasil
todo, entre elas, a Universidade Estadual do Norte do Parana (UENP), campus de
Cornélio Procopio, instituicdo a qual este trabalho vincula-se.

Seguindo o carater do mestrado profissional, apresentamos este material, o
qual configura-se em um instrumento construido a partir de problematicas observadas,
no trabalho docente, mais particularmente na leitura de géneros textuais. Nesse
sentido, unimos o conhecimento, a respeito de nossa experiéncia sobre o contexto
educacional, a metodologia da sequéncia didatica de géneros (SDG), pautada pelo
Interacionismo Sociodiscursivo, 0 que propiciou suporte significativo a elaboracéo do
Caderno Pedagogico e Caderno do Aluno, presentes neste produto.

A fim de compreender como o desenvolvimento das capacidades de linguagem,
na compreensdo de textos, pode acontecer com o uso da metodologia da SDG,
destinamos nosso trabalho a alunos do 8° ano do ensino fundamental e, para tanto,
elegemos o género textual publicidade patrocinada do Facebook como eixo
organizador de uma proposta de intervencdo pedagdgica, conciliado ao que versam
as diretrizes que instituem os principios do Profletras.

O material destina-se, entéo, a adolescentes, 0s quais estdo justamente em um
periodo de (re)constituicdo de identidade, impulsionada por transformacdes corporais,
emocionais, socioculturais. Momento em que a busca pela independéncia e
autonomia comeca a projetar-se; logo, sado importantes trabalhos voltados para a
formacao de sujeitos criticos, que saibam participar de diferentes situacfes sociais.

Com as adaptacbes fundamentalmente necessarias, esperamos que este
trabalho, como um todo, possa auxiliar professores no processo de ensino da pratica

discursiva da leitura de géneros textuais.



CADERNO DO PROFESSOR

Professor, este caderno pedagodgico é resultado de uma pesquisa realizada no
Mestrado Profissional (Profletras), da Universidade Estadual do Norte do Parana
(UENP). A pesquisa teve como objetivo compreender como nossa proposta de
adaptacdo a sequéncia didatica de géneros, elaborada pela vertente didatica do
Interacionismo Sociodiscursivo (ISD) (DOLZ, SCHNEUWLY, 2004; DOLZ,
NOVERRAZ, SCHEUWLY, 2004); SCHNEUWLY, DOLZ, 2004), se constitui como
um instrumento para o desenvolvimento das capacidades de linguagem dos alunos
do 8° ano do ensino fundamental. A referida proposta centrou-se no trabalho com a
pratica discursiva da leitura do género textual publicidade patrocinada do Facebook.
Para a elaboracdo do material pedagdgico nos pautamos nos preceitos tedrico-
metodoldgicos do ISD, que sugerem a modelizacdo do género e construcédo de
sequéncias didaticas, os quais estdo expostos a seguir de forma detalhada.

MODELO TEORICO DO GENERO PUBLICIDADE PATROCINADA DO
FACEBOOK

Definicdo do género textual anuncio publicitario

Devido ao fato de o género publicidade patrocinada do Facebook ancorar-se
no anuncio publicitario, iniciamos discorrendo sobre as caracteristicas do género
originario, isto €, o anuncio publicitario € que deu origem a publicidade patrocinado do
Facebook.

Como definicdo, Costa (2008, p.31-32) defende que o andncio publicitario é
aquele “por meio do qual se divulga algo ao publico, ou seja, a criagdo de alguma
mensagem de propaganda (v.), com objetivos comerciais, institucionais, politicos,
culturais, religiosos etc. [...] Anuncio também ¢é conhecido como propaganda’.
Destacamos o fato do andancio publicitario e da propaganda serem tratados como
sinbnimos. Contudo, é preciso ter claro, em qualquer situacdo, que 0s anuncios
mantém objetivos comerciais, ou seja, sao criados para influenciar o publico a se
tornar consumidor de um produto, ou de um servico, diferente do que acontece com a
propaganda, que visa a realizacdo de uma campanha, isto €, divulga uma ideia. Muniz
(2004) ressalta que, no caso da publicidade, tem-se a funcdo de manipular o
comportamento do publico, apoiando-se em seus desejos, por vezes inconscientes, a
fim de persuadi-lo a aquisicdo de bens de consumo.

Destacamos que, no aspecto linguistico, Gonzales (2003) ressalta o fato de os
textos publicitarios serem compostos, comumente, por signos verbais e ndo verbais,

mantendo uma organizacao textual formada pela multissemiose.



A persuaséo na publicidade

A persuaséo, na definicdo do dicionario exposta, Michaelis Online!, é a acédo
de fazer alguém convencer-se de algo, levando o interlocutor a acreditar na
informacdo. O verbete também ressalta que persuadir é levar o interlocutor a fazer
algo, manipulando-o a tomar determinada atitude; além de destacar que persuadir tem
o poder de apresentar algo, enquanto uma necessidade ou conveniéncia. Definicdes
gue se enquadram a pratica social manifestada pelo texto publicitario, que se
centraliza em convencer o publico consumidor a comprar o produto ou servigo
anunciado, levando-o a crer na qualidade, na necessidade, influenciando-o a adquirir
0 objeto ou servico divulgado.

A fim de esclarecer as origens da acao de persuadir, Citelli (2002) afirma que
os gregos foram responsaveis pela criacéo de disciplinas como Eloquéncia, Gramatica
e Retorica; sendo esta a arte de estabelecer meios para se produzir persuaséo. O
autor explica que “cabe a retdrica mostrar o modo de constituir as palavras visando a
convencer o receptor acerca de dada verdade” (p.8). Entretanto, enfatiza que, assim
como na retérica, a verdade da publicidade ndo mantém compromisso ético, mas, sim,
de estabelecer nocdo de verossimilhanca. Por exemplo, em um anuncio de um
alimento, a apresentacdo de uma foto digitalmente tratada objetiva fazer com que o
produto pareca mais bonito do que € pessoalmente. A estratégia empregada nessa
acao nado é a de que a foto seja uma representacao fiel do produto, mas que reforce
a sua qualidade mais marcante. Nesse sentido, a imagem tratada ndo € vista como
mentira, mas uma representacao que valoriza o que esta sendo anunciado.

De acordo com Citelli (2002), o anuncio publicitario, sendo um texto que
predominantemente visa obter a atencdo e convencer 0os consumidores, é construido
na uniao de efeitos “retdricos aos quais nao faltam as figuras de linguagem, as
técnicas argumentativas, os raciocinios” (CITELLI, 2002, p.43). Também Vieira (s/d)
salienta a importancia dos recursos estruturantes do texto como modo de
estabelecimento da persuasdo. Conforme a autora, a sutileza da intencdo persuasiva
da publicidade acontece gracas a articulacdo dos recursos multissemiéticos, que

atraem o leitor a compra.

! Disponivel em:
Acesso em 14 de abril de 2019.


http://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/persuadir/

No que tange as formas de persuasdo do discurso publicitario, para Moderno
(2000), a publicidade estabelece sua forca de convencimento sob trés niveis
diferentes: persuaséo racional, a emotiva e a inconsciente. A primeira perspectiva
consiste no ato de expor argumentos l6gicos para destacar os beneficios racionais de
se comprar um produto, como pre¢co e maior duracdo; no segundo caso, a atitude
publicitaria centraliza-se em despertar as emoc¢des humanas, por exemplo, a
felicidade alcancada com a aquisicdo de um bem; ja o terceiro nivel provoca o0s
estimulos instintivos das pessoas, nesse sentido, instintos como o material, que
significa poder ter posse de algo, é ativado. A classificacdo das estratégias
persuasivas publicitarias construidas por Moderno (2000) pode ser sintetizada da

seguinte forma:

Diferentes niveis da persuasao (Moderno, 2000)
de

Niveis Conteldos motivadores
persuaséo
Persuasao racional

Acdao realizada

beneficios e fatos

Expor
l6gicos e concretos para
aquisicdo do produto.

Menor preco, maior durabilidade,
melhor custo beneficio, facilidade na
utilizacao etc.

inconsciente

humanos.

Persuaséo emotiva | Abranger emocodes e | Afeto, amor, felicidade, alegria,
sentimentos humanos que | saudade etc.
podem ser ativados.

Persuasao Provocar desejos e instintos | Sexualidade, auto conservacao,

desenvolvimento pessoal, oposicao,

poder, posse material etc.

Fonte: A pesquisadora.

Além desses niveis de persuasdo, podemos compreender que 0s anuncios
publicitarios, por serem fundamentalmente incitadores a acdo (MARCUSCHI, 2002),
isto &, visam levar seus destinatarios a atitudes de consumo, acabam estimulando as
necessidades humanas. Por esse motivo, entendemos que 0s anuncios operam sobre
as necessidades humanas, classificadas por Maslow (1954 apud COSTA, 1980) da
seguinte forma: (a) as necessidades fisioldgicas que envolvem as condi¢cdes basicas
de sobrevivéncia, como alimentacdo, conforto e saude; (b) as necessidades de se
sentir seguro financeiramente, fisicamente, profissionalmente etc. nos ambientes em
gue o individuo convive; (c) de afiliacdo, ligadas aos relacionamentos com outras
pessoas; (d) de autoestima, relativas a autoimagem e imagem que o individuo percebe

de si pelos outros; (e) de autorrealizagao, que indicam a vontade de perfeicéo.



Conforme Barros (2012), analisamos, para a construcdo do modelo, textos
reais, que sado utilizados pelos interlocutores em determinada situacdo de uso da
linguagem, compondo assim “um corpus de textos empiricos” (BRONCKART, 2009,
p. 78). Nosso corpus é formado por dezessete publicidades patrocinadas do
Facebook, direcionadas ao publico adolescente. Textos postados no feed de noticias
do Facebook dos alunos participantes de nossa pesquisa, a saber: Publicidade da
GamerHash (1); Publicidade da Descomplica Vestibulares (2); Publicidade do Fortnite
Brasil e NFL (3); Publicidade do Fortnite Brasil 1 (4); Publicidade do Fortnite Brasil 2
(5); Publicidade da Pepsi 1 (6); Publicidade da Pepsi 2 (7); Publicidade da Bauducco
(8); Publicidade da Nestlé 1 (9); Publicidade da Nestlé 2 (10); Publicidade da Gatorade
(11); Publicidade da Cheetos 1 (12); Publicidade da Cheetos 2 (13); Publicidade da
R2Games.com (14); Publicidade da Doritos (15); Publicidade da Fini (16); Publicidade
da McDonald’s (17), (ANEXO B).

O quadro a seguir apresenta um resumo dos elementos que caracterizam a
publicidade patrocinada do Facebook, obtidos por meio da analise do corpus

selecionado.

Sintese das caracteristicas do género publicidade patrocinada do Facebook.

Capacidades | Pratica social: acdo de empresas ou pessoas fisicas de divulgacdo de
de acao produtos e servi¢os, a fim de convencer/persuadir o consumidor a compra;
Género escrito;

Pertence as esferas comercial e publicitaria;

Emissor: empresas fabricantes ou comercializadoras dos produtos ou
servicos, agéncias publicitarias contratadas;

Destinatario: adolescentes usuarios da rede social Facebook;

Papel discursivo do emissor: expositores/anunciantes dos produtos e
servicos;

Papel discursivo do destinatario: consumidores interessados em jogos
online/videogames, doces, refrigerantes, salgadinhos e cursos escolares;
Tema dos textos: produtos ou servicos fabricados e/ou comercializados
por uma empresa ou pessoas fisicas, expostos aos consumidores de
forma a persuadi-los & aquisi¢éo;

Suporte: feed de noticias de cada usuario da rede social,

Meio de circulacdo: rede social Facebook.

Capacidades | Tipo de discurso: discurso interativo situado no mundo do expor;
discursivas Estrutura geral do texto: composto por titulo, imagem, texto, marca e
slogan; com formato pré-determinado pelo Facebook;

Sequéncia predominante: sequéncia injuntiva.

Capacidades | Ha apredominancia dos verbos de ac¢éo estruturados no modo imperativo;
linguistico- Variedade linguistica informal, como estratégia de aproximagéo entre
discursivas anunciante e seu destinatario previsto; uso de termos coloquiais, girias,
hashtags e emojis.
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Predominio de adjetivos, ou locucbes adjetivas, que enaltecem as
qualidades dos produtos e servicos;

Uso do ponto de exclamacéao é frequente;

Ha a presenca de expressdes de uso conotativo;

As vozes presentes sdo dos anunciantes, indicadas pelo uso de pronomes
pessoais e verbos;

Capacidades
multissemioti
cas

Elementos multissemiéticos: Imagens funcionando como um
complemento do texto verbal e captando a atencdo do leitor; Cores
contribuindo para a construgdo dos sentidos do texto, reforcando a
tematica em abordagem; Emojis usados para expressar sentimentos e
acrescentar expressividade a tematica do texto.

Fonte: a pesquisadora, adaptado de Barros (2012).

Visto que a publicidade patrocinada do Facebook mantém a finalidade

persuasiva, a fim de garantir o encantamento do leitor e seu convencimento a

aquisicdo dos produtos divulgados, o género em si € constituido amplamente pela

persuasao, contudo, a seguir, sistematizamos 0s recursos persuasivos, particulares

do género, marcados nos textos que formam nosso corpus.

Estratégias persuasivas da publicidade patrocinada do Facebook.

Capacidades Recurso Como a estratégia persuasiva é construida
de linguagem utilizado
1.Emissor Logotipo e nome do anunciante como link para a pagina
do Facebook da empresa, o consumidor pode visualizar
outras postagens publicitdrias da marca, bem como
conhecer mais e interagir com ela na rede social.
2.Tema A escolha do produto anunciado ndo é aleatéria, 0
Facebook analisa as informacdes do perfil e interacéo de
cada usuéario para direcionar publicidades que
Capacidades de interessam a um publico particular, em nosso caso, aos
acéo adolescentes.
3.Suporte O feed de noticias centraliza a publicidade na pagina do
usuario, juntamente com as outras postagens comuns,
garantindo que o usuario ndo deixe de vé-la, mesmo sem
querer procura-la. O resultado é tratar o anunciante
como um dos amigos do Facebook de cada usuario, ndo
mantendo distingdo entre conteddo de divulgacdo e o
publicado por amigos.
4. Texto de | Apoiam-se em mensagens curtas que motivam as
abertura / | técnicas de persuaséo racional, emotiva e inconsciente
texto em | (MODERNO, 2000) e as necessidades humanas
imagem (MASLOW, 1954).
Capacidades | 5.Slogan Enfatiza a tematica em abordagem, podendo suscitar no
discursivas consumidor sentimentos ligados as necessidades
humanas (MASLOW, 1954), como, por exemplo,
autorrealizacdo e desenvolvimento (e).
6.Discurso Uso dos pronomes possessivos: seu(a), nosso(a); e
interativo pronome pessoal “vocé” - estabelece contato direto com
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o leitor/usuario da rede social, como se o consumidor
fosse um amigo do anunciante na rede social.

7.Sequéncia | Verbos no modo imperativo fazem sugestdes ao leitor,
tipologica de modo a aparentar um conselho amigo que provoca a
injuntiva acdo de compra.

8.Link para o | Por meio do link, o consumidor pode acessar o sitio da
sitio da | empresa e imediatamente adquirir o produto ou servico,
marca sendo uma forma de compra mais rapida e, muitas

vezes, sem reflexdo consciente.

Capacidades
linguistico-
discursivas

9.Adjetivacao

Uso de adjetivos e locucdes adjetivas que enaltecem as
qualidades dos produtos, criando persuasdo racional,
emotiva e inconsciente (Moderno, 2000) e estimulando
necessidades humanas (MASLOW, 1954).

10.Voz do

anunciante

Presenca de vozes do anunciante, marcada pelos
pronomes pessoais, indicam a interagdo com o leitor, no
sentido de mostrar o que o publico consumidor
necessita, ativando, por vezes, a persuasao
inconsciente (MODERNO, 2000) e necessidades
humanas (MASLOW, 1954).

11.Variedade
informal

Uso de linguagem coloquial e girias concebe a
persuasao emotiva, porque promove o contato intimo do
anunciante com o publico jovem; usa-se essa variedade
como forma de manter a impressao de que o anunciante
entende as vontades do leitor e participa de seu meio
social.

Capacidades
multissemioticas

12.Imagem

Idealiza as caracteristicas dos produtos, trabalhando
com o conceito de verossimilhanca, capta a atencdo do
leitor e complementa o texto verbal. Além disso, pode
incitar necessidades humanas (MASLOW, 1954).

13.Cores

Criam identidade visual a campanha, geralmente
seguindo as cores do rotulo do produto e colaboram para
o0 desenvolvimento da mensagem textual, motivando
necessidades humanas (MASLOW, 1954).

Fonte: a pesquisadora.

MODELO DIDATICO DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO FACEBOOK

A seguir, o esquema que modeliza as caracteristicas ensinaveis do género

publicidade patrocinada do Facebook, elaborado a partir do estudo feito no modelo

tedrico, as quais delimitamos como as essenciais que 0s alunos conhecam.

Esquema de modelizacdo das caracteristicas ensinaveis do género



12

10. Voz do anunciante:
Persuasdo inconsciente,
quando interage com o leitor
e mostra o que o publico
consumidor necessita.

1. Emissor: Link para a pagina do Facebook da
empresa onde o consumidor pode conhecer
mais produtos e interagir com a marca.

9. Adjetivacao: Persuasao inconsciente,
que promete que o leitor atinja a riqueza
utilizando a marca.
Pepsi
4. Texto de abertura: Mensagens curtas, - i
construidas para persuadir o consumidor a

partir de diferentes niveis de persuasdo

1 ALERTA Pnouo{:lo 1

(— UM uuu-,xo 3 DE RE-ISemasumHOl‘ ;:o de prémmios de R$500"

pra vooé. Pra ganhar? € s6 cadastrar o3 codigfs de Pepsi no site da promo
oBrasil e torcer! & Ficar om a Pepsi? SO QUE —

11. Variedade informal: Persuasdo
emotiva, pois promove o contato intimo

(MODERNO, 2000), e que visam trabalhar
variadas necessidades humanas (MASLOW,

1954).

2. Tema: O produto anunciado é o tema que
forma o anuncio, sua escolha nao é aleatdria, o
Facebook analisa as informacées do perfil e
interacdo de cada usudrio para direcionar
publicidades que interessam a um publico
particular, em nosso caso, aos adolescentes.

/ESSAE Asuakrance:
5. Slogan: Enfatiza a tematica Clique, gffastiese e torca

em abordagem, podendo
suscitar no consumidor
sentimentos ligados as
necessidades humanas, como,
por exemplo, autorrealizagdo e
desenvolvimento.

Fonte: a pesquisadora.

6. Discurso interativo:

Persuasdo emotiva, que

estabelece contato com
o leitor, como amigo.

s

Promocio valida de 14/09 a 18/11/18 (horario de Brasilia). Guarde os

com o publico jovem.

comprovantes fiscais de compra. Leia antes o Reqmammo & consulte os

nimeros dos Certificados de Autorizag

CONCORRA A
®$4 MILHAO

7. Sequéncia tipoldgica
injuntiva: Sugere um
conselho amigo, que

provoca a agdo de compra.

12. Imagem: Idealiza o produto, capta
a atencdo e complementa o texto
verbal.

13. Cores: Identidade visual
da campanha ligada a
marca, complementa a
mensagem verbal.

8. Link para o sitio da marca: O
consumidor pode adquirir o
produto ou participar da
campanha por meio do link.

'”\

3. Suporte: Faz com que usudrios vejam, mesmo
sem querer e trata o anunciante como um amigo.

SINOPSE DA SEQUENCIA DIDATICA DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO
FACEBOOK

A sinopse da sequéncia didatica do género publicidade patrocinada do

Facebook a seguir pretende expor as oficinas que formam o caderno pedagdégico,

além de organizar as atividades presentes em cada uma delas.

Sinopse da sequéncia didatica do género publicidade patrocinada do Facebook

Sinopse — Sequéncia didatica da publicidade patrocinada do Facebook

OFICINAS OBJETIVOS ATIVIDADES

01- | Trocando ideias | - Mobilizar reflexBes a | 1. Apresentacdo do filme “Delirios de
sobre a | respeito de consumo e | consumo de Becky Bloom”;
problematica do | do consumismo; 2. Compreensdo da definicho de
consumismo na | - Sensibilizar sobre a | consumo e consumismo;
sociedade atual | publicidade como uma | 3. Roda de conversa sobre a teméatica do

das ferramentas que | filme: consumismo;

podem levam ao|4. Leitura da crénica “A cara vida
consumismo; moderna”, de Walcyr Carrasco -
- Relacionar a pratica | abordagem a tematica em trabalho;
social manifestada | 5. Confec¢cdo de mural com as opinifes
pela publicidade ao | dos alunos sobre os temas: consumo e
consumismo. consumismo.

02- | Reconhendo o0 | - Conhecer anuncios | 1. Roda de conversa e pesquisa sobre os
género textual | em diferentes | andncios publicitdrios em diferentes
anancio suportes; suportes;
publicitério - Conhecer as | 2. Leitura de exemplares de propaganda

diferencas entre 0 | e de anuncios publicitirios e atividades;
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género andncio
publicitario e o género
textual propaganda;

03 | Diagnosticando | - Diagnosticar qual é a | 1. Questionario diagnéstico sobre como

conhecimentos | compreensdo leitora | os alunos participam da pratica discursiva
dos alunos sobre a | da/publicidade no Facebook.
publicidade 2. Atividade sobre o andncio de revista e
patrocinada do | a publicidade patrocinada do Facebook
Facebook. com foco nas diferencas estruturais;

04- | A publicidade | - Conhecer o | 1. Leitura de artigo “Quanto dinheiro o
patrocinada do | Facebook como meio | Facebook ganha com vocé (e como isso
Facebook de circulagdo de | acontece)” e questdes de compreensao;

publicidade e do feed | 2. Pesquisa sobre o direcionamento de
de noticias como | anuncios no Facebook.

suporte do género. 3. Atividades de organizacao do contexto
- Compreender os | de producdo da publicidade patrocinada
elementos do contexto | do Facebook;

de producdo da | 4. Leitura de verbete de dicionario com o
publicidade significado de persuaséo;

patrocinada do | 6. Atividades sobre tipos de persuaséo e
Facebook; as necessidades humanas mobilizados
- Entender o conceito | na publicidade.

de persuasdo e seus

tipos.

05- | Estrutura da| - Identificar a | 1. Discussdo sobre o plano geral do
publicidade estrutura/plano geral | género;
patrocinada do | do género; 2. Leitura de publicidade e localizacéo de
Facebook - Reconhecer  a | partes da estrutura geral,

sequéncia injuntiva e | 3. Atividades de compreensdo da
sua forca persuasiva | estratégia persuasiva do contexto de
no género. producao;
4. Leitura de texto expositivo sobre a
sequéncia tipoldgica injuntiva;
5. Leitura de textos injuntivos diferentes:
Compreensao do modo imperativo e suas
intencdes.

05- | As - Reconhecer | 1. Brainstorming: Linguagem formal e
caracteristicas recursos da | informal e seus contextos de uso;
linguistico- modalidade informal | 2. Leitura de anuncio para adultos e para
discursivas da lingua como | adolescentes;

estratégia de | 3. Elaboracdo de texto verbal para
aproximacdo com o | publicidade;
publico; 4. Leitura de tirinha, video e publicidade

- Reconhecer 0
discurso interativo na

publicidade;
- Reconhecer o uso da
adjetivacao na
publicidade;

- Compreender a
modelizagédo de vozes
na publicidade e sua
intencdo persuasiva.

com destaque na construcédo do discurso
interativo;

5. Leitura de verbete de enciclopédia e
anuncio publicitario: Adjetivac@o objetiva
e subjetiva,

6. Leitura de publicidade
compreensdo da adjetivacdo
recurso persuasivo;

7. Producéo textual de texto descritivo de
publicidade.

para
como
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06- | As
caracteristicas
multissemidticas

- Reconhecer a

importancia da
imagem na
publicidade atual;

- Abordar o]
funcionamento  das
imagens na
construcdo da
mensagem
publicitaria;

- Compreender 0 uso
expressivo das cores
na publicidade;

1. Pesquisa sobre o papel da imagem e
sua importancia;

2. Leitura de anancio de revista antigo e
atual;

3. Leitura de publicidades com foco no
desenvolvimento da verossimilhanca e
complemento ao texto verbal;

4. Andlise de cores em publicidades de
datas comemorativas;

5. Atividade para relacionar imagens e
cores de publicidades as necessidades
humanas que motivam.

07- | Encerrando os | - Averiguar 0| 1l. Discussdo para retomada das
trabalhos desenvolvimento das | estratégias persuasivas do género;
capacidades de | 2. Busca no Facebook por publicidades
linguagem dos alunos | patrocinadas;
para a leitura de | 4. Elaboracao de cartaz com aimagem da
publicidades publicidade e analise dos elementos,
patrocinados do | seguindo o0 modelo final;
Facebook. 5. Exposicéo para a sala do trabalho feito.
Fonte: A pesquisadora.
OFICINA 1

TROCANDO IDEIAS SOBRE A PROBLEMATICA DO CONSUMISMO NA
SOCIEDADE ATUAL

Objetivos:

v" Mobilizar reflexdes a respeito do consumo e do consumismo;
v' Sensibilizar sobre a publicidade como uma das ferramentas que levam ao

consumismo;

v’ Relacionar a préatica social manifestada pela publicidade ao consumismo.

Professor, na etapa inicial da sequéncia didatica, os alunos devem ser levados a
refletir sobre como o consumo e o0 consumismo séo praticas comuns na sociedade
moderna; que consigam apreender a relacdo entre a publicidade e a atitude de
comprar exageradamente.

Atividade 1: Comece dizendo que vocés assistirao ao filme “Delirios de consumo de
Becky Bloom”, o qual traz como enredo central as dificuldades de uma jornalista, ao
acumular dividas de compras feitas em exagero. Para comecar, faca a leitura
compartilhada da sinopse e dos dados bibliograficos da obra, depois apresente o

filme.

1. Assista ao filme “Os delirios de consumo de Becky Bloom” e dé atencdo aos
seguintes pontos: Quem é a personagem central? O que a personagem central mais

gosta de fazer? Quais problemas essa atitude da personagem causa em sua vida?



/ UBECKY BLOOM

USUARIOS
&8

SINOPSE E DETALHES

Comédia
EUA

VER O TRAILER

10 de abril de 2009 (1h 46min)

P.J. Hogan

Isla Fisher, Hugh Dancy, Krysten Ritter mais

MEUS AMICOS

Nova York. Rebecca Bloomwood (Isla Fisher) € uma garota que adora fazer compras e
seu vicio a leva & faléncia. Seu grande sonho € um dia trabalhar em sua revista de moda
preferida, mas 0 maximo gque ela consegue & um emprego como colunista na revista de
financas publicada pela mesma editora. Quando enfim seu sonho esta prestes a ser

realizado, ela repensa suas amhbicoes.

Confessions of a Shopaholic
DISNEY / BUENA VISTA
Disponivel em: http://www.adorocinema.com/filmes/filme-130604/. Acesso em 28 de abril de 2019.
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Atividade 2: Leia, de modo compartilhado, os verbetes com os significados de
consumo e consumismo e discuta com a turma as questdes da atividade. Se preferir,
peca que os alunos facam breves anotacdes, com base nas perguntas norteadoras

da discussao.

2. Em grupos, observe as definicbes abaixo e as discuta com seus colegas. E

necessario que um integrante do grupo anote as respostas.

Consumo
con-su-mo
sm

1 Ato ou efeito de consumir; despesa,
dispéndio, consumacao, gasto.

2 Quantidade ou volume daquilo tudo que
se utiliza (servigos, combustivel, produtos

consumismo
con-su-mis-mo
sm

1 Ato ou efeito de consumir; ocorréncia ou

pratica de comprar
necessidade.

em demasia,

sem

2 Procedimento caracterizado pela aquisigéo

em geral); total gasto, usado ou|ou consumo ilimitado, e muitas vezes
consumido. desnecesséario, de servigcos e bens durdveis
Disponivel em: http://michaelis.uol.com | Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/

.br/busca?r=0&f=0&t=0&palavra=consumo.
Acesso em 28 de abril de 2019.

busca?r=0&f=0&t=0&palavra=consumismo.
Acesso em 28 de abril de 2019.


http://www.adorocinema.com/filmes/filme-130604/
http://michaelis.uol.com.br/%20busca?r=0&f=0&t=0&palavra%20=consumismo
http://michaelis.uol.com.br/%20busca?r=0&f=0&t=0&palavra%20=consumismo
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Conversando sobre:

e Considerando o sentido de consumismo reflita: 0 consumismo esta presente
hoje mais do que em épocas anteriores? Justifique sua resposta.
e Em seu cotidiano, vocé vé pessoas consumindo produtos mais do que o
necessario? Justifique sua resposta com exemplos.
e Como a personagem do filme conduzia a atitude de comprar? Que
pensamentos ela demonstrar ter sobre fazer compras?
e Qual reflexado sobre o consumismo o filme pode proporcionar para nossa vida?
Explique sua resposta.
As respostas sado pessoais, mas esperamos que 0s alunos sejam levados a perceber
COMO 0 consumismo € comum e a maneira como ele desencadeou os conflitos pelos
guais a personagem do filme passou.

Atividades 1 a 5: Oriente para que fagam a leitura individual da crénica “A cara vida
moderna”, apos a leitura, questione quais foram as impressdes dos alunos sobre o
tema, com perguntas como: Qual é o tema desenvolvido na crbnica? Que
situacdes foram lembradas pelo narrador? Qual é o ponto de vistado narrador
sobre a teméatica? ApGs essa breve discussao, peca que respondam as questdes
individualmente.

Veja como o tema Consumismo é tratado em um outro tipo de género textual, a
cronica:

A Cara Vida Moderna
Por Walcyr Carrasco

Meu primeiro celular parecia um tijolo. Dificil de carregar. Pior ainda, de
funcionar. A linha vivia com sinal de ocupado. Mesmo assim era um luxo! Lembro
guando liguei pela primeira vez para minha amiga Vera:

— Estou em Brasilia, no meu celular — contei.

— Também quero um! — ela gritou, entusiasmada.

De novidade, tornou-se essencial. Agora esses aparelhos sdo minimos,
fotografam, tocam mdadsicas e acessam a internet. Viver sem um é estar
desconectado. No fim do més vem a conta. Sempre me assusto! As operadoras
oferecem pacotes. E de pacote em pacote as vezes eu me sinto embrulhado!
Compro por puro entusiasmo uma série de servicos que nao uso depois! Um amigo
meu tem trés celulares. Durante um jantar, falava em todos ao mesmo tempo,
enguanto eu tentava conversar. Imagino a conta!

A cada dia inventam algo que imediatamente se torna indispensavel.
Impossivel encontrar um adolescente que néo sinta necessidade de um laptop. Se
nao tem, voa para uma lan house. A internet ficou tdo importante quanto as calcas
gue estou vestindo. O laptop de um jovem ator quebrou as vésperas de ele sair em
turné pelo pais com um espetaculo. Esta desesperado.

— Vou perder meu contato com o mundo!

E verdade! E-mails, redes de relacionamento e blogs s&o vitais para boa
parte das pessoas. Tudo isso custa: 0 orcamento cresce em eletricidade, conexdes
de banda larga e equipamentos — 0s avan¢os sdo rapidos, € preciso renovar
sempre. Falando em avancos: um amigo formou uma excelente colecéo de
classicos de cinema em video. Jogou fora e iniciou outra ao surgir o DVD. Agora
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veio o Blu-ray. O coitado quase explodiu de tdo estressado! Mas € impossivel
permanecer com 0 equipamento antigo. Em pouco tempo some das lojas. Toca
comprar tudo novo!

A TV por assinatura tornou-se um sonho de consumo. E os televisores em
si? Todo dia fico sabendo de uma tela maior, mais fina e com melhor imagem. Sem
falar nos eletrodomésticos, mais e mais sofisticados. Quando comprei o meu
primeiro freezer, h4 muito tempo, um amigo riu:

— Para que uma coisa dessas?

Hoje ninguém dispensa um freezer. Qualquer item da vida pode se sofisticar:
faz-se café expresso em casa, sorvete, iogurte e até pdo. Ninguém tem tudo, € fato.
Mas todo mundo tenta ter algum novo e fantastico produto!

Passada a garantia, € dificil consertar qualquer aparelho. O preco raramente
compensa. E logo quebra de novo, mesmo porgue muitos técnicos de antigamente
perderam o pé nos digitais!

Viver ficou muito mais caro. Antes eu parava o carro na rua, agora é Zona
Azul ou estacionamento particular; os cinemas aumentaram o valor dos ingressos
porque investem em tecnologia; cabeleireiros sofisticaram os produtos; banho em
cachorro € melhor no pet shop; é essencial um cartdo de crédito, mas vem a
anuidade. Aléem de um bom plano de saude, € ideal também um de aposentadoria.
Tenho certeza: daqui a pouco descobrirei algo absolutamente essencial de cuja
existéncia até agora nao tinha o menor conhecimento!

Mas os salarios ndo subiram na mesma proporcéo. No passado era mais facil
cortar gastos. Agora, ndo. Muitas despesas ndo podem mais sair do orcamento.
Contatos profissionais, bancarios e muitos servigos publicos acontecem atraves de
celulares e da internet. Ja conheci gente com falta de dinheiro para comer, mas sem

poder abdicar do celular!
Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/cidades/a-cara-vida-moderna/. Acesso em 28 de abril de
20109.

1 A crbnica € um género textual que trata de temas cotidianos e atuais, qual é o tema
da cronica “A cara vida moderna”?
Sugestao: O tema da crbnica é a influéncia do avanco da tecnologia no desejo de comprar
da sociedade atual (0 consumismo atual).

2. Considerando o excerto “Um amigo meu tem trés celulares. Durante um jantar,

falava em todos ao mesmo tempo, enquanto eu tentava conversar”, responda: Hoje é

comum gue as pessoas tenham mais de um celular? Por qual motivo isso ocorre?
Sugestao: Sim, hoje em dia € comum que as pessoas tenham mais de um celular, porque,
geralmente, um € para tratar de assuntos profissionais e outro para uso pessoal.

3. Levante hipo6teses sobre a situacdo anterior: Como vocé se sentiria se estivesse no
lugar do narrador da crénica? Por que se sentiria de tal maneira?
Provavelmente os alunos responderiam que se sentiriam incomodados e desprezados pelo
amigo, pois gostariam gue a atencao dele estivesse na conversa dos dois.

4. Responda tendo como base o trecho “A TV por assinatura tornou-se um sonho de
consumo. E os televisores em si? Todo dia fico sabendo de uma tela maior, mais fina
e com melhor imagem. Sem falar nos eletrodomésticos, mais e mais sofisticados”: Por
gue o narrador relacionou o avanco da tecnologia com o consumo?
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Sugestdo: O narrador fez a relacdo porque a tecnologia evolui rapidamente, entdo, a todo
momento, produtos novos surgem, o que faz com que as pessoas queiram sempre 0 mais
atualizado e descarte o mais antigo.

5. Ao final da crénica, encontramos a seguinte conclusao “Ja conheci gente com falta
de dinheiro para comer, mas sem poder abdicar do celular!”, que efeito de sentido tem
esse comentério? Explique.
Sugestdo: O efeito de sentido que tem esse comentario pode ser compreendido como a
vontade de ter um aparelho de Ultima geracéo €, muitas vezes, muito grande, fazendo com
a pessoa abra mao de tudo para comprar. E a acdo do consumismo sobre o sujeito.

Professor, a ultima atividade deve ser feita em grupos (4 a 5 alunos), pois o0s

estudantes poderao expor suas ideias sobre o tema e trocar opinides, promovendo
uma aprendizagem colaborativa.

Atividade 8: Instrua que, em grupos, discutam sobre como o tema foi desenvolvido
no filme, verbetes e crénica. Como a proposta € a confeccdo de um mural, é
necessario que um aluno de cada grupo anote as respostas e conclusées, em uma
folha separada. Para a discussdo, vocé pode dar perguntas norteadoras como:
Como o consumismo foi discutido em cada texto? E importante falar sobre
esse tema atualmente? A sociedade moderna se preocupa em fazer compras
conscientes?

8. Elabore, em grupos, um comentario que possa sintetizar as opinides expostas pelos
integrantes do grupo nas atividades anteriores, sobre o filme e sobre a cronica,
considerando o que é o consumismo e como ele afeta a vida das pessoas. E
importante produzir os textos de modo coletivo, para que todos tenham a chance de
contribuir.

Seu professor ird pedir que um aluno de cada grupo leia o comentario e cole no mural
da sala “DISCUSSAO EM GRUPOS: CONSUMO E CONSUMISMO”.

Como vocé percebeu, a questao da pratica de comprar em demasia
e sem necessidade, € algo presente na sociedade, e 0 que mais queremos
destacar, neste trabalho, é que existem géneros textuais que podem

6 contribuir para o desenvolvimento da pratica do consumismo: o anuncio
publicitario; e o que vamos apresentar de forma mais especifica a vocé: a
wn publicidade patrocinada do Facebook.

Portanto, o que pretendemos, é que vocé, ao final deste material,
tenha desenvolvido capacidades para, na pratica da leitura, reconhecer as
estratégias criadas pelas empresas para persuadir os consumidores a
comprar 0s produtos e servicos anunciados, o que pode, muitas vezes,
desencadear acdes de consumismo nas pessoas.
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OFICINA 2

RECONHECIMENTO DO GENERO TEXTUAL ANUNCIO PUBLICITARIO
Objetivos:

v' Conhecer anuncios em diferentes suportes;
v' Conhecer as diferencas entre o género anuncio publicitario e o género textual
propaganda;

Professor, para que os alunos possam estudar o género publicidade
patrocinada do Facebook, é necessario que eles reconhecam inicialmente o andncio
publicitdrio convencional, encontrado em jornais e revistas; além de
compreenderem as diferencas entre publicidade e propaganda. As atividades
propostas introduzem a publicidade em diferentes suportes e fazem um comparativo
entre o conceito de anuncio publicitario e propaganda.

Atividade 1: Discuta as perguntas com a turma, aproveite momentos assim para
orientar a respeito de como se portar em um debate, sempre esperando a vez do
outro para falar algo.

Divida os alunos em grupos (4 a 5 alunos) e distribua, para cada grupo,
jornais, revistas e panfletos que apresentem anuncios publicitarios variados. Apos
a etapa de escolha dos textos, peca que cada grupo cole seus exemplares em um
mural da turma.

* Nao se preocupe se o0s alunos misturarem anuncios publicitarios e propagandas,
isso serd avaliado posteriormente.

consumismo estdo presentes na vida das pessoas, de modo muito
significativo. Hoje, € comum comprarmos um produto porque nos
sentimos atraidos pelo gue vemos em vitrines e andncios, ndo porque
N realmente precisdvamos. E importante que as pessoas tenham
consciéncia dos fatores que nos levam a comprar, além de perceber a
participacao dos anuncios publicitarios nessa questao, ou seja, como a
publicidade € um instrumento que pode levar ao consumismo.

’S Como vimos, nas discussdes anteriores, 0 consumo € O
L

Conversando sobre:

e Vocé sabe o que € um anudncio publicitario?
e Onde vocé encontra anancios publicitarios (locais/suportes)?

1. Observe, em grupo, os materiais distribuidos pelo professor (revistas, jornais,
panfletos, fotos); identifique e recorte desses materiais pelo menos trés exemplares
de anuncios publicitarios; cole os textos em um mural.

O ANUNCIO PUBLICITARIO E A PROPAGANDA
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7z

Professor, o anuncio publicitario é o género textual que apresenta como
objetivo vender um produto ou servico, a um publico especifico. Por sua vez, as
propagandas tratam da divulgacdo de uma ideia, muitas vezes o objetivo da
propaganda é para que o publico alvo participe de uma campanha de cunho social,
ambiental ou cultural. Contudo, muito além de apresentar o produto, a publicidade
procura persuadir, ou seja, cria estratégias para convencer o leitor a comprar.

Destacamos: a persuasdo €, portanto, uma importante estratégia utilizada
pelos anuncios publicitérios.

Atividades 1 a 5: Inicialmente, para as atividades 1 e 2, diga a turma que leia
individualmente a propaganda (texto I) e responda as questdes, € necessario que
eles entendam que a finalidade do texto é convencer o publico a ajudar numa causa
ambiental; corrija as questdes antes de propor a leitura do texto II.

Peca outra leitura individual (do texto IlI) e resolucdo das questbes. Na
correcao, conclua as diferentes intencdes discursivas dos textos.

objetivo vender um produto ou servico a um publico especifico. Por sua

~~ vez, as propagandas tratam da divulgacdo de uma ideia, muitas vezes

™ 0 objetivo da propaganda é para que o publico alvo participe de uma
N campanha de cunho social, ambiental ou cultural.

Contudo, muito além de apresentar o produto, a publicidade

procura persuadir, ou seja, criar estratégias para convencer o leitor a

comprar. Destacamos: a persuasdo €, portanto, uma importante
estratégia utilizada pelos anuncios publicitarios.

s O anudncio publicitario € o género textual que apresenta como
*

Leia o texto abaixo e responda as questdes 1 e 2.

Texto 1

Sl . | . ~ _;oRCIfCIel
- \Wno‘;s‘% causa

> reporter a guardiao
De bike 1op & uma espécie

“ dos rics, Rd L3
essencial nd Mata Atidmtica

Disponivel em: https://www.sosma.org.br/103395/nova-campanha-da-fundacao-aposta-em-historias-
reais-e-inspiradoras-de-preservacao-ambiental/. Acesso em 02 de junho de 2019.
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1. Esse texto tem como proposta central anunciar um produto para vendé-lo? Ou
pretende fazer uma campanha?

Sugestdo: Nao, a proposta deste texto ndo é vender um produto, é fazer uma campanha de
conscientizacdo ambiental.

2. Como vocé pode comprovar a resposta anterior?

Sugestdo: A ONG convida o leitor a defender uma causa ambiental, por meio da
apresentacdo do depoimento voluntario do garoto propaganda.

Leia o texto para as questdes 3 e 4.

SEJAO -
MELHOR

AMIGO DOS

ANIMAIS, o, SR
INDIQUE
QUALIDADE. . - .  _ _

Conhega e receite a nossa linha de
medicamentos injetaveis de alta absorgao
para animais com disturbios vitaminicos.

/
|

TR - 10
1 HIPOVITA A

HIPOVITA B12

Acesse ibasa.com.br e saiba mais sobre os produtos

Revista Cdes & Gatos: Doenga inflamatoria intestinal — Vamos desatar esse no?. Ed. Ciasulli,
Sorocaba, mai 2019, n. 237, ano 35.

3. Esse texto tem como proposta central anunciar um produto para vendé-lo? Ou
pretende fazer uma campanha?

Sugestao: O texto tem como proposta central anunciar o medicamento para animais.

4. Como foi possivel perceber a resposta anterior?
Sugestao: E possivel perceber a proposta central pois o antincio € composto pela imagem

do produto divulgado, além de convencer o leitor a compra-lo pelo uso de expressdes como
“Conheca e receite a nossa linha de medicamentos”.

5. Volte a definicdo de anuncio publicitério e de propaganda e apresente aqui a qual
género textual pertence o primeiro texto e o segundo.
Sugestao: O primeiro texto € uma propaganda e o segundo, um anuncio publicitario.

Atividade 6: Depois da compreensao da propaganda e do anuncio publicitario, é
hora de voltar ao mural. Com toda a turma, peca que observem os textos a fim de
buscar possiveis exemplares que ndo pertencem ao género anuncio.
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6. Depois de conhecer dois diferentes géneros textuais: o anuncio publicitério e a
propaganda, volte ao mural com os recortes e selecione para continuar no mural
apenas 0s anuncios publicitérios.

AMPLIANDO CONHECIMENTOS SOBRE O ANUNCIO PUBLICITARIO

Professor, por meio das atividades dessa secéo, vocé conseguira diagnosticar
0 que os alunos apreenderam sobre o que foi estudado, para tanto é importante a
resolucdo das questdes individualmente.

Atividade 1: Instrua a turma a responder as questdes individualmente,
considerando o que discutiram até o momento. Faca a correcado coletiva para
diagnosticar o que os alunos ja compreenderam e o que ainda néo.

1. Responda as questdes a seguir sobre o género anuncio publicitario.

a) Qual é a finalidade comum dos anuncios publicitarios?
Sugestédo: A finalidade comum dos anuncios publicitarios € divulgar um produto, ou servico,
a fim de vende-los aos consumidores, aos quais se destinam 0s textos.

b) O que o anuncio pretende em relacao aos destinatarios dos textos? Explique sua

resposta. (Destinatarios sdo aquelas pessoas a quem os textos se destinam)
Sugestdo: O anuncio pretende persuadir o destinatario a adquirir o produto ou usar o
servico.

c) Vocé acredita que textos como o anuncio publicitario atraem o leitor a ponto
de influencia-lo a comprar algo, ou seja, ao ponto de persuadi-los para que eles

se tornem consumidores? Explique.
Resposta pessoal, verifigue se os alunos conseguem relacionar o anuncio publicitario a

vontade de consumir.

d) Vocé acredita que textos como o0 anuncio publicitario atraem o leitor a ponto

de influencia-lo a ser um consumista? Explique.
Resposta pessoal, verifiqgue como os alunos ligam o problema do consumismo a persuasao

dos anuncios publicitarios.

OFICINA 3
DIAGNOSTICANDO CONHECIMENTOS

Professor, em adaptacdo a proposta do Interacionismo Sociodiscursivo (ISD) de
diagnosticar na primeira producao textual dos alunos o que eles conhecem sobre o0 género
em abordagem, propomos, na Oficina 3, ao tratarmos da pratica da leitura, que o
diagndstico seja realizado por uma série de atividades. A partir do diagnosticado, o docente
podera elaborar outras atividades além das apresentadas aqui, transformar, completar,
sintetizar as por nos propostas, de acordo com a realidade de cada contexto de sala de
aula.



23

Responda ao formulario a seguir:

a) Vocé tem Facebook? e) Vocé ja sentiu vontade de comprar um
() sim ( )néo produto que viu anunciado no Facebook?
()sim ( )néo

b) Seu pai e mée e/ou responsaveis tém | Explique sua resposta:

acesso ao que vocé vé no Facebook?
() sim ( ) néo f) Vocé (ou seus pais) costuma fazer
compras em sites online dos produtos que
c) Vocé recebe anuncios em seu feed de | sdo publicados em seu feed?

noticias, quando acessa o Facebook? () sim ( ) néo

()sim ( )néo
g) E em lojas fisicas, vocé compra o0s
d) Com que frequéncia vocé presta | produtos que sdo publicados em seu feed?
atencao/acessa 0s anuncios que aparecem | ( )sim ( ) nao

em seu feed de noticias?

() Sempre. () Frequentemente. | h) Vocé sabe como as empresas fazem
( ) Asvezes. () Nunca. para direcionar esses anuncios a cada
usuario do Facebook?
R:

1. Em grupo, analise os dois textos a seguir e responda: quais sao as diferencas entre
eles?

Esperamos que os estudantes identifiquem, basicamente, que a estrutura geral dos textos é
diferente, por exemplo: a) na publicidade do Facebook ha icone e nome da pagina do
anunciante, texto de abertura do anuncio e texto incorporado a imagem ao centro.

Texto |



Revista Superinteressante: Os 15 maiores mitos da saude. Ed. Abril, Sdo Paulo, dezembro de 2017,
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Texto |l

O Boticario
4h-Q

Vocé também é do time que acredita que o dia s6 comeca depois do
Coffee? = Entdo comemora o dia de hoje com cheirinho da fragrancia
inspirada em uma das bebidas mais amadas! Escolhe o teu aqui:

https:/iwww.boticario.com.br/coffee #DiaDoCafé
v o dia so comeca
i depois do Coffee

cof/EE “i

PARADIT

Disponivel em: https://www.facebook.com/oboticario/. Acesso em 15 de abril de 2019.

Em razdo das diferencas, que vocé apontou, e outros que vamos
's estudar neste material didatico, entre 0 andncio publicado em jornais e revistas
iy e o0s publicados no Facebook, o anuncio do Facebook, passa a ser um género
N diferente daquele de jornal e revista. Por ser, entdo, um género textual

especifico, com caracteristicas especificas, o chamamos de “Publicidade
patrocinada do Facebook”.

OFICINA 4

O ANUNCIO PUBLICITARIO NO FACEBOOK
Objetivos:

v" Conhecer o Facebook como meio de circulacdo de publicidade e do feed de
noticias como suporte do género;

v Compreender os elementos do contexto de producdo da publicidade
patrocinada do Facebook

v' Entender o conceito de persuasao e seus tipos.
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PROFESSOR, Antes da leitura do texto, promova a discussao das questdes
reflexivas, sugerimos que esta atividade seja feita oralmente, sem que haja
necessidade de registro escrito.

Oriente os alunos a realizar a leitura do artigo “Quanto dinheiro o Facebook
ganha com vocé (e como isso acontece)”, que pode ser individualmente ou em
duplas. Apos a leitura, pergunte as impressdes que tiveram sobre os temas do
texto e proponha as atividades de compreensao.

Conversando sobre:

e Sera que o Facebook tem algum lucro financeiro com a publicacdo de andncios
publicitérios no feed dos usuérios, mesmo 0s usuarios ndo pagando para ter
uma conta no Face?

e Como sera que isso acontece?

Leia o artigo a seguir:

Quanto dinheiro o Facebook ganha com vocé (e como isso acontece)
10 novembro 2016

A maior das redes sociais, 0 Facebook, esta faturando mais do que nunca e a
razao desse sucesso ndo é nenhum segredo: 0S seus USUArios.

Em apenas trés meses, entre julho e setembro deste ano, a receita do
Facebook foi de mais de US$ 7 bilhdes (R$ 22 bilhes), segundo a prépria empresa.

O valor supera o Produto Interno Bruto (PIB) de mais de 40 paises, de acordo
com o Fundo Monetario Internacional (FMI).

Aos 32 anos, Mark Zuckerberg é a face mais conhecida do sucesso das redes
sociais. Um quarto da populacédo do planeta € de usuarios do Facebook. O niumero
cada vez maior de usuarios do Facebook representa novos clientes potenciais de
empresas que pagam por espacos publicitarios na rede social.

Segundo o portal Statista, especializado em estatisticas e bases de dados,
de julho a setembro o Facebook teve 1,79 bilhdo de usuarios ativos - o que equivale
a um quarto da populacdo mundial.

Quanto o Facebook ganha com vocé?

Se o faturamento trimestral da rede social for dividido pelo namero de
usuarios, chega-se a US$ 4,01 (R$ 12,54) - é o que cada usuério rende em média
no periodo. Quase 90 por cento dos usuarios do Facebook acessam a rede social
por meio do seu telefone celular. Se for feita uma projecdo anual deste valor, o
resultado serd US$ 16,04 (R$ 50) - é o que o quanto cada um ajudou o Facebook a
ganhar em 12 meses.

Houve um aumento consideravel em relacdo ao ano passado, quando esse
valor era de US$ 11,88 (R$ 37,6). O valor sobe a medida que cresce o numero de
usuarios do Facebook.

No entanto, o valor econémico dos usuarios varia geograficamente, de acordo
com o faturamento publicitario de cada regido. EUA e Canada sdo os mercados
mais importantes para o Facebook em termos de faturamento com publicidade.
Segundo os balancos divulgados pelo préprio Facebook, entre julho e setembro,
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cada usuério dos EUA e Canadé representou US$ 15,65 de faturamento (em torno
de R$ 50), enquanto na Europa o valor foi de US$ 4,72 (cerca de R$ 15).

No resto do mundo (excluindo a regido Asia-Pacifico), a média trimestral foi
de US$ 1,21 (pouco mais de R$ 3) por usuario.

Publicidade bilionaria

Do faturamento de US$ 7 bilh6es anunciado pelo Facebook, US$ 6,82 bilhbes
correspondem a publicidade. E dessa publicidade, informa o jornal britanico The
Telegraph, 84% sao propagandas criadas para serem vistas em telefones celulares.

Isso ndo acontece por acaso. Calcula-se que 90% dos usuérios do Facebook
acessam suas contas pelo celular.

Protesto no Marrocos organizado por meio do Facebook. A rede social se
tornou bem mais do que uma plataforma para a publicacédo de fotos. Atualmente,
reflete a profissdo e a posi¢cdo politica dos seus usuarios, "Tivemos outro bom
trimestre”, disse Mark Zuckerberg ao divulgar os resultados da companhia.

Mas por que cada vez mais empresas anunciam no Facebook?

Porque a rede social lhes oferece a possibilidade de atingir publicos muito
especificos, segmentados por idade, sexo, escolaridade, profissdo e mesmo por
seus passatempos. Ao abrir uma conta na rede de Zuckerberg, o usuario da
permisséo para que sua informacao pessoal seja utilizada pela rede.

Barack Obama foi o primeiro presidente a explorar o potencial das redes
sociais. Ele se encontrou varias vezes com o criador do Facebook, Mark
Zuckerberg.

Tudo o que é postado permite que a rede social conheca nossos habitos e
gostos. Isso € exatamente 0 que se oferece aos anunciantes. E por isso que, se
vocé gosta de viajar, certamente vé na pagina muitas propagandas de companhias
aéreas. Se for estudante, talvez veja mais anuncios de fabricantes de
computadores.

Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/internacional. Acesso em 05 de maio de 2019.
Sobre o artigo, responda as questdes 1 e 2.

1. As afirmacdes abaixo séo verdadeiras ou falsas, de acordo com o artigo? Escreva
V (verdadeiro) e F (falso), justifique as frases falsas.

( F) Com 1,79 bilhdo de usuérios ativos, o Facebook tem seu lucro gerado,
prioritariamente, por assinaturas de servicos premium.

( V) O Facebook exibe informac6es profissionais nos perfis, além de ser usado para
postagens de fotos.

( V) Muitas pessoas tém conta na rede social de Mark Zuckerberg, o que corresponde
a 25% da populacdo mundial.

( F ) A publicidade feita no Facebook nao considera em qual aparelho, se notebook,
celular, computador desktop, os internautas acessam a rede.

( F ) O Facebook direciona a publicidade das empresas de maneira aleatéria, ndo
utilizando dados pessoas dos usuarios.

Frase 1 — A frase é falsa pois afirma que o lucro do Facebook é prioritariamente gerado pela
venda de servigcos premium, mas, segundo o artigo, o maior faturamento do Facebook é com
publicidade.
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Frase 4 — A frase é falsa pois diz que o Facebook néo considera o tipo de aparelho, porém a
publicidade leva em conta onde o usuario acessa e gera anuncios para serem vistos em
telefones celulares, pois a maioria dos usuarios veem a rede por eles.

Frase 5 — A frase é falsa porque o direcionamento nédo € aleatério, ele utiliza dados do perfil
dos usuarios para encaminhar as publicidades mais adequadas a cada publico.

2. Tire suas proprias conclusdes: O Facebook se tornou um importante veiculo de
publicidade? Explique sua resposta.

Sugestdo: Sim, o Facebook se tornou um importante veiculo de publicidade porque muitas
empresas pelo mundo anunciam nele, o que faz com essa pratica seja a maior fonte de renda
da rede social

Atividade 3: Atividade de pesquisa na internet, se possivel, leve os alunos para que
acessem o0s computadores da escola, do contrario, oriente que realizem em casa, ou
imprima o conteddo das paginas sugeridas para a turma, essa atividade pode ser feita em
duplas.

A pesquisa busca ampliar os conhecimentos dos alunos sobre a publicidade
veiculada no Facebook, para isso, sugerimos duas paginas da rede social, que explicam
como 0s anuncios sdo direcionados e como isso € feito. Essa atividade pode ser feita no
caderno ou em folha separada, sendo um registro seu sobre o que o0s alunos
compreenderam até aqui.

3. Pesquise sobre como é o processo de criacdo de anuncios no Facebook, oriente-
se pelas questdes a seguir e elabore, ao final, uma sintese contendo o que vocé
entendeu do assunto.
a) Quem pode anunciar no Facebook?
b) Qualquer tipo de produto ou servi¢co pode ser anunciado?
c) Como as empresas conseguem direcionar seus anuncios a cada um dos usuarios
do Facebook?

Sugestdes de links para pesquisa:

O CONTEXTO DE PRODUCAO DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO
FACEBOOK

Professor, as atividades agora voltam-se ao conhecimento do contexto de
producao do género, analisado no modelo tedrico (Barros, 2012), o que corresponde
as capacidades de acao (Bronckart, 2009), o que significa refletir sobre elementos
como emissor, destinatario, suporte, contetdo tematico etc.

Atividade 1: Peca que os alunos completem, individualmente, o diagrama de modo
gue relacionem os elementos do contexto de producéo (emissor, destinatarios, meio
de circulacéo e suporte).


https://www.facebook.com/business/help/1029863103720320
https://www.facebook.com/ads/about/?entry_product=ad_preferences
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% As publicidades patrocinadas do Facebook sdo anuncios que

s chegam aos usuarios por meio da rede, a qual considera informacdes
pessoais como localizacao, idade, género e interesses para direcionar
certos produtos e servicos a publicos especificos.

1. A publicidade patrocinada do Facebook é um género textual que tem em seu
contexto de producédo a organizagédo de diversos elementos. Complete o diagrama
abaixo incluindo as informacdes do quadro, tenha como base o0s resultados
encontrados na pesquisa.

usuarios do Facebook — a rede social Facebook —
feed de noticias dos usuarios — Empresas anunciantes

~ S~

—_— . e

7 Empresas \ / Publicidade /" usudrios do ™\

} I" i i J,
\ anunuantes = | Patrocinada \ Facebook P
criam a \ do Facebook /

para dlvulgar

seus
utilizam como produtos aos
meio
~~ aredesocial
“~___ Facebook
aparecem no
. —feed de noticias dos— y

~~___ usuarios

Atividades 2 e 3: Peca que a turma observe as quatro publicidades, de modo
individual, e encontrem alguns dos elementos do contexto de producao.

Sabendo que o Facebook utiliza os dados do perfil dos usuarios para
direcionar as publicidades com as quais eles mais se identificariam, para a atividade
3, diga aos alunos que criem um perfil para cada publicidade.

Considere as quatro publicidades a seguir e responda as questdes 2 e 3.



Publicidade 1 Publicidade 2
Fini Brasil
6 de fevereiro as 14:39 - @

B Pampers . @
@ Patrocinado - @

Estudar com o caderno Fini para comprar balas Fini. €2 #* * / #AmoFini
Pampers Premium Care: Confie na escolha no.1 dos pediatras para

proteger a pele delicada ¢o seu bebé

Escolha \Jl
o Pediatras’ Pﬂmﬁ

CARREFOUR COM BR
Pampers Phenomenal - Comprar Pampers Comprar Agora
Phenomenal em oferta
Disponivel em: https://www.facebook.com/Nest
leNesfit/. Acesso em 13 de fevereiro de 2019.

O0% s 3 arios 6 compartih

Disponivel em: https://www.facebook.com/fi
nibrasil/. Acesso em 13 de fevereiro de 2019.

Publicidade 3 Publicidade 4
eOtica wee & Lacoste
Patrocinado - @ HASSSTE 31 de marco - @
Oculos de grau a preco justo pra vocé ser inico. Armacées com estilo & Nas arquibancadas ou nas quadras, a paixdo pelo ténis encontra o amor
facilidade na hora de escolher as suas lentes. Tudo isto a partir de R$99. pelo estilo. Descubra a colecdo Novak Djokovic da linha Sport em
Confira! LACOSTE.COM

SEUS
OCcuULOS
+ LENTES

A PARTI® OF

R$ 99

(

Disponivel em: https://www.facebookom/
LacosteBrazil/. Acesso em 05 de maio de
2019.

¥ 4] ¥ 1
EOTICACOM.BR
Oculos + Lentes a partir de R$99 SRR

Disponivel em: https://www.facebook.com/.
Acesso em 05 de maio de 2019.

2. Preencha o quadro de analise do contexto de producao.
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Emissor Destinatério (publico alvo) Tema (produto
(empresa divulgado)
anunciante)



https://www/
https://www/
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Publicidade 1

Pampers

Pessoas do género feminino
adultas e maes, interessadas no
cuidado com seus bebés.

Fraldas para bebés.

Publicidade 2

Fini

Criancas e adolescentes em idade
escolar, interessados em doces.

Balas Fini.

Publicidade 3

Eodtica

Pessoas do género feminino
jovens, interessadas em oOculos de
grau estilosos.

Oculos de grau
femininos.

Publicidade 4

Lacoste

Pessoas do género masculino,
adultos jogadores de ténis.

Roupas e acessorios
esportivos para
tenistas.

3. Sabemos que o Facebook direciona as publicidades a partir dos dados pessoais
dos usuéarios dessa rede social. Com base nessa questdo, crie perfis para os
consumidores a seguir, indicando qual das publicidades (1,2,3,4) da atividade anterior
estdo a cada um deles mais direcionadas.
As respostas de cada perfil devem variar, observe se os alunos sugeriram destinatarios
coerentes com 0s textos e com as respostas do exercicio anterior. A seguir, inserimos
algumas sugestdes de respostas.

Publicidade 2

Publicidade 1

Nome: (resposta
pessoal)

Idade: (adultas, provavelmente
entre 18 e 40 anos)
Género: feminino
Profissdo: (resposta pessoal)

Gosto de: estar em familia, com

Nome: (resposta
pessoal)
Idade: (entre 6 e 17 anos)
Género: feminino ou masculino
Profissdo: estudantes

Gosto de: doces

Publicidade 3

Publicidade 4

Nome: (resposta
pessoal)
Idade: (entre 18 e 30 anos)
Género: feminino

Profissao: (resposta pessoal)

Nome: (resposta
pessoal)
Idade: (18 a 40 anos)
Género: masculino

Profissao: tenista




32

A PERSUASAO: O QUE E, COMO SE FAZ

Atividade 4: Professor,: Leila com a turma o verbete, peca que os alunos
estabelecam ligacbes com o género publicidade patrocinada do Facebook e o
conteudo do verbete. A seguir, instrua a resolucdo da atividade individualmente.

Leia o verbete a seguir e responda a questao 4:

Persuadir

per-su-a-dir

1 Levar (alguém ou a si proprio) a crer ou
aceitar; convencer(-se).

2 Levar (alguém ou a si préprio) a tomar

deciséo sobre (algo).
Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/mo derno-portugues/busca/portugues-brasileiro/ persuadir/.
Acesso em 12 de maio de 2019.

4. Agora que entendemos que as publicidades patrocinadas do Facebook sdo mais
especificas ao publico consumidor do que os anuncios publicitarios publicados em
revistas e jornais, porque o Facebook direciona as publicidades a partir dos dados
pessoais dos usuarios dessa rede social, responda:

a) A publicidade patrocinada do Facebook pode ser considerada mais persuasiva do
gue os anuncios de revistas e jornais? Justifique sua resposta

Sugestdo: Sim, a publicidade patrocinada do Facebook pode ser considerada mais
persuasiva, pois com dados do perfil dos usuarios, mais o contelddo de produtos que cada um
acessou, curtiu e compartilhou, fica mais facil de as empresas criarem publicidades que se
encaixem em seu publico alvo.

Professor, os niveis de persuaséo, conforme Moderno (2000), correspondem
aos niveis de convencimento que a publicidade visa produzir. E, de acordo com
Maslow (1954), os recursos persuasivos sao formados levando em consideracao as
necessidades humanas.

Para mais informacfes sobre esses conceitos, sugerimos as leituras:

Niveis de persuasdao: MODERNO, Maria Claudia Simdes. Mecanismos
psicolégicos da publicidade e do marketing. Millenium. n 20, 2000. Disponivel em:
. Acesso em 04 de julho de 2019.

Necessidades humanas: COSTA, Maria T. P. M. Constru¢cdo de um instrumento

para medida de satisfacédo no trabalho. Revista Administracdo de empresas, Rio de

Janeiro, V. 20, n. 3, p. 59-68, 1980. Disponivel em:
. Acesso em 04 de julho de 20109.


http://www.ipv.pt/millenium/20_pers11.htm
http://www.scielo.br/pdf/rae/v20n3/v20n3a05.pdf
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OS NIVEIS DE PERSUASAO

Existem muitos estudos sobre o que é e como acontece a persuasdo. Um
desses estudos € o de Moderno (2000), que elaborou uma tabela com os niveis de
persuasédo possiveis de serem encontrados nos textos publicitarios. Veja:

Niveis de Acdao realizada Conteudos motivadores
persuasao
Persuasdao | O texto busca apresentar os | O texto/imagem destaca qualidades
racional beneficios que o produto ou | do produto como: menor preco, maior
servico anunciado podem | durabilidade, melhor custo beneficio,
trazer ao consumidor facilidade na utilizacdo etc.
Persuasdo | O texto busca ativar as| O texto apresenta palavras ou
emotiva emocdes e 0s sentimentos | imagens que remetem ao: afeto,
humanos amor, felicidade, alegria, saudade,
beleza etc.
Persuasdo | O texto busca provocar | O texto/imagem remete a aspectos
inconsciente | desejos e instintos humanos. | como: sexualidade, auto
conservacao, desenvolvimento
pessoal, poder, posse material,
realizacdo financeira etc.

Fonte: A pesquisadora.

Além desses niveis de persuasdo, podemos compreender que 0S anuncios
publicitarios, por serem fundamentalmente incitadores a acdo (MARCUSCHI, 2002),
isto é, visam levar seus destinatarios a atitudes de consumo, eles estimulam as
necessidades humanas. De acordo com Maslow (1954 apud COSTA 1980), as
necessidades humanas podem ser classificadas da seguinte forma:

Necessidades
humanas

Explicacéo

Exemplo de slogan

Necessidades Envolvem as condicdes béasicas de | “Experimente Nosso
fisiologicas sobrevivéncia, como alimentacdo, | maravilhoso sorvete de
conforto e saude; chocolate!”.

Necessidades de | Desejo de se sentir seguro | “Investindo em nosso banco,

seguranca financeiramente, fisicamente, | vocé ndo corre riscos.”.

profissionalmente etc. nos ambientes
em que o individuo convive;

Necessidades de
afiliacédo

Ligadas aos relacionamentos com
outras pessoas;

“Faca parte do time de atletas
que utilizam o melhor ténis de
corrida.”.

Necessidades de
autoestima

N

Relativas a autoimagem e imagem
que o individuo percebe de si pelos
outros;

‘Figue linda com nossos

produtos.”.

Necessidades de
autorrealizagéo

Indicam a vontade de perfeigédo.

“Alcance sua melhor forma
com Nnosso suplemento
alimentar.”.

Fonte: A pesquisadora.
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Atividades 1 a 5: Diga aos alunos que utilizem as tabelas para conseguir relacionar
cada publicidade a um nivel de persuasao e necessidade humana.

Para as atividades seguintes, oriente que facam a leitura da publicidade do
ténis Court FF2 individualmente e respondam as questoes.

1. Volte agora as publicidades 1,2,3 e 4 apresentadas nesta oficina e classifique qual
0 nivel de persuasdo (MODERNO, 2000) que forma a publicidade e sobre qual
necessidade humana (MASLOW, 1954) ela opera:

Nivel(is) de persuaséo necessidade(s) humana
a) Publicidade 1: Persuasédo emotiva; Necessidade de afiliacdo
b) Publicidade 2:  Persuaséo inconsciente; Necessidade de autorrealizacéo
c¢) Publicidade 3: Persuaséo racional e inconsciente; Necessidade de autoestima
d) Publicidade 4:  Persuaséao inconsciente; Necessidade de autorrealizacéo

Analise a publicidade a seguir e responda as questdes 2 a 5. Tenha como base as
tabelas de niveis de persuaséo e necessidades humanas:

ASICS e
22 de abril 45 12:18 - Q

O melhor da velocidade  estabilidade com o selo de qualidade do numero
1 do mundo, o tenista ASICS @djokernole. Conheca o novo Court FF 2.
Disponivel nas lojas ASICS e em nosso site: hitp://bit.ly/2UyG5Zc
#ASICSTennis #MuitoMaisQueUmJogo #COURTFF2

Disponivel em: https://www.facebook.com/ASICSBrasil/. Acesso em 05 de maio de 2019.

2. Que produto é anunciado? Quem € o destinatario previsto?
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Sugestdo: O produto anunciado € o ténis Court FF2, que tem como destinatario previsto
jovens e adultos tanto do género masculino quanto do género feminino, interessados em ter
maior desempenho em esportes.

3. Assinale as alternativas que completem corretamente a frase: Com o produto em
guestdo, o consumidor pode:

a) ser mais feliz.

b) ter um produto de maior qualidade.

c) correr mais rapido.

d) se desenvolver na carreira.

4. De acordo com as alternativas assinaladas na questao anterior, o texto utiliza quais
niveis de persuaséo, entre a racional, emotiva e inconsciente? Explique sua resposta.
Sugestdo: O texto utiliza as estratégias persuasivas racional e inconsciente. A estratégia
racional aparece quando afirma que o produto tem qualidade, dando motivos concretos para
convencer o consumidor, a estratégia inconsciente € apresentada, pois promete que o
destinatario va obter mais velocidade, dando a ideia de realizacdo pessoal.
5. Quem € a autoridade no assunto citada no texto do anuncio? Por que ele
influencia na persuasao de compra?
Sugestao: A autoridade no assunto citada no texto € o tenista nimero um do mundo Novak
Djokovic, um importante representante do ténis mundial, essa citagdo gera influéncia devido
a publicidade afirmar que a elaboracdo do produto foi feita por indicacdo do tenista,
reforcando a qualidade do ténis e promovendo a ideia de que o leitor pode ser tdo bom em
guadra quanto Djokovic.

OFICINA 5

ESTRUTURA DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO FACEBOOK
Objetivos:

v' Conhecer a estrutura/plano geral do género;
v' Reconhecer a sequéncia injuntiva e sua forca persuasiva no género.

Professor, a proxima etapa corresponde ao estudo das capacidades
discursivas do género (Bronckart, 2009), nesse caso, analisaremos a configuracéo
estrutural do texto, a sequéncia tipoldgica injuntiva e o discurso interativo como
forma de persuaséo da publicidade.

Atividades 1 e 2. Retome, oralmente, as diferencas estruturais da publicidade
patrocinada do Facebook e dos andncios de revistas e jornais, oriente-se pelas
guestbes norteadoras e a caixa de explicagdo sobre alguns dos elementos que
compdem o anuncio publicitario.

Instrua a turma a fazer as atividades individualmente, para o exercicio 1,
instrua a turma a observar o texto e encaixar suas partes, para a atividade 2 oriente
gue respondam as questdes, 0s alunos devem aqui apreender como 0s elementos
do texto funcionam de modo persuasivo.
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Conversando sobre:

e Em que a publicidade patrocinada do Facebook se diferencia NA ESTRUTURA
dos anuncios publicitarios publicados em revistas e jornais?

e Que elementos compdem um anuncio publicitario de revistas e jornais? E uma
publicidade patrocinada do Facebook?

Dois elementos importantes que formam a estrutura do texto publicitario sdo: a
logomarca ou logotipo e o slogan:

A logomarca corresponde ao que identifica uma empresa,
podendo ser uma palavra, ou conjunto de palavras, por exemplo: a
logomarca da CocaCola; o logotipo tem a mesma funcao, identificar
uma empresa, no caso, por meio de um simbolo ou
° e figura, ou a unido de palavras e simbolos/figuras,
como no caso do passaro da rede social Twitter.
“ Um slogan € a frase de efeito de um
anuncio, como se fosse um “grito de guerra” que chama a atencgao
do leitor, valoriza o produto anunciado e mostra a imagem que se
quer passar dele (Gonzales, 2003), por exemplo o “Viva o lado

CocaCola da vida” e “Sonhe com o0 mundo, a gente leva vocé”, da
empresa CVC.

Além desses elementos, outros formam a estrutura do género, veja:

1. Identifigue as partes que formam o texto a seguir utilizando os elementos que
caracterizam a estrutura da publicidade patrocinada do Facebook:

Slogan da marca - Nome da pagina do anunciante - Imagem central com
texto embutido - Icone do anunciante — Link para site oficial da marca —
Logomarca da empresa — Texto de abertura

/ Nome da pagina

YOUCOM b .
Patrocinado - @ L do anunciante

as blusinhas mais descoladas vocé encontra na YC! com precos a partir de
RS 29.90 9 corra para garantir a sual

Slogan da j[
marca ) ‘l ,9

a partir de RS 29,90*

icone do
anunciante

Texto de
abertura

Logomarca

da empresa
presa =" YoUcom =

WWW.YOUCOM.COM.BR

Lojas Youcom Comprar agora
[ Link para o site oficial da /

Disponivel em: https://www.facebook.com/. Acesso em 05 de maio de 2019.

Imagem central
do texto
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2. Observe a publicidade do exercicio anterior e responda as questdes a seguir:
a) O icone e 0 nome da empresa/anunciante séo links, isto €, ao clicar no icone do
anunciante e/ou no nome YOUCOM, o usuario € levado a pagina da
empresa/anunciante. O que pretende a empresa/anunciante com essa estrutura do
texto?
Sugestdo: A empresa/anunciante pretende, com o0 uso do icone e nome, influenciar o
destinatario a acessar a pagina e conhecer mais sobre a marca e seus produtos, dando
suporte imediato a essa agéo.

b) Qual outro recurso virtual pode ajudar o usuario na compra imediata do produto
anunciado?
Sugestao: O outro recurso virtual, que pode ajudar o usuario na compra, € o link para o site
oficial da marca.

c) Por que podemos afirmar que esses elementos (apresentacdo de links) sao
estratégias de persuasao?
Sugestdo: A apresentacdo de links é uma estratégia de persuasao, pois o texto ndo so
divulga o produto, mas fornece a agcdo de comprar de modo imediato, muitas vezes, ndo
dando tempo para que o leitor reflita se realmente precisa daquele produto.

d) Qual o destinatario mais provavel deste anuncio?
Sugestao: O destinatario mais provavel deste anuncio € de adolescentes e jovens, do género
feminino, interessadas em um estilo casual e descolado de vestimenta.

e) Qual o nivel de persuaséao deste anuncio e qual necessidade humana ele incita?

(Voltar as tabelas de Moderno (2000) e Maslow (1954). Explique sua resposta.
Sugestao: Os niveis de persuasdo deste anuncio sdo racional e inconsciente: o racional
aparece, visto que o texto verbal demonstra o valor acessivel dos produtos; o inconsciente
surge, pois o texto induz que a destinataria ficara com um estilo mais descolado, se usar 0s
produtos anunciados, essa persuasdo esta ligada a necessidade de autoestima, pois as
roupas poderdo melhorar a imagem da consumidora.

OS TEXTOS INJUNTIVOS E SEUS TRACOS

Professor, os alunos deverdo compreender a diferenca de sentido no uso do
modo imperativo por meio da comparacao entre uma receita culinaria, que procura
instruir a elaboracéo de um prato, e uma publicidade, que busca persuadir o leitor a
realizar a acdo de compra.

Atividades 1 a 3: Leia, com a turma toda, o texto | e revise, oralmente, as
caracteristicas da sequéncia tipolégica injuntiva, presente em géneros como bula
de remédio, receitas, manual de instrugdes, propaganda e anuncios publicitarios.

Apos a leitura e retomada oral, diga aos alunos que leiam os textos Il e lll e
respondam as questfes, essa atividade pode ser feita individualmente ou em
duplas.

Considere os textos I, Il e Il para responder as questdes 1 a 3.
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Texto |

Texto Injuntivo
Daniela Diana -Professora licenciada em Letras

O texto injuntivo ou instrucional esta pautado na explicacdo e no método para
a concretizagdo de uma acgdo. Ele indica o procedimento para realizar algo, por
exemplo, uma receita de bolo, bula de remédio, manual de instrucdes, editais e
propagandas.

Com isso, sua funcdo é transmitir para o leitor mais do que simples
informacdes, visa sobretudo, instruir, explicar, todavia, sem a finalidade de
convenceé-lo por meio de argumentos.

Sao textos o quais incitam a acdo dos destinatarios, controlando, assim, seu
comportamento, ao fornecer instrucdes e indicacfes para a realizacdo de um

trabalho ou a utilizagc&o correta de instrumentos e/ou ferramentas.
Disponivel em: https://www.todamateria.com.br/texto-injuntivo/. Acesso em 05 de maio de 2019

Texto Il
PENNE AO MOLHO CREMOSO COM COGUMELOS

INGREDIENTES

- meio pacote de macarrao tipo penne

- 2 colher(es) de sopa azeite

- 1 cebola pequena picada

- 250 grama(s) cogumelos frescos (paris, shimeji, shitake) picados
- 4 colher(es) de sopa maionese hellmann's

- 1 xicara(s) (cha) de leite semidesnatado

- 250 grama(s) tomate cereja cortados ao meio

- 2 colher(es) de sopa salsa picada

MODO DE PREPARO

1. Cozinhe a massa de acordo com as instrucfes da embalagem, escorra e reserve.
2. Em uma frigideira aqueca o azeite e refogue a cebola.

3. Junte os cogumelos e cozinhe em fogo baixo por 5 minutos, ou até que comecem
a murchar.

4. Adicione a maionese Hellmann's ja misturada ao leite, e deixe cozinhar por 2
minutos.

5. Acrescente o tomate e a massa reservada, e misture delicadamente.

6. Retire do fogo, salpique a salsa e sirva a seqguir.
Disponivel em: https://br.recepedia.com/receita/197826-penne-ao-molho-cremoso-com-cogumelos.
Acesso em 05 de maio de 2019.
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Texto Il

wuaw  Hellmann's
P §deunho Q

Nada de bom na geladeira? Tem certeza? Queremos ajuda-los a aproveitar
melhor os alimentos que tem sobrando na geladeira, e mostrar que da para
fazer uma receita incrivel com Hellmann's e os ingredientes que sobraram!
Afinal, COMIDA E MUITO BOA PARA SER DESPERDICADAI

#salveacomida
Veja receita completa em: hitps.//br.recepedia com/receita/197855
macarrao-Ccremoso

TRANSFORME
O QUE SOBROU EM
- PRATOS DELICIOSOS

HELLMANN'S
V= S mnununn

#SALVEACOMIDA

Hellmann's Saiba mais

Disponivel em: https://www.facebook.com/hell mannsbrasil/. Acesso em 13 de abril de 2019.

1. Qual é a finalidade dos textos Il e 1lI? Por que os dois podem ser considerados

injuntivos ou instrucionais?
Sugestao: A finalidade dos textos Il e Ill é incitar uma acdo no leitor, eles podem ser
considerados injuntivos ja que tém o objetivo de influencid-lo a tomar determinada atitude.

7

2. O modo imperativo do verbo € marca caracteristica de textos
injuntivos/instrucionais. Identifique no texto Il os verbos no modo imperativo, e
explique por que os verbos que vocé identificou estdo neste modo.
Sugestao: Os verbos no modo imperativo s&o: cozinhe, escorra, reserve, aqueca, refogue,
junte, cozinhe, adicione, deixe, acrescente, misture, retire, salpique, sirva. Os verbos estao
no modo imperativo para dar as instrugdes necessérias para a elaboracdo da receita de
macarrdo, assim o leitor sabe quais passo seguir.
3. Agora identifique no exempilo Ill, os verbos no modo imperativo e apresente também
a explicacdo para que seja esse o modo dos verbos.
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Sugestéo: Os verbos no modo imperativo sdo: salve, veja, transforme. O modo imperativo,
nesse caso, quer persuadir o destinatario a adquirir a maionese, possibilitando o sabor e o
reaproveitamento dos alimentos.

Conversando sobre:
e O modo imperativo pode ser utilizado em diferentes géneros textuais, todos
fazem esse uso da mesma maneira?
e Qual é a contribuicdo do modo imperativo na pratica publicitaria?
Identifique se os alunos compreendem que o modo imperativo pode apresentar diferentes
sentidos, o0 que depende da pratica comunicativa e do género textual em que estao inseridos.

INTERACAO ANUNCIANTE E DESTINATARIO

by

Professor, as atividades a seguir correspondem a construcdo do discurso
interativo (Bronckart, 2009) dentro do género, pois nele, o anunciante mantém um
tom de conversa com o destinatario.

Atividades 1 a 4: A fim de que os estudantes primeiro reconhecam o discurso
interativo, propomos dois géneros que apresentam dialogos.

Diga a turma que leia a tirinha individualmente, depois pergunte sobre a
situacdo e os interlocutores do dialogo, oriente que respondam as questdes
individualmente.

A correcdo dessas questdes serve de base para progredir com as préoximas
atividades.

Leia a tirinha a seguir, responda as questbes 1 a 4.

f  CALVIN.VOCE | NAO, MAS EU CONHECO A VOCE FICA U NAO SOU BURRO. E QUE
A OOCDIZER| IORIGEM SECRETA DE CADA | DEPOLS DA AULA,
A a0 | ISUPER-HEROGT DA LIGA CALVIN.

TERMONUCLEAR DA

JUSTICA DO CAPITA
COMETA.

) PRESIDENTE?

VIR RLAARE TR

Disponivel em: http://geekness.com.br/calvin-e-seu-conhecimento-sobre-presidentes-tirinha/. Acesso
em 03 de junho de 2019.

1. No primeiro quadrinho, a professora faz uso do termo “nosso”. Quem sao as
pessoas, a quem o pronome “nosso” se refere, na tira?

Sugestdo: As pessoas, a quem o pronome “nosso” se refere, na tira sdo Calvin e a
professora, porque os dois sdo cidaddos da mesma nacdo, compartiihando o mesmo
contexto politico.

2. A partir da sua resposta a questao 1, responda: a professora faz uso do pronome
“nosso” por que esta envolvida na situagéo a qual ela se refere?

Sugestado: Sim, a professora faz uso do pronome “nosso” visto que ela se coloca como
interlocutor naquela interacéo.
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3. No primeiro e terceiro quadrinho, a professora emprega o pronome “vocé” para se
referir a Calvin. Se a professora tivesse escolhido utilizar uma variante da lingua mais
formal, qual a expressao (ou pronome de tratamento) ela poderia utilizar no lugar do
pronome vocé?

Sugestao: O pronome pessoal, que poderia ser utilizado no lugar do pronome “vocé” é “tu”.
4. Explique o motivo de a professora ter escolhido utilizar a expresséo “vocé” e nao
outro pronome de tratamento.

Sugestéo: A professora escolheu utilizar a expressao “vocé€”, ja que na maioria das regides
brasileiras, a expressao “vocé€” substitui o pronome pessoal “tu”, mesmo em situacdes
consideradas formais, como é o caso da aula. A professora se enquadra nesse uso comum
da expressao.

Atividades 5: Apresente o video publicitario “Sem medo de ser feliz” e pergunte
sobre a situagdo comunicativa e seus interlocutores. Monte grupos de 4 a 5 alunos
e proponha a discussao pautada nas perguntas norteadoras, peca que um aluno de
cada grupo anote as conclusoes.

5. Assistam ao video “SEM MEDO DE SER FELIZ", disponivel no link:
https://www.youtube.com/watch?v=nWwWROEYAHXQ e discutam, em pequenos
grupos, as questdes a seguir. E necessario que um integrante anote as conclusdes
do grupo.

e Quem sdo os interlocutores do texto? Sugestao: Os interlocutores sao uma
gerente de banco e um cliente.

e Que relacao parecia que os interlocutores tinham no inicio do anuncio? Como
VOCé percebeu isso? Sugestao: A relacédo aparente, no comeco do video, era
de um casal amoroso, podemos perceber pelo contetdo tematico da conversa,
0 qual parecia um término de relacionamento.

« Este texto pode ser classificado como um anuncio publicitario? Justifique sua
resposta apontando algumas das caracteristicas do género. Sugestao: Sim,
este texto pode ser classificado como anuncio publicitario, pois divulga os
servicos oferecidos por um banco.

» Ao longo do texto fica claro qual a relagédo entre os interlocutores? Como vocé
percebeu isso? Sugestdo: Sim, fica claro que a relacdo entre os interlocutores
€ comercial, porgue o cliente identifica a mulher como sendo sua gerente, o
contetido da conversa é o cancelamento de um servi¢co bancério e o local em
gue os interlocutores estdo € uma agéncia bancaria.

» Quais expressdes foram usadas para estabelecer uma interacdo? Sugestao:
As expressdes usadas para estabelecer uma interacdo sao: “Nossa relacao”,

“te procurar”, “vocé”.

Atividades 6 a 9: Depois das discussdes € hora de os alunos compreenderem que
a publicidade também cria um dialogo, nesse caso, entre anunciante e publico alvo.

Instrua os alunos a lerem individualmente o texto e a responderem as
questoes.

A publicidade patrocinada do Facebook servira de base para as questdes 6 a 9.


https://www.youtube.com/watch?v=nWwRQEYAHXQ
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Vou de Marisa
23 de maio a5 16:00 - &

Vai ser dificil atravessar o inverno sem um bom coturnol Se vocé é daguelas
gue ndo abre méo do salto, sem problemas, nossa selecio de modelos vai
deixar vocé e seu look nas alturas! Que tal combinar com um conjunto ou
usar com slip dress e casaco? Pode apostarl

#SapatosparaTodas #VemProvar

Aproveite: em Sapatos para Todas vocé leva 3 pares e paga por apenas
2 *Consulte o regulamento em hitps://mari-sa.co/promocoes

Bota 1 R$ 129,95 - 10035554370

Bota 2. R$ 159,95 - 10036288786

Bota 3: R$ 99,95 - 10035554523

Disponivel em: https://www.facebook.com/voudemarisa/. Acesso em 03 de junho de 2019.

6. Podemos afirmar que essa publicidade estabelece um didlogo mais direto com o
seu publico, assim como nos textos anteriores? Explique sua resposta apresentando
elementos do texto que a comprovem.
Sugestao: Sim, a publicidade estabelece um didlogo mais direto com seu publico porque o
anunciante inclui o destinatario nessa situacdo comunicativa, fazendo contato com ele por

expressdes como “Se vocé é daquelas...”, “Vai deixar voceé...”.

7. Explique: Por que esse tipo de organizacdo do texto - com o uso de pronomes - €
importante para a publicidade?
Sugestao: O uso de pronomes é importante para a publicidade, pois configura-se em uma
estratégia de persuasdo emotiva, a medida que o emissor da mensagem publicitaria se
coloca no lugar de um amigo do destinatario, alguém que conhece seus desejos e
necessidades e aconselha a respeito do melhor produto.

8. Assinale a alternativa que responde corretamente a pergunta: Qual estratégia de
persuasdo é motivada pela interacdo entre anunciante e publico na publicidade
patrocinada do Facebook da empresa Marisa?

a) Persuasédo racional, pois o anunciante forneceu bons argumentos de compra,
referentes ao melhor pre¢o do produto.

b) Persuasdo emotiva, pois a loja incentivou o leitor a se envolver emocionalmente
com o produto.

c) Persuaséao inconsciente, pois o anunciante afirma poder fornecer as leitoras a
vantagem de estar na moda, desenvolvendo suas capacidades.
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d) Persuasao inconsciente, pois a loja mostrou a beleza das botas e o quanto seu
custo beneficio € bom.

9. Qual palavra é empregada, na publicidade, para mostrar que o0 anunciante esta

presente na interacdo? Qual nivel de persuasédo é motivado por esse recurso?
Sugestdo: A palavra empregada para mostrar que o anunciante esta presente na interacao
€ o0 pronome “nossa”, o nivel de persuasao motivado é inconsciente, devido ao fato de que
a empresa/anunciante se coloca como aquele que vai suprir as necessidades do publico de
se desenvolver.

OFICINA 6

AS CARACTERISTICAS LINGUISTICO-DISCURSIVAS
Objetivos:

v' Conhecer recursos da modalidade informal da lingua como estratégia de
aproximagéo com o publico;

Conhecer o discurso interativo na publicidade;

Conhecer o uso da adjetivacdo na publicidade;

Compreender a modelizacdo de vozes na publicidade e sua intencdo
persuasiva.

AN

Professor, dando sequéncia a apreensdo das capacidades de linguagem
(Bronckart, 2009), continuamos com o estilo de escrita do texto, ou seja,
compreender quais elementos linguisticos participam de sua estrutura e, em
particular, na publicidade patrocinada do Facebook, como eles contribuem para a
persuasao.

Atividades 1 a 7: Comece retomando, oralmente, os conceitos de variedade
linguistica, pega que reflitam sobre a pergunta “Como é feita a escolha da variedade
linguistica de um texto?” e ndo esgote as explicacdes sobre o assunto, eles deverao
compreender essa escolha no decorrer das atividades.

Oriente que leiam individualmente as publicidades e respondam as questées.

VARIEDADE INFORMAL COMO RECURSO PERSUASIVO
Relembrando alguns conceitos:

e Qual é a diferenca entre variedade formal e variedade informal da lingua?
e Alinguagem informal sempre pode ser considerada inadequada se utilizada em
um texto escrito?

e Como é feita a escolha da variedade linguistica de um texto?
As respostas séo pessoais, mas esperamos que os alunos relembrem o conceito da variacao
linguistica, particularmente da variedade formal, utilizada em situacdes sérias e formais e a
variedade informal, aceita em situacdes informais do dia a dia. Além disso, é necessario refletir
na escolha intencional e expressiva da variedade informal, ndo configurando, no caso das
publicidades analisadas a seguir, em inadequacéo da lingua.
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Observe os dois textos a seguir e responda as questdes 1 a 7.

Texto | — Propaganda

r—— "W— ;
NOS 65 ANOS DA TORNE-SE UM
AACDSFAREA VOCE! MANTENEDOR DA

\ AACD E FACA PARTE
mgﬂ DE NOSSAHISTORIA.
t *r\\*- v sua doacao significa muito para
B /\' (f\m Ao tragalhco reaﬁzafdo as petssgas
, , s com deficiéncia fisica.
wai

vida é movimento

MAIS INFORMACOES: (11) 5576-0847 o«

E-rnail: mantenedores@aacd.org.br | Site: ncdombr
AACD | Associacdo de Assisténcia & Crianga Deficiente

Revista 4x4 Digital — A esséncia do off-road. Uma aventura chamada Transcatarina. Ed. , S&o Paulo,
agosto de 2015, v. 13, p. 22-23.

Texto Il — Publicidade patrocinada do Facebook

Descomplica Vestibulares
Th-Q

Olha quem ta de volta! w® Aquele auldo de véspera da 12 fase da UERJ pra
deixar todo mundo preparado e confiante, vai rolar no proximo sabado dia
08/06, a partir das 8h, no Shopping Nova América. . Para garantir sua
vaga, acesse: http://bit.ly/2MFI9jJ @

Aulao de Véspera
12 Fase UERJ

08/06, as 8h
Shopping Nova América
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Disponivel em: https://www.facebook.com/descomplica.vestibulares/. Acesso em 03 de junho de 2019.

1.Responda sobre o texto |, quem s&o os destinatarios? Explique sua resposta.
Sugestdo: Os destinatarios do texto | sdo adultos, do género feminino ou masculino,
preocupados com as causas ambientais.

2. Qual variedade da lingua portuguesa o texto | faz uso? Qual o motivo da escolha
da variante?

Sugestdo: A variedade da lingua portuguesa usada no texto | € a formal, isso pois o

anunciante quer passar uma imagem de seriedade ao interlocutor.

3. Sobre o texto Il responda, qual é o produto anunciado?
Sugestao: O produto anunciado no texto Il é uma aula de um curso preparatério para o
vestibular da UERJ.

4. Quem € seu publico alvo?
Sugestao: O publico alvo do texto Il é comporto por adolescentes, do género feminino ou
masculino, interessados em passar no vestibular, geralmente alunos concluintes do ensino
meédio ou que ja terminaram.

5. Qual variedade da lingua portuguesa a publicidade (texto 1) utiliza? Comprove
Sua resposta.
Sugestdo: A variedade da lingua portuguesa utilizada na publicidade é a informal, o que

pode ser comprovado com expressoes como “ta”, “aulao”, “pra” e “vai rolar”.

6. Por que o curso preparatorio para vestibular escolheu fazer uso dessa variante da
lingua? Assinale a(s) alternativa(s) que se enquadra(m) como resposta(s):

a) Pois assim o0 anunciante cria um lago maior com o publico, simulando ser um amigo
do destinatario.

b) Para que os adolescentes possam compreender o texto, jA que ndo entenderiam
termos muito rebuscados.

c) Para mostrar o quanto o anunciante entende da lingua portuguesa e suas variagoes.
d) Porque houve problemas na elaboracdo do andncio, o que faz com que a escola
perca credibilidade diante de seu publico.

7. O emprego da variante utilizada no texto Il pode ser considerado uma estratégia
persuasiva em que nivel? Comente sua resposta.
Sugestao: Sim, o emprego da variante informal, no texto Il, pode ser considerado uma
estratégia persuasiva emotiva, visto que a empresa anunciante se posiciona de modo mais
intimo do leitor, como um amigo, podendo convencé-lo a seguir seu conselho.

Atividades 8 e 9: Depois de corrigir as atividades anteriores, peca que os alunos
completem a sintese abaixo, de modo que sejam capazes de resumir o que foi
estudado.

Apoés a sintese, proponha a producao do texto de abertura da publicidade,
essa atividade pode ser feita em duplas.

8. Complete a afirmacao utilizando termos do quadro a seguir:

GRUPO SOCIAL - VARIEDADE DA LINGUA PORTUGUESA — PUBLICIDADE —
CONTATO - LINGUAGEM — PUBLICO ALVO — ESTRATEGIA PERSUASIVA
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A PUBLICIDADE busca estar proxima de seu leitor, fazendo uso da
LINGUAGEM para isso. Sendo assim, é comum que a escolha da VARIEDADE DA
LINGUA PORTUGUESA seja feita com base no PUBLICO ALVO e no CONTATO que
se quer estabelecer com ele, por vezes, a variedade informal pode ser usada como
uma ESTRATEGIA PERSUASIVA, colocando o anunciante como um membro do
GRUPO SOCIAL do leitor, que o entende e fala da mesma maneira que ele.

9. Considere a seguinte situacdo: Vocé é publicitario e trabalha para a empresa
Publi&Cia, sua companhia € reconhecida por fazer campanhas para marcas famosas,
direcionadas ao publico jovem. Seu trabalho atual € para a marca Kibon e vocé ficou
encarregado da elaboracéo da publicidade veiculada pelo Facebook. Crie o texto de
abertura do anuncio, considere seu publico e a interacdo que o0 anunciante pretende

manter com os consumidores.
As produc6es devem variar, porém esperamos que o0s alunos considerem que a publicidade

é direcionada ao publico jovem, sendo assim, eles podem empregar a variedade informal da
lingua como recurso persuasivo.

Kibon
4 de janeiro de 2018 - Q

vy STiNt gy,
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W a2
\9sSA VATUREZA £ UMA DELICIA -

Disponivel em: https://.facebook.com/kibonbr/. Acesso em 03 de junho de 2019.

Conversando sobre:

Qual variedade da lingua vocé escolheu para o texto de abertura da

publicidade?
e Qual imagem do anunciante vocé queria passar ao publico alvo? Por qué?

Peca que os alunos socializem o trabalho que fizeram, assim vocé pode perceber se a
variedade informal da lingua foi usada para interagir com o leitor de maneira mais intima e

descontraida.
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ADJETIVACAO COMO RECURSO PERSUASIVO

Professor, agora trabalhamos com a adjetivacdo, entendendo que a
publicidade nao é imparcial em suas descri¢cdes, entdo é comum que faca uso da
adjetivacdo de tom subijetivo, enaltecendo as caracteristicas dos produtos.

Atividades 1 a 6: Retome o uso dos adjetivos e faca a leitura da caixa de
informacgdes, expligue a classificacdo dos adjetivos objetivos e subjetivos e
proponha que facam a leitura dos textos dando valor as caracterizacoes.

Diga que respondam as questdes individualmente.

A descricdo pode ser retratada apoiando-se sob dois pontos
de vista: o objetivo e o subjetivo.

Na descricdo objetiva, como literalmente ela traduz, o
* o objetivo principal é relatar as caracteristicas do “objeto” de modo
preciso, isentando-se de comentarios pessoais ou atribuicdes de

quaisquer termos que possibilitem a multiplas interpretacoées.
), | A subjetiva perfaz-se de uma linguagem mais pessoal, na
qual sado permitidas opinides, expressao de sentimentos e emocoes
e 0 emprego de construgdes livres em que revelem um “toque” de

individualismo por parte de quem a descreve.
Disponivel em: https://brasilescola.uol.com.br/redacao/o-texto-descritivo.htm. Acesso em 15/06 de
2019

1. Leia os textos | e Il e avalie as afirmacdes a seguir em verdadeiras (V) ou falsas
(F).
Texto | — Verbete de enciclopédia animal
Urso-polar

Nome cientifico = Ursus Maritimus

Tamanho = 2,5 metros.

Altura = Chegam a 3 metros.

Largura = 1 metro.

Peso = Os machos pesam de 300 a 800 kg, ja as fémeas pesam no maximo 300 Kkg.
Habitat = Dinamarca (Groenlandia), Noruega (Svalbard), Russia, Estados Unidos da
Ameérica (Alasca) e Canada.

Alimentacao = peixes, e lobos marinhos.

Caracteristicas = Sao predadores que andam normalmente sozinhos, e sdo muito
agressivos.

Curiosidades = E o carnivoro terrestre mais temido, e perigoso do mundo, também
€ 0 Unico animal terrestre que vé como alimento, em qualquer situacao.
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Disponivel em: http://wwverdadevirtual.blogspot.com/2013/08/verbete-dos-animais-articos .html.
Acesso em 15 de junho de 2019.

Texto Il — Anuncio publicitéario

Tododia
oonela o cakiah

Produtos ultra-hidratantes

e perfumados, com texturas

ultracremosas, que restauram '
profundamente a pele

EXPERIMENTE

Disponivel em: https://www.natura.com.br/. Acesso em 15 de junho de 2019.

( F ) No texto I, o trecho “Caracteristicas” mostra descri¢des fisicas do animal.

( F ) No texto Il, ha predominio de descricdo objetiva, sendo marcada pelos termos
“ultra-hidratantes”, “perfumados” e “ultracremosas”.

( 'V ) As descricdes do texto | sdo objetivas, caracterizando o animal de maneira
neutra e imparcial.

( F ) Osdois géneros textuais analisados se apropriam dos adjetivos com as mesmas

intencdes comunicativas, informar o leitor a respeito do assunto.

2. Corrija as afirmac0es falsas do exercicio anterior.
Frase 1 — A afirmacao esta incorreta pois no trecho “Caracteristicas” ndo ha uma descricédo
fisica, mas sim psicolégica, mostrada pelas expressbes “predadores”, “sozinhos” e
“agressivos”, que se referem ao comportamento do animal.
Frase 2 — A afirmacéo é falsa porque ndo ha predominio de descri¢cdo objetiva, no texto Il, do
contrério, predomina a adjetivagdo subjetiva, pois as qualidades que se quer enaltecer do
produto sao supervalorizadas.
Frase 4 — A frase é falsa j& que, no texto dois, a intencdo ndo € somente informar, mas
valorizar um produto a fim de convencer o destinatario a compra-Ilo.

Leia o texto abaixo e responda as questdes 3 a 6.


http://wwverdadevirtual/
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<= Toyota do Brasil
-7 y
rovora 12 de junho as 12:00 - Q

O design interno da SW4 proporciona a melhor experiéncia a bordo:
exclusivos bancos perfurados na cor bege e painel central que transmitem a
elegancia e a tecnologia do SUV.

Experiéncia unica a bordo da SW4.

Espaco interno para mais confoito. Garanta seu SUV.

Disponivel em: https://www.facebook.com/ToyotaDoBrasil/. Acesso em 15 de junho de 2019.

3. Quais adjetivos ou locucdes adjetivas aparecem na publicidade do SW4 da Toyota?
A que substantivos eles se referem?
Sugestdo: Os adjetivos e locucdes adjetivas, que aparecem na publicidade, e seus
respectivos substantivos, séo: Interno — design e espaco; melhor — experiéncia; exclusivos,
perfurados na cor bege — bancos; central — painel; Unica — experiéncia; refinado —
acabamento;

4. Os adjetivos tém denotacdo objetiva ou subjetiva de sentido? Explique sua
resposta.
Sugestao: A maioria dos adjetivos empregados, como “melhor”, “exclusivos”, “refinado” e
“Unica” tem denotacdo subjetiva, pois supervalorizam o produto.

5. O trecho “Espaco interno para mais conforto” relaciona-se a qual necessidade
humana? Explique sua resposta.
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Sugestdo: O trecho em destaque relaciona-se a necessidade fisiolégica, pois o leitor se
sente provocado a adquirir conforto fisico com o produto.

6. Expligue o seguinte enunciado: As trés descri¢des, que acompanham as imagens
do anuncio, utilizam, quando juntas, a persuasao inconsciente como recurso de
convencimento.
Sugestdo: As trés descricbes, que acompanham as imagens do anudncio, utilizam a
persuasédo inconsciente uma vez que a publicidade propfe que o carro, enquanto um item
de luxo, da ao dono status social, assim promovendo a ideia de desenvolvimento pessoal

gerada pela posse material.

OFICINA 7

AS CARACTERISTICAS MULTISSEMIOTICAS

Objetivos:

v' Reconhecer a importancia da imagem na publicidade atual;

v' Abordar o funcionamento das imagens na construcdo da mensagem
publicitaria;

v' Compreender 0 uso expressivo das cores na publicidade;

Professor, finaimente chegamos ao trabalho das capacidades multissemiéticas
(Dolz, 2015), que correspondem aos recursos nao verbais, tdo importantes para a
construcdo da publicidade. Nesse sentido, os alunos serdo motivados a
compreender a importancia da imagem e o0s sentidos que pode acrescentar ao texto,
além de relaciona-la aos recursos verbais do texto.

Atividade 1. Leia a caixa de informacao e discuta com base nas perguntas
norteadoras, atente-se as informacdes dadas pelos alunos e identifique o que
sabem sobre 0 uso da imagem na publicidade.

Apos a discussao, leve os alunos para que facam a pesquisa, em duplas, nos
computadores da escola (se possivel), ela também pode ser realizada em casa, ou
com o conteudo impresso, das paginas sugeridas.

A pesquisa visa ampliar conhecimentos sobre como a imagem se tornou
importante para a publicidade atual, sugerimos duas paginas publicitarias que expde
a maneira como 0S recursos imageéticos sao utilizados.

Imagem é a ilustracdo que frequentemente compde um
° e anuncio. Muitas vezes se ouve dizer que “uma boa imagem vale
mais que mil palavras”, porque € ela que da vida ao anuncio, chama
atencdo do consumidor para o0 texto publicitario e,
consequentemente, desperta o desejo de compra do produto.
(GONZALES, 2003, p.19)

N

Conversando sobre:

e Qual é a papel da imagem na publicidade hoje?
e Asimagens podem colaborar para persuadir o leitor? De que forma?
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As respostas sdo pessoais, mas esperamos que 0s alunos estabelecam hip6teses sobre a
importancia da imagem e sua forca persuasiva, essas hipéteses serdo confirmadas nas
atividades seguintes.

1. Faca uma pesquisa sobre a importancia da imagem em textos publicitarios. Com
os resultados de sua busca, responda em seu caderno:
a) Qual o objetivo da imagem em textos publicitarios?
b) Como a imagem pode ser usada nas diferentes midias (TV, revistas, redes sociais
virtuais etc.)?
c) Por que a imagem pode ser considerada um “convite ao publico™?
d) O que é uma imagem publicitaria? Por que ela é importante?

Sugestdes de links para pesquisa:
https://plugcitarios.com/blog/2014/10/08/forca-da-imagem-na-publicidade/
https://conceito.de/imagem-publicitaria

Atividades 1 a 4: A finalidade da atividade é que os alunos percebam que a imagem
€ mais valorizada, na publicidade atual, para tanto, compare os dois textos
publicitarios, um antigo e outro atual. Leia com a turma os anuncios, pergunte sobre
gual seria o contexto histérico de cada um, proponha as questées individualmente.

Compare 0s dois anuncios de revista a seguir e responda as questdes 1 a 4.


https://plugcitarios.com/blog/2014/10/08/forca-da-imagem-na-publicidade/
https://conceito.de/imagem-publicitaria
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0 PERIGO DAS IMPUREZAS
ESTA NA POEIRA,NO CHAO,
EM Tflllll._l’llRTE!

G\
(%

S0 Sabonete LIFEBUOY possui o :
INGREDIENTE PURIFICADOR
gue protege a saide

confra essas impurezas!

Jma brincadeira inocente... Mas 3 senhora
szbe que hi perigo para a saide na pocira,
50 chio, em t3da parte. Proteja seus filhinhos
com Lifebuoy! Exclusivamente Lifebuoy pos-
sui o Ingredicnte Purificador que climina o
perigo das impurczas! No banho ou para ls-
Far a5 mios, a t6da hora ¢ sempre antes das
refeigdes, wse Lifebuoy - o sabonete de sadde!

EIS A PROVA! O cheiro coroctenstico do

Lifebuoy ¢ o swo gorontior 36 &le possul o Ingres
diente Purificodor ‘especicl que protege o saidel

DE A SUR FAMILIA
A PROTECAO DIARIA
DE LIFEBUOY!

i
Disponivel em: https://www.jws.com.br/2019/06/propagandas-antigas-das-revistas-brasileiras/.
Acesso em 23 de junho de 2019.

Texto Il

Novo
¥ " Lifebuoy)}) care&cllnlcaljob) r

10X mais protecao contra germes®
10X mais cuidado com a pele™

Disponivel em: https://www.facebook.com/lifebuoybrasil/. Acesso em 23 de junho de 2019.

1. Qual dos dois anuncios parece ser mais antigo? Explique sua resposta.
Sugestao: O primeiro anuncio parece ser mais antigo, € possivel perceber pela formatagéo
do texto, qualidade da imagem e cores.

2. Em qual dos dois textos, o texto verbal estd mais presente? Qual é seu contetdo
tematico?
Sugestao: O texto verbal estd mais presente no primeiro texto, visto que ha a explicagdo do
guanto o sabonete é eficaz na limpeza e eliminacdo de bactérias.
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3. No texto, em que o texto verbal tem menor predominéncia, temos informacgdes

incompletas? Explique.
Sugestao: Nao, no texto, em que ha menor predominancia do texto verbal, foca-se nas

caracteristicas consideradas mais importantes do produto, como sua eficacia na protecéao
e cuidado da pele.

4. Estabeleca hipoteses: O que a publicidade hoje quer evidenciar, em seus anlncios?

Por que os recursos n&o verbais sdo tao explorados?
Sugestédo: A publicidade hoje quer evidenciar, em seus anuncios, a imagem, pois ela capta

a atencao do publico de modo rapido e €ficiente.

Professor, as guestdes seguintes expdem o conceito da verossimilhanga na
publicidade, o que é explicado por Citelli (2002) como a representacdo grafica do
produto exaltando suas qualidades, ndo somente uma foto real.

Atividades 5 a 7: Oriente os alunos a lerem a publicidade da empresa “Habib’s” e
guestione sobre o0 que chama mais atencao no texto e o que os alunos sentiram ao
ver a imagem, depois diga que respondam as questdes individualmente.

Leia a publicidade a seguir e responda as questbes 5 a 7.

Habib's
15 de abril - Q

Nessa Pascoa, chama toda a familia e vem para o Habib’s. A cada Esfiha
de Pascoa vendida, RS 1,00 é doado para o Instituto da Crianca do Hospital

das Clinicas

\ ESFIHA DE

-
P

—

Disponivel em: https://www.facebook.com/habibsoficial/. Acesso em 16 de junho de 2019.

5. Alimagem da publicidade faz um retrato fiel do produto? Explique sua resposta.
Sugestédo: Nao, a imagem da publicidade ndo faz um retrato fiel, podemos perceber que a
imagem quer enaltecer as caracteristicas do alimento, como a cremosidade do recheio.
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6. Qual necessidade humana é incitada pela imagem? Comente.
Sugestéo: A necessidade humana incitada pela imagem é a fisiolégica, pois provoca a fome
de quem Ié a publicidade.

7. Qual é publico alvo do produto em divulgacdo? A escolha das cores € influenciada
por essa informacao? Explique.
Sugestao: O publico alvo corresponde a criangas, que geralmente sentem mais vontade de
consumir doces coloridos. Percebemos que a escolha das cores é influenciada pelo publico
alvo, pois a publicidade tem tonalidades vivas e chamativas, encantando o publico infantil.

Atividades 8 a 10: Oriente os alunos a lerem a publicidade da empresa “Habib’s” e
guestione sobre o que chama mais ateng&o no texto e o que os alunos sentiram ao
ver a imagem, depois diga que respondam as questdes individualmente.

A publicidade a seguir servira de base para as questdes 8 a 10.

& OMO Brasil
$ 24 de julho de 2017 - Q

Divirta-se a vontade e curta os seus #MomentosQueMarcam. A sujeira,
OMO resolve para voceé.

MEDIA GIPHY.COM
media.giphy.com

Disponivel em: https://www.facebook.com/omobrasil/. Acesso em 16 de junho de 2019.
8. Qual é o publico alvo do produto OMO, anunciado no texto? Explique sua resposta.

Sugestao: O publico alvo da publicidade é de pais e maes, pois eles seriam responsaveis
pelo cuidado com os filhos e a limpeza das roupas.

9. A escolha de criangas como imagem principal desse anuncio faz referéncia de que
forma ao publico alvo da publicidade?
Sugestao: A escolha das criangas como imagem principal do andncio remete ao publico,
pois elas representam os filhos, brincando e se sujando, o que pode causar preocupacao
em seus pais.
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10. Se a publicidade fosse constituida somente do texto de abertura, teriamos todas
as informacdes necessarias para relacionar o texto a um publico especifico? Comente
sua concluséo.
Sugestao: Nao, se a publicidade fosse constituida somente do texto de abertura, ndo
teriamos um publico de pais e maes, isso porque o texto sugere que o publico tenha
momento marcantes e ndo se preocupe com a sujeira, mas quando vemos a imagem,
entendemos que 0s momentos felizes sdo aqueles passados entre os pais e seus filhos, e
a sujeira € aquela que as criancas podem, eventualmente, fazer brincando.

AS CORES NA CONSTRUCAO DO SENTIDO

Professor, aiém da imagem, a escolha das cores na publicidade é proposital,
elas podem inserir sentidos e provocar sensacdes e ideias no leitor. Para saber mais
sobre 0 uso das cores, sugerimos a leitura:

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodinamica das cores
em comunicac¢ao. Sao Paulo: Edgard Blicher, 2006.

Atividades 1 a 3: Inicialmente, organize os alunos em grupos com 4 ou 5
integrantes, apresente o video “Alike” e oriente que discutam com base nas
guestbes norteadoras, exija uma sintese, que pode ser socializada ao final da
discussao.

Apbs o video, é hora de analisar as cores em duas publicidades, diga que os
estudantes leiam as publicidades e respondam as questdes.

1. Assistam ao video “ALIKE”, disponivel no link:
https://www.youtube.com/watch?v=UATPH44]RSw&i=351s e discutam, em pequenos
grupos, as questdes a seguir. E necessario que um integrante anote as conclusdes
do grupo.

e Que personagens aparecem na historia, como eles sdo? Sugestao: Os
personagens sao um pai, representado como um homem sério, trabalhador e
amoroso com seu filho, e um filho, uma crianca alegre e imaginativa.

e Qual é a cor de cada uma das personagens centrais? Sugestao: A cor que
representa o pai é azul, e a cor do menino é laranja.

e Vocé acredita que existe ligacdo entre as caracteristicas psicologicas dos
personagens e suas cores? Por qué? Sugestdo: Existe ligacdo entre as
caracteristicas psicolégicas dos personagens e as cores porque a cor azul é
mais sobria, remetendo a ideia da seriedade dos adultos; a cor laranja &
vibrante e empolgante, representando a vivacidade e alegria da crianca.

e De modo geral, como as cores contribuiram para que os sentimentos fossem
expressos e a narrativa fosse contada? Sugestéo: As cores contribuiram para
a expressao dos sentimentos e desenvolvimento da narrativa de maneira que,
no inicio da histéria, 0 menino, sempre imaginativo tinha uma cor forte e
vibrante, o pai, envolvido pelo sentimento de amor pelo filho, apresentava cor
azul. Porém em momentos em que 0s sentimentos eram deixados de lado,
cada um perdia sua cor, 0 pai, em seu trabalho e 0 menino que viu sua
Imaginacéo e fantasia ser desprezada pelo pai e pela escola. As cores foram
recuperadas a medida que o carinho e amor entre pai e filho foram retomados.


https://www.youtube.com/watch?v=UATPH44jRSw&t=351s

2. Preencha a tabela a seguir analisando as cores das duas publicidades a seguir.

Publicidade | — Torre de Pisa

Pizzaria Torre de Pisa
21 de maio as 1617 - @

@Dia dos Namorados @

A noite mais esperada para todos os apaixonados esta chegando! Seja para
0s recém apaixonados ou para agueles que renovam seu namoroe a cada

ano que passa.

A Torre de Pisa convida 0s apaixonados para trazer ainda mais romance

para nossa casa neste dial ' .. Ver mais

. RESERVA

Disponivel em: hitps://www.facebook.com/torrepi
raju/?tn__ =%2Cd%2CP-R&eid=ARBUZ5cNGtk
doUw5sdixBSYoYIrYKMdg2f33bjQKWtUdWr6alc
9JuLMbEviXVaXDsThaZV1vkE3Pyv4WO.
Acesso em 16 de junho de 2019.
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https://www.facebook.com/hein
zbrasil/. Acesso em 16 de junho de 2019.

Disponivel em:

Publicidade Il — Heinz Brasil

Heinz Brasil
31 de outubro de 2018 - Q

Que bruxa, que nada: adulto tem medo mesmo do ketchup Heinz acabar no
meio do hamburguer. Happy Halloween

>
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Publicidade | — Torre de

Publicidade Il — Heinz

especial comemorada?

Pisa Brasil
Qual é o produto| Um jantar de dia dos | Ketchup.
anunciado? namorados.
Qual é a situacdo | Dias dos namorados. Halloween.

mensagem do texto de
abertura?

oferece um jantar de dia
dos namorados a todos
0S casais.

A qual publico o texto | Casais. Jovens adultos.
de destina?
Qual é o sentido da| O estabelecimento | A empresa afirma que o

medo do final do ketchup é
pior do que dos monstros do
Halloween.

O que aparece nas
imagens do texto?

Um casal apaixonado.

Um vidro de ketchup.

Quais cores
predominam no
anuncio?

Cor vermelha.

Cor preta e cinza.

Qual é a relacéo entre
as cores e a época em

O vermelho remete ao
amor, sentimento que se

O preto e o cinza remetem a
atmosfera sombria e
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que a campanha foi
realizada?

qguer promover durante o
dia dos namorados.

assustadora da
comemoracdo de dia das
bruxas.

3. Responda sobre os anuncios do exercicio anterior: As cores ajudaram a relacionar
o texto a comemoracdo? Explique sua resposta.
Sugestdo: Sim, as cores ajudam a transmitir os sentimentos de cada ocasido, o vermelho
ligado ao amor e o preto e cinza ligados ao medo.

AS IMAGENS E CORES E AS NECESSIDADES HUMANAS

Professor, as imagens da publicidade também s&do responsaveis por incitar
necessidades humanas (Maslow, 1954). Com as atividades, esperamos que 0S
estudantes compreendam que 0s recursos nao verbais acrescentam sentido ao
anuncio, ndo s6 captam a atencao do leitor.

Atividades 1 e 2: Instrua a turma a ler as publicidades, dando foco a imagem e
cores do texto, depois oriente que respondam as questbes em duplas.

1. Observe as imagens e cores usadas nos quatro textos a seguir, relacione cada
imagem a necessidade humana que ela propde suprir e explique sua escolha.

( ¢ ) NECESSIDADES
FISIOLOGICAS
Sugestao: A foto do lanche provoca o
desejo de comer, incitando a
necessidade da fome.

( b ) NECESSIDADES DE
SEGURANCA
Sugestao: A foto mostra um carro
que promete seguranca ao
consumidor.

( d ) NECESSIDADES DE
AFILIACAO
Sugestao: A imagem apresenta uma
familia, promovendo a ideia de que a
marca Vvaloriza o0 relacionamento
familiar, o que incita o desejo de
relacionar-se com 0s outros.

( e ) NECESSIDADES DE
AUTOESTIMA
Sugestao: A imagem promete beleza
a consumidora que usar os produtos
da marca, desenvolvendo o desejo de
melhorar a autoimagem.

( a ) NECESSIDADES DE AUTORREALIZACAO

Sugestao: A foto de uma mulher lider, no trabalho, promove que o
destinatario podera conquistar seus objetivos pessoais ao utilizar o produto.




Publicidade (a)

Rexona aee
Rexona  Patrocinado - @

3x mais protecdo para momentos decisivos.

\

x|
PROTECAD|

PARA
MOMENTOS
DECISIVOS.

REXONA.COM.BR
Rexona Clinical muito mais protecao
Twice the protection of everyday antiperspirant to combat excessive...

OO 4.4 mi
Fonte: Pagina da rede social de um dos

participantes da pesquisa. Acesso em 30 de
novembro de 2018.

133 comentarios 57 partilhas

Publicidade (c)

Sdo Pastel esta em Sdo Pastel oee
Patrocinado - @

™ LANCAMOS o Novo Cardépio de Verdo do Sdo Pastell & Novas
porgdes, drinks, pastéis, sobremesas e muito mais! Venha provar novidades
U © U #saopastel #cardapio #verdo2018 #avaré

§ cARDAPIO DE

P N
Fonte: Pégina da rede social de um dos
participantes da pesquisa. Acesso em 30 de
novembro de 2019.

58

Publicidade (b)

Toyota do Brasil
Tovora 28 de maio as 15:31-Q

Os freios ABS do Toyota Etios evitam derrapagens, garantindo seguranca
€m Seu percurso.

TOYOTA COM.BR
Conhega o Etios hatch 2020

Disponivel em: https://www.facebook.com/To
yotaDoBrasil/. Acesso em 23 de junho de 2019.

31 de dezembro de 2018 - Q

Publicidade (d)
o JOHNSON'S baby

Falta apenas 1 dia para 2019 nascer. sizJunto com este ano novinho em
folha, vai nascer também a Ana Luiza. Que ainda nem chegou mas ja muda
atitudes em 10dos a sua volta sissi-E, COmo todo bebé é um bebé
JOHNSON'S®, desejamos a todos um #FelizAnoJOHNSONS.
#PurezaQuelnspira

A
fohasonts™ § *

Disponivel em: https://www.facebook.com/johnson
sbabybrasil/. Acesso em 04 de julho de 2019.

Publicidade (e)

Ruby Rose
20 de maio - Q

#imagineouseseja

SEJA!

RubgyRose

Disponivel em: https://www.facebook.com/rubyroseOficial/. Acesso em 23 de junho de 2019.
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2. Redija uma sintese a respeito da importancia das imagens e cores na publicidade,
explique como elas podem ser usadas como estratégias persuasivas, estando de
acordo com a mensagem publicitéria.
Sugestdo: As imagens e cores sdo importantes na publicidade, pois representam um
chamativo ao leitor, podendo também ser usadas como excelentes recursos para
complementar o sentido do texto verbal e promover ideias, sentimentos e valores humanos,
sendo usadas como estratégia persuasiva.

OFICINA 8

ENCERRANDO OS TRABALHOS
Objetivo:

v" Averiguar o desenvolvimento das capacidades de linguagem dos alunos para
a leitura de publicidades patrocinados do Facebook.

Professor, apos todos os estudos do género, € momento de perceber como a
aprendizagem das capacidades de linguagem dos alunos foram aprimoradas. Para
isso, propomos uma atividade de pesquisa e apresentacao oral, de modo que vocé
seja capaz de identificar como os alunos analisam a publicidade patrocinada do
Facebook e percebem suas estratégias de persuasao.

Atividades 1 e 2: Discuta com base nas questdes a seguir, elas retomam contelidos
trabalhamos ao longo da SD e dao base para a atividade final. Escreva, na lousa,
as conclusdes formuladas pelos alunos durante a discussao.

Divida a turma em duplas ou trios e explique a tarefa final, sintetizada nos
seguintes passos:
- Pesquisa no Facebook de uma publicidade (essa etapa pode ser realizada nos
computadores da escola, se houver, ou em casa);
- Criacdo de documento no Word com a imagem da publicidade (E necessario fazer
a impressao dessas imagens, para que a etapa de analise seja feita);
- Elaboracédo de cartaz com a imagem da publicidade e analise dos elementos,
seguindo o modelo final;
- Exposicao para a sala do trabalho feito.

Conversando sobre: As atividades realizadas fizeram com que pensassemos na
publicidade e sobre sua influéncia no consumismo. Sobre isso, construa um texto
discutindo:

e Quais meios a Publicidade Patrocinada do Facebook utiliza para convencer 0s
destinatarios/usuarios do Facebook a comprar um produto ou servico
anunciado?

e Como a publicidade esta relacionada a pratica do consumismo, nos dias de
hoje?

e A acéo publicitaria também exerce poder sobre os adolescentes?

Observe se os alunos conseguem lembrar-se dos elementos presentes na publicidade e que
estao ligados a persuaséo, todos eles estardo no modelo de analise a seguir. Sobre o poder
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da publicidade e sua influéncia no consumismo, retome as reflexdes feitas e anote as
conclusdes da turma.

a) Acesse seu perfil na rede social Facebook e observe as publicidades disponiveis a
VOCE.

b) Escolha uma publicidade, a qual vocé considerou a mais atraente ao publico
adolescente: cole-a em um documento no Word para que seu professor possa imprimi-
la; depois de ter o arquivo impresso, identifique 0S recursos persuasivos que a
compdem. (Siga o modelo que construimos):

1. Emissor: Link para a pagina do Facebook da 9. Adjetivagao: Persuasdo inconsciente,
empresa onde o consumidor pode conhecer que promete que o leitor atinja a riqueza

mais produtos e interagir com a marca. utilizando a marca.
Pepsi ¢
18 de outubro 3s 1752 @

4, Text? de abertura: Mfensagens c&{rtas, PP
construidas para persuadir o consumidor a Quer aumentar uns 6 digitos i nessa conta barflaria? VemfEomigd e Tem
. . . . =~ UM '$MILHAO" DE REAIS & mais um MONJAO de prén: SSOO" H H . 3,
partir de diferentes niveis de persuasdo = L ora anhar? £ 56 cadastrar os codiofs de Peps 2 pocin 11.. Vanefiade informal: Persuasa9
(MODERNO, 2000), e que visam trabalhar e OB Sionario fom a Peps <° QUE =% emotiva, pois promove o contato intimo

SIM!
variadas necessidades humanas (MASLOW, Promogao vaida de 14/09 a 18/11/18 (horério de Brasila). Guarde os com o publico jovem.

1954) comprovantes fiscais de compra. Leia antes o Regul \ame ito e consulte os
nimeros dos Certificados de Autorizacd . Ver mais

10. Voz do anunciante:
Persuasao inconsciente,
quando interage com o leitor
e mostra o que o publico
consumidor necessita.

12. Imagem: Idealiza o produto, capta
a atencdo e complementa o texto

2. Tema: O produto anunciado é o tema que

forma o anuncio, sua escolha ndo é aleatoéria, o

Facebook analisa as informacées do perfil
interagdo de cada usuario para direcionar
publicidades que interessam a um publico

particular, em nosso caso, aos adolescentes.

5. Slogan: Enfatiza a tematica /L 5

em abordagem, podendo

verbal.

CONCORRA A
®$4 MILHAO

13. Cores: Identidade visual
da campanha ligada a
marca, complementa a
mensagem verbal.

8. Link para o sitio da marca: O
ertos consumidor pode adquirir o

suscitar no consumidor
sentimentos ligados as
necessidades humanas, como,
por exemplo, autorrealizagdo e
desenvolvimento.

6. Discurso interativo:

Persuasao emotiva, que

estabelece contato com
o leitor, como amigo.

7. Sequéncia tipoldgica
injuntiva: Sugere um
conselho amigo, que

provoca a agdo de compra.

produto ou participar da
campanha por meio do link.

3. Suporte: Faz com que usuarios vejam, mesmo
sem querer e trata o anunciante como um amigo.

Fonte: A pesquisadora.
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CADERNO DO ALUNO

OFICINA 1
TROCANDO IDEIAS SOBRE A PROBLEMATICA DO CONSUMISMO NA
SOCIEDADE ATUAL

1. Assista ao filme “Os delirios de consumo de Becky Bloom” e dé atencdo aos
seguintes pontos: Quem é a personagem central? O que a personagem central mais
gosta de fazer? Quais problemas essa atitude da personagem causa em sua vida?

10 de abril de 2009 (1h 46min)
P.J. Hogan
Isla Fisher, Hugh Dancy, Krysten Ritter mais
Comedia
EUA

/~ “BECKY BLOOM:

— > | USUARIOS MEUS AMICOS

m{ [ 2

SINOPSE E DETALHES

Nova York. Rebecca Bloomwood (Isla Fisher) € uma garota que adora fazer compras e
seu vicio a leva a faléncia. Seu grande sonho € um dia trabalhar em sua revista de moda
preferida, mas o méaximo que ela consegue & um emprego como colunista na revista de
financas publicada pela mesma editora. Quando enfim seu sonho esta prestes a ser
realizado, ela repensa suas amhbicdes.

Confessions of a Shopaholic
DISNEY / BUENA VISTA
Disponivel em: http://www.adorocinema.com/filmes/filme-130604/. Acesso em 28 de abril de 2019.

2. Em grupos, observe as definicbes a seguir e as discuta com seus colegas. E
necessario que um integrante do grupo anote as respostas.

consumo consumismo
con-su-mo con-su-mis-mo
sSm sm

1 Ato ou efeito de consumir; despesa, | 1 Ato ou efeito de consumir; ocorréncia
dispéndio, consumacéo, gasto. ou pratica de comprar em demasia, sem
necessidade.

2 Quantidade ou volume daquilo tudo que
se utiliza (servigos, combustivel, produtos | 2 Procedimento  caracterizado  pela
em geral); total gasto, usado ou | aquisicdo ou consumo ilimitado, e muitas
consumido. vezes desnecessario, de servicos e bens
durdveis.



http://www.adorocinema.com/filmes/filme-130604/
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Disponivel ~em:  http://michaelis.uol.com | Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/
.br/busca?r=0&f=0&t=0&palavra=consumo. busca?r=0&f=0&t=0&palavra=consumismo.
Acesso em 28 de abril de 2019. Acesso em 28 de abril de 2019.

Conversando sobre:

e Considerando o sentido de consumismo reflita: o0 consumismo esta presente
hoje mais do que em épocas anteriores? Justifique sua resposta.

e Em seu cotidiano, vocé vé pessoas consumindo produtos mais do que o
necessario? Justifique sua resposta com exemplos.

e Como a personagem do filme conduzia a atitude de comprar? Que
pensamentos ela demonstrar ter sobre fazer compras?

e Qual reflexado sobre o consumismo o filme pode proporcionar para nossa vida?
Explique sua resposta.

Veja como o tema Consumismo é tratado em um outro tipo de género textual, a
cronica:

A Cara Vida Moderna
Por Walcyr Carrasco

Meu primeiro celular parecia um tijolo. Dificil de carregar. Pior ainda, de funcionar.
A linha vivia com sinal de ocupado. Mesmo assim era um luxo! Lembro quando liguei pela
primeira vez para minha amiga Vera:

— Estou em Brasilia, no meu celular — contei.

— Também guero um! — ela gritou, entusiasmada.

De novidade, tornou-se essencial. Agora esses aparelhos sdo minimos, fotografam,
tocam musicas e acessam a internet. Viver sem um é estar desconectado. No fim do més
vem a conta. Sempre me assusto! As operadoras oferecem pacotes. E de pacote em pacote
as vezes eu me sinto embrulhado! Compro por puro entusiasmo uma seérie de servicos que
nao uso depois! Um amigo meu tem trés celulares. Durante um jantar, falava em todos ao
mesmo tempo, enquanto eu tentava conversar. Imagino a conta!

A cada dia inventam algo que imediatamente se torna indispensavel. Impossivel
encontrar um adolescente que ndo sinta necessidade de um laptop. Se ndo tem, voa para
uma lan house. A internet ficou tdo importante quanto as calgas que estou vestindo. O
laptop de um jovem ator quebrou as vésperas de ele sair em turné pelo pais com um
espetaculo. Esta desesperado.

— Vou perder meu contato com 0 mundo!

E verdade! E-mails, redes de relacionamento e blogs s&o vitais para boa parte das
pessoas. Tudo isso custa: 0 orcamento cresce em eletricidade, conexdes de banda larga e
equipamentos — 0s avangos sdo rapidos, € preciso renovar sempre. Falando em avancos:
um amigo formou uma excelente cole¢&o de classicos de cinema em video. Jogou fora e
iniciou outra ao surgir o DVD. Agora veio o Blu-ray. O coitado quase explodiu de tédo
estressado! Mas é impossivel permanecer com o equipamento antigo. Em pouco tempo
some das lojas. Toca comprar tudo novo!

A TV por assinatura tornou-se um sonho de consumo. E os televisores em si? Todo
dia fico sabendo de uma tela maior, mais fina e com melhor imagem. Sem falar nos
eletrodomésticos, mais e mais sofisticados. Quando comprei o meu primeiro freezer, ha
muito tempo, um amigo riu:

— Para que uma coisa dessas?

Hoje ninguém dispensa um freezer. Qualquer item da vida pode se sofisticar: faz-se
café expresso em casa, sorvete, iogurte e até pdo. Ninguém tem tudo, é fato. Mas todo
mundo tenta ter algum novo e fantastico produto!



http://michaelis.uol.com.br/%20busca?r=0&f=0&t=0&palavra%20=consumismo
http://michaelis.uol.com.br/%20busca?r=0&f=0&t=0&palavra%20=consumismo
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Passada a garantia, € dificil consertar qualquer aparelho. O pregco raramente
compensa. E logo quebra de novo, mesmo porque muitos técnicos de antigamente
perderam o pé nos digitais!

Viver ficou muito mais caro. Antes eu parava o carro na rua, agora € Zona Azul ou
estacionamento particular; os cinemas aumentaram o valor dos ingressos porgue investem
em tecnologia; cabeleireiros sofisticaram os produtos; banho em cachorro é melhor no pet
shop; é essencial um cartdo de crédito, mas vem a anuidade. Além de um bom plano de
saude, € ideal também um de aposentadoria. Tenho certeza: daqui a pouco descobrirei algo
absolutamente essencial de cuja existéncia até agora nao tinha o menor conhecimento!

Mas os salarios nao subiram na mesma proporcao. No passado era mais facil cortar
gastos. Agora, ndo. Muitas despesas ndo podem mais sair do orcamento. Contatos
profissionais, bancéarios e muitos servigos publicos acontecem através de celulares e da
internet. Ja conheci gente com falta de dinheiro para comer, mas sem poder abdicar do
celular!

Disponivel em: https://vejasp.abril.com.br/cidades/a-cara-vida-moderna/. Acesso em 28 de
abril de 2019.

3. A crbnica € um género textual que trata de temas cotidianos e atuais, qual € o tema
da crénica “a cara vida moderna”?

4. Considerando o excerto “Um amigo meu tem trés celulares. Durante um jantar,
falava em todos ao mesmo tempo, enquanto eu tentava conversar”, responda: Hoje é
comum gue as pessoas tenham mais de um celular? Por qual motivo isso ocorre?

5. Levante hipoteses sobre a situacdo anterior: Como vocé se sentiria se estivesse no
lugar do narrador da cronica? Por que se sentiria de tal maneira?

6. Responda tendo como base o trecho “A TV por assinatura tornou-se um sonho de
consumo. E os televisores em si? Todo dia fico sabendo de uma tela maior, mais fina
e com melhor imagem. Sem falar nos eletrodomésticos, mais e mais sofisticados”: Por
gue o narrador relacionou o avanco da tecnologia com o consumo?

7. Ao final da crbénica, encontramos a seguinte conclusao “Ja conheci gente com falta
de dinheiro para comer, mas sem poder abdicar do celular!”, que efeito de sentido tem
esse comentario? Explique.

8. Elabore, em grupos, um comentario que possa sintetizar as opinides expostas pelos
integrantes do grupo nas atividades anteriores, sobre o filme e sobre a crbnica,
considerando o que é o consumismo e como ele afeta a vida das pessoas. E
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importante produzir os textos de modo coletivo, para que todos tenham a chance de

contribuir.

Seu professor ira pedir que um aluno de cada grupo leia o comentario e cole no mural
da sala “DISCUSSAO EM GRUPOS: CONSUMO E CONSUMISMO”.

Y

Como vocé percebeu, a questdo da pratica de comprar em
demasia e sem necessidade, € algo presente na sociedade, e o que
mais queremos destacar, neste trabalho, é que existem géneros
textuais que podem contribuir para o desenvolvimento da préatica do
consumismo: o anuncio publicitario; e o que vamos apresentar de forma
mais especifica a vocé: a publicidade patrocinada do Facebook.

Portanto, o que pretendemos, é que vocé, ao final deste material,
tenha desenvolvido capacidades para, na pratica da leitura, reconhecer
as estratégias criadas pelas empresas para persuadir os consumidores
a comprar os produtos e servicos anunciados, o que pode, muitas
vezes, desencadear acdes de consumismo nas pessoas.

OFICINA 2

RECONHECIMENTO DO GENERO TEXTUAL ANUNCIO PUBLICITARIO

“

N

Como vimos, nas discussfes anteriores, 0 consumo € O
consumismo estdo presentes na vida das pessoas, de modo muito
significativo. Hoje, € comum comprarmos um produto porque nos
sentimos atraidos pelo que vemos em vitrines e andncios, ndo porque
realmente precisdvamos. E importante que as pessoas tenham
consciéncia dos fatores que nos levam a comprar, além de perceber a
participacdo dos anuncios publicitarios nessa questéo, ou seja, como a
publicidade é um instrumento que pode levar ao consumismo.

Conversando sobre:

e Vocé sabe o que € um anudncio publicitario?
e Onde vocé encontra anancios publicitarios (locais/suportes)?

1. Observe, em grupo, os materiais distribuidos pelo professor (revistas, jornais,
panfletos, fotos); identifique e recorte desses materiais pelo menos trés exemplares
de anuncios publicitarios; cole os textos em um mural.

-

O ANUNCIO PUBLICITARIO E A PROPAGANDA

O anudncio publicitario € o género textual que apresenta como
objetivo vender um produto ou servico a um publico especifico. Por sua
vez, as propagandas tratam da divulgacédo de uma ideia, muitas vezes
0 objetivo da propaganda € para que o publico alvo participe de uma
campanha de cunho social, ambiental ou cultural.

Contudo, muito além de apresentar o produto, a publicidade
procura persuadir, ou seja, criar estratégias para convencer o leitor a

comprar. Destacamos: a persuasdo €, portanto, uma importante
estratégia utilizada pelos anuncios publicitarios.
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Leia o texto a seguir e responda as questdes 1 e 2.
Texto 1

ledica E?No do Rafael
nossa causd
De bike repc"“e‘éuu?:::;ggde

ios, Raiael
‘ ceﬁe:cml na Matd Atidntica

Disponivel em: https://www.sosma.org.br/103395/nova-campanha-da-fundacao-aposta-em-historias-
reais-e-inspiradoras-de-preservacao-ambiental/. Acesso em 02 de junho de 2019.

1. Esse texto tem como proposta central anunciar um produto para vendé-lo? Ou
pretende fazer uma campanha?

2. Como vocé pode comprovar a resposta anterior?

Leia o texto para as questdes 3 e 4.

SEJAO

MELHOR

AMIGO DOS |
ANIMALIS, W S
INDIQUE g =
QUALIDADE. . - . . _

amina BI2, indispensavel
a formacao adequada
de elementos do sangue

31

e ‘
Conhega e receite a nossa linha de : & g z
medicamentos injetéveis de alta absorgao E S = E3
para animais com disturbios vitaminicos. Q f\ o o
£i z S

b

Acesse ibasa.com.br e satba mais sobre os produtos
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Revista Caes & Gatos: Doenca inflamatoria intestinal — Vamos desatar esse nd?. Ed. Ciasulli,
Sorocaba, mai 2019, n. 237, ano 35.

3. Esse texto tem como proposta central anunciar um produto para vendé-lo? Ou
pretende fazer uma campanha?

4. Como foi possivel perceber a resposta anterior?

5. Volte a definicdo de anuncio publicitario e de propaganda e apresente aqui a qual
género textual pertence o primeiro texto e o segundo.

6. Depois de conhecer dois diferentes géneros textuais: o anuancio publicitario e a
propaganda, volte ao mural com 0s recortes e selecione para continuar no mural
apenas 0s anuncios publicitarios.

AMPLIANDO CONHECIMENTOS SOBRE O ANUNCIO PUBLICITARIO

1. Responda as questdes a seguir sobre o género anuncio publicitario.

a) Qual é a finalidade comum dos anuncios publicitarios?

b) O que o anuncio pretende em relacdo aos destinatarios dos textos? Explique sua
resposta. (Destinatarios sdo aquelas pessoas a quem os textos se destinam)

c) Vocé acredita que textos como o anuncio publicitario atraem o leitor a ponto
de influencia-lo a comprar algo, ou seja, ao ponto de persuadi-los para que eles
se tornem consumidores? Explique.

d) Vocé acredita que textos como o0 anuncio publicitario atraem o leitor a ponto
de influencia-lo a ser um consumista? Explique.
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OFICINA 3
DIAGNOSTICANDO CONHECIMENTOS

Responda ao formulario a seguir:

a) Vocé tem Facebook? e) Vocé ja sentiu vontade de comprar um
() sim ( ) néo produto que viu anunciado no Facebook?
()sim ( )néo

b) Seu pai e mée e/ou responsaveis tém | Explique sua resposta:

acesso ao que vocé vé no Facebook?
() sim ( ) néo f) Vocé (ou seus pais) costuma fazer
compras em sites online dos produtos que
c) Vocé recebe anuncios em seu feed de | sdo publicados em seu feed?

noticias, quando acessa o Facebook? () sim ( ) nao

()sim () néo
g) E em lojas fisicas, vocé compra o0s
d) Com que frequéncia vocé presta | produtos que sdo publicados em seu feed?
atencao/acessa 0s anuncios que aparecem | ( ) sim ( )nao

em seu feed de noticias?

() Sempre. () Frequentemente. | h) Vocé sabe como as empresas fazem
( ) Asvezes. () Nunca. para direcionar esses anuncios a cada
usuério do Facebook?
R:

1. Em grupo, analise os dois textos a seguir e responda: quais sdo as diferencas entre
eles?

Texto |

FACA GRADUACAO A DISTANCIA
COM A EXCELENCIA DO MACKENZIE

=

Es
F ] q

S8 SS

UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE
147 ANOS DE TRADIGAO E INOVAGAO

Polos EaD:

MAIS INFORMAGOES: EAD.MACKENZIE.BR

(T I
| = FaD Mackenzie
I ETm




Revista Superinteressante: Os 15 maiores mitos da saude. Ed. Abril, Sdo Paulo, dezembro de
2017, v. 383, p. 3.

Texto Il

O Boticario
4h-Q

Vocé também € do time que acredita que o dia s6 comega depois do

Coffee? = Entdo comemora o dia de hoje com cheirinho da fragrancia

inspirada em uma das bebidas mais amadas! Escolhe o teu aqui
ttps:/iwww.boticario.com.br/coffee #DiaDoCafé

h
o o dia s¢ comeca
? depois do Coffee

:\S

b < |
I S

e

Disponivel em: https://www.facebook.com/obaticario/. Acesso em 15 de abril de 2019.

% Em razdo das diferencas, que vocé apontou, € outros que
3 vamos estudar neste material didatico, entre o anuncio publicado em
jornais e revistas e os publicados no Facebook, o anuncio do
Facebook, passa a ser um género diferente daquele de jornal e revista.
Por ser, entdo, um género textual especifico, com caracteristicas
especificas, o chamamos de “Publicidade patrocinada do Facebook”.

, OFICINA 4
O ANUNCIO PUBLICITARIO NO FACEBOOK

Conversando sobre:

69

e Sera que o Facebook tem algum lucro financeiro com a publicacéo de anuncios
publicitarios no feed dos usuarios, mesmo 0s usuarios ndo pagando para ter

uma conta no Face?
e Como sera que isso acontece?

Leia o artigo a seguir:

Quanto dinheiro o Facebook ganha com vocé (e como isso acontece)
10 novembro 2016

A maior das redes sociais, 0 Facebook, esté faturando mais do que nunca e a razao

desse sucesso ndo é nenhum segredo: 0S seus USUArios.

Em apenas trés meses, entre julho e setembro deste ano, a receita do Facebook foi

de mais de US$ 7 bilhdes (R$ 22 bilhdes), segundo a propria empresa.
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O valor supera o Produto Interno Bruto (PIB) de mais de 40 paises, de acordo com o
Fundo Monetério Internacional (FMI).

Aos 32 anos, Mark Zuckerberg é a face mais conhecida do sucesso das redes sociais.
Um quarto da populagéo do planeta € de usuérios do Facebook. O nimero cada vez maior
de usuérios do Facebook representa novos clientes potenciais de empresas que pagam por
espacos publicitarios na rede social.

Segundo o portal Statista, especializado em estatiticas e bases de dados, de julho a
setembro o Facebook teve 1,79 bilhdo de usuérios ativos - 0 que equivale a um quarto da
populacdo mundial.

Quanto o Facebook ganha com vocé?

Se o faturamento trimestral da rede social for dividido pelo nUmero de usuarios,
chega-se a US$ 4,01 (R$ 12,54) - é o que cada usuario rende em média no periodo. Quase
90 por cento dos usuarios do Facebook acessam a rede social por meio do seu telefone
celular. Se for feita uma projecdo anual deste valor, o resultado sera US$ 16,04 (R$ 50) - é
0 que o quanto cada um ajudou o Facebook a ganhar em 12 meses.

Houve um aumento consideravel em relacdo ao ano passado, quando esse valor era
de US$ 11,88 (R$ 37,6). O valor sobe a medida que cresce o nimero de usuarios do
Facebook.

No entanto, o valor econdmico dos usuarios varia geograficamente, de acordo com o
faturamento publicitario de cada regido. EUA e Canada sao os mercados mais importantes
para o Facebook em termos de faturamento com publicidade. Segundo os balancos
divulgados pelo préprio Facebook, entre julho e setembro, cada usuério dos EUA e Canada
representou US$ 15,65 de faturamento (em torno de R$ 50), enquanto na Europa o valor
foi de US$ 4,72 (cerca de R$ 15).

No resto do mundo (excluindo a regido Asia-Pacifico), a média trimestral foi de US$
1,21 (pouco mais de R$ 3) por usuario.

Publicidade bilionaria

Do faturamento de US$ 7 bilhdes anunciado pelo Facebook, US$ 6,82 bilhGes
correspondem a publicidade. E dessa publicidade, informa o jornal britdnico The Telegraph,
84% sédo propagandas criadas para serem vistas em telefones celulares.

Isso ndo acontece por acaso. Calcula-se que 90% dos usuarios do Facebook
acessam suas contas pelo celular.

Protesto no Marrocos organizado por meio do Facebook. A rede social se tornou bem
mais do que uma plataforma para a publicacdo de fotos. Atualmente, reflete a profisséo e a
posicdo politica dos seus usuarios, "Tivemos outro bom trimestre", disse Mark Zuckerberg
ao divulgar os resultados da companhia.

Mas por gue cada vez mais empresas anunciam no Facebook?

Porque a rede social lhes oferece a possibilidade de atingir publicos muito
especificos, segmentados por idade, sexo, escolaridade, profissdo e mesmo por seus
passatempos. Ao abrir uma conta na rede de Zuckerberg, o usuario da permissédo para que
sua informacéo pessoal seja utilizada pela rede.

Barack Obama foi o primeiro presidente a explorar o potencial das redes sociais. Ele
se encontrou varias vezes com o criador do Facebook, Mark Zuckerberg.

Tudo o que é postado permite que a rede social conheca nossos habitos e gostos.
Isso é exatamente o que se oferece aos anunciantes. E por isso que, se vocé gosta de
viajar, certamente vé na pagina muitas propagandas de companhias aéreas. Se for
estudante, talvez veja mais anuncios de fabricantes de computadores.

Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/internacional. Acesso em 05 de maio de 20109.

Sobre o artigo, responda as questdes 1 e 2.
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1. As afirmagdes a seguir sao verdadeiras ou falsas, de acordo com o artigo? Escreva
V (verdadeiro) e F (falso), justifique as frases falsas.

() Com 1,79 bilhdo de usuérios ativos, o Facebook tem seu lucro gerado,
prioritariamente, por assinaturas de servicos premium.

() O Facebook exibe informacdes profissionais nos perfis, além de ser usado para
postagens de fotos.

() Muitas pessoas tém conta na rede social de Mark Zuckerberg, o que corresponde
a 25% da populagédo mundial.

() A publicidade feita no Facebook nao considera em qual aparelho, se notebook,
celular, computador desktop, os internautas acessam a rede.

() O Facebook direciona a publicidade das empresas de maneira aleatoria, ndo
utilizando dados pessoas dos usuarios.

2. Tire suas proprias conclusfes: O Facebook se tornou um importante veiculo de
publicidade? Explique sua resposta.

3. Pesquise sobre como é o processo de criacdo de anuncios no Facebook, oriente-
se pelas questdes a seguir e elabore, ao final, uma sintese contendo o que vocé
entendeu do assunto.
a) Quem pode anunciar no Facebook?
b) Qualquer tipo de produto ou servi¢o pode ser anunciado?
c) Como as empresas conseguem direcionar seus anuncios a cada um dos usuarios
do Facebook?

Sugestdes de links para pesquisa:
https://www.facebook.com/business/help/1029863103720320
https://www.facebook.com/ads/about/?entry product=ad preferences

O CONTEXTO DE PRODUCAO DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO
FACEBOOK

s As publicidades patrocinadas do Facebook sdo anuncios que

C chegam aos usuarios por meio da rede, a qual considera informacdes
pessoais como localizacao, idade, género e interesses para direcionar
certos produtos e servi¢os a publicos especificos.

1. A publicidade patrocinada do Facebook é um género textual que tem em seu
contexto de producéo a organizacao de diversos elementos. Complete o diagrama a
seguir incluindo as informacées do quadro, tenha como base os resultados
encontrados na pesquisa.

usuarios do Facebook — Rede social Facebook —
feed de noticias dos usuéarios — Empresas anunciantes



https://www.facebook.com/business/help/1029863103720320
https://www.facebook.com/ads/about/?entry_product=ad_preferences

Publicidade
Patrocinada

L I

criam a do Facebook /- - -
para divulgar

seus
utilizam como produtos aos

meio

>

aparecem no

>

Considere as quatro publicidades a seguir e responda as questdes 2 e 3.

Publicidade 1 Publicidade 2

Fini Brasil
@ Pampers o @ 6 de fevereiro as 14:39 - @
Pat d
sirocinado : © Estudar com o caderno Fini para comprar balas Fini. €2 #* * / #AmoFini
Pampers Premium Care: Confie na escolha no.1 dos pediatras para
proteger a pele delicada ¢o seu bebé

Escolha d"l ;
o Pediatras’ P‘;‘R‘ﬁf‘.

CARREFOUR COM BR

Pampers Phenomenal - Comprar Pampers Comprar Agora
Phenomenal em oferta

Disponivel em: https://www.facebook.com/Nest
leNesfit/. Acesso em 13 de fevereiro de 2019.

QOU 88 3 comentarios 6 compartilhamentos

Disponivel em: https://www.facebook.com/fi
nibrasil/. Acesso em 13 de fevereiro de 2019.

Publicidade 3 Publicidade 4


https://www/

eOtica
Patrocinado - @

Oculos de grau a preco justo pra vocé ser Unico. Armacdes com estilo &

facilidade na hora de escolner as suas lentes. Tudo isto a partir de R$99.

Confiral

SEUS
OcuLOS
+ LENTES

R$ 99

\
EOTICACOMBR
Oculos + Lentes a partir de R$99 T

Lacoste

ire 31 de marco - @
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Nas arquibancadas ou nas quadras, a paixao pelo ténis enconira o amor
pelo estilo. Descubra a colecsio Novak Djokovic da linha Sport em
LACOSTE.COM

Disponivel em: https://www.facebook.om/

LacosteBrazil/. Acesso em 05 de maio de

Disponivel em: https://www.facebook.com/.

Acesso em 05 de maio de 2019.

2. Preencha o quadro de analise do contexto de producao.

Emissor (empresa Destinatario (publico Tema (produto
anunciante) alvo) divulgado)
Publicidade 1
Publicidade 2
Publicidade 3
Publicidade 4

3. Sabemos que o Facebook direciona as publicidades a partir dos dados pessoais
dos usuérios dessa rede social. Com base nessa questdo, crie perfis para os
consumidores a seguir, indicando qual das publicidades (1,2,3,4) da atividade anterior
estdo a cada um deles mais direcionadas.


https://www/

Publicidade 1 Publicidade 2
Nome: Nome:
Idade: Idade:
Género: Género:
Profissao: Profissao:
Gosto de: Gosto de:
Publicidade 3 Publicidade 4
Nome: Nome:
Idade: Idade:
Género: Género:
Profissao: Profissao:
Gosto de: Gosto de:
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A PERSUASAOQ: O QUE E, COMO SE FAZ

Leia o verbete a seguir e responda a questao 4:

Persuadir

per-su-a-dir

1 Levar (alguém ou a si proprio) a crer
ou aceitar; convencer(-se).

2 Levar (alguém ou a si préprio) a
tomar decisao sobre (algo).

Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/mo derno-portugues/busca/portugues-brasileiro/ persuadir/.
Acesso em 12 de maio de 2019.

4. Agora que entendemos que as publicidades patrocinadas do Facebook sdo mais
especificas ao publico consumidor do que os anuncios publicitarios publicados em
revistas e jornais, porque o Facebook direciona as publicidades a partir dos dados
pessoais dos usuarios dessa rede social, responda:
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a) A publicidade patrocinada do Facebook pode ser considerada mais persuasiva do
gue os anuncios de revistas e jornais? Justifique sua resposta

OS NIVEIS DE PERSUASAO

Existem muitos estudos sobre a a¢éo da persuaséo, na publicidade. Um desses
estudos € o de Moderno (2000), que elaborou uma tabela com os niveis de persuasdo
possiveis de serem encontrados nos textos publicitarios. Veja:

Niveis de Acdo realizada Conteudos motivadores
persuaséo
Persuasdo | O texto busca apresentar os | O texto/imagem destaca qualidades do
racional beneficios que o produto ou | produto como: menor preco, maior
servigo anunciado podem trazer | durabilidade, melhor custo beneficio,
ao consumidor facilidade na utilizacéo etc.
Persuasdo | O texto busca ativar as emoc¢des | O texto apresenta palavras ou imagens
emotiva e 0s sentimentos humanos gque remetem ao: afeto, amor, felicidade,
alegria, saudade, beleza etc.
Persuasdo | O texto busca provocar desejos | O texto/imagem remetem a aspectos da:
inconsciente | e instintos humanaos. sexualidade, auto conservacao,
desenvolvimento pessoal, poder, posse
material, realizacdo financeira etc.

Fonte: A pesquisadora.

Além desses niveis de persuasao, que estdo estritamente ligados aos textos
publicitarios, podemos compreender que 0S anuncios publicitarios, por serem
fundamentalmente incitadores a acdo (MARCUSCHI, 2002), isto é, visam levar seus
destinatarios a atitudes de consumo, eles estimulam as necessidades humanas. De
acordo com Maslow (1954 apud COSTA 1980), as necessidades humanas podem ser
classificadas da seguinte forma:

Necessidades Explicacéo Exemplo de slogan
humanas
Necessidades Envolvem as condi¢cdes basicas de | “Experimente NOSso
fisiologicas sobrevivéncia, como alimentacdo, | maravilhoso sorvete de
conforto e saude; chocolate!”.
Necessidades de | Desejo de se sentir seguro | “Investindo em nosso banco,
seguranca financeiramente, fisicamente, | vocé ndo corre riscos.”.

profissionalmente etc. nos ambientes
em gque o individuo convive;
Ligadas aos relacionamentos com

Necessidades de “Faca parte do time de atletas

afiliacdo outras pessoas; que utilizam o melhor ténis de
corrida.”.

Necessidades de | Relativas a autoimagem e imagem | “Fique linda com nossos

autoestima que o individuo percebe de si pelos | produtos.”.

outros;
Indicam a vontade de perfeicéo.

“Alcance sua melhor forma
com Nnosso suplemento
alimentar.”.

Necessidades de
autorrealizacéo

Fonte: A pesquisadora.
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1. Volte agora as publicidades 1,2,3 e 4 apresentadas nesta oficina e classifique qual
0 nivel de persuasdo (MODERNO, 2000) que forma a publicidade e sobre qual
necessidade humana (MASLOW, 1954) ela opera:

Nivel(is) de persuaséo Necessidade(s) humana

a) Publicidade 1: ;

b) Publicidade 2: ;

c) Publicidade 3: ,

d) Publicidade 4: ,

Analise a publicidade a seguir e responda as questdes 2 a 5. Tenha como base as
tabelas de niveis de persuaséo e necessidades humanas:

ASICS e
22 de abril 45 1218 - Q

O melhor da velocidade e estabilidade com o selo de qualidade do numero
1 do mundo, o tenista ASICS @djokernole. Conheca o novo Court FF 2.
Disponivel nas lojas ASICS e em nosso site: http://bit ly/2UyG5Zc
#ASICSTennis #MuitoMaisQueUmJogo #COURTFF2

Disponivel em: https://www.facebook.com/ASICSBrasil/. Acesso em 05 de maio de 2019.

2. Que produto é anunciado? Quem € o destinatario previsto?

3. Assinale as alternativas que completem corretamente a frase: Com o produto em
guestdo, o consumidor pode:

a) ser mais feliz.

b) ter um produto de maior qualidade.

c) correr mais rapido.

d) se desenvolver na carreira.
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4. De acordo com as alternativas assinaladas na questao anterior, o texto utiliza quais
estratégias, entre a racional, emotiva e inconsciente? Explique sua resposta.

5. Quem € a autoridade no assunto citada no texto do anuncio? Por que ele
influencia na persuasao de compra?

OFICINA 5
ESTRUTURA DA PUBLICIDADE PATROCINADA DO FACEBOOK

Conversando sobre:

e Em que a publicidade patrocinada do Facebook se diferencia NA ESTRUTURA
dos anuncios publicitarios publicados em revistas e jornais?

¢ Que elementos compdem um anuncio publicitario de revistas e jornais? E uma
publicidade patrocinada do Facebook?

Dois elementos importantes que formam a estrutura do texto publicitario sdo: a
logomarca ou logotipo e o slogan:

A logomarca corresponde ao que identifica uma empresa,

podendo ser uma palavra, ou conjunto de palavras, por

exemplo: a logomarca da CocaCola; o logotipo tem a

mesma func¢ao, identificar uma empresa, no caso, por
° e meio de um simbolo ou figura, ou a unido de

palavras e simbolos/figuras, como no caso do passaro da rede social

Twitter.
Um slogan é a frase de efeito de um anuncio, como se fosse
um “grito de guerra’” que chama a atencao do leitor, valoriza o
produto anunciado e mostra a imagem que se quer passar dele
(Gonzales, 2003), por exemplo o “Viva o lado CocaCola da vida” e
“Sonhe com o mundo, a gente leva vocé”, da empresa CVC.

Além desses elementos, outros formam a estrutura do género, veja:

1. Identifigue as partes que formam o texto a seguir utilizando os elementos que
caracterizam a estrutura da publicidade patrocinada do Facebook:

Slogan da marca - Nome da pagina do anunciante - Imagem central com
texto embutido - Icone do anunciante — Link para site oficial da marca —
Logomarca da empresa — Texto de abertura
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YOUCOM = —

£ ™ | e
( L= Patrocinado - Q L J
as blusinhas mais descoladas vocé encontra na YC! com precos a partir de
R$ 29,90 @ corra para garantir a sual N
~ 7v|v5n PARA SER e
€ A
ks - ’
\ / . «
a partir de RS 29,90* ) L2aoa
“.. <t J(’—\
L s T
WWW.YOUCOM.COM.BR

Lojas Youcom

2. Observe a publicidade do exercicio anterior e responda as questdes a seguir:

a) O icone e o nome da empresa/anunciante séo links, isto é, ao clicar no icone do
anunciante e/ou no nome YOUCOM, o wusuario € levado a pagina da
empresa/anunciante. O que pretende a empresa/anunciante com essa estrutura do
texto?

b) Qual outro recurso virtual pode ajudar o usuario na compra imediata do produto
anunciado?

c) Por que podemos afirmar que esses elementos (apresentacdo de links) sao
estratégias de persuasao?

d) Qual o destinatario mais provavel deste anuncio?

e) Qual o nivel de persuaséo deste anuncio e qual necessidade humana ele incita?
(Volte as tabelas de Moderno (2000) e Maslow (1954).

OS TEXTOS INJUNTIVOS E SEUS TRACOS
Considere os textos I, Il e Il para responder as questdes 1 a 3.
Texto |

Texto Injuntivo
Daniela Diana -Professora licenciada em Letras
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O texto injuntivo ou instrucional esta pautado na explicacdo e no método para
a concretizacdo de uma acao. Ele indica o procedimento para realizar algo, por
exemplo, uma receita de bolo, bula de remédio, manual de instrugdes, editais e
propagandas.

Com isso, sua funcdo é transmitir para o leitor mais do que simples
informacdes, visa sobretudo, instruir, explicar, todavia, sem a finalidade de
convencé-lo por meio de argumentos.

Sao textos o0 quais incitam a acdo dos destinatarios, controlando, assim, seu
comportamento, ao fornecer instrucdes e indicacdes para a realizacdo de um

trabalho ou a utilizacdo correta de instrumentos e/ou ferramentas.
Disponivel em: https://www.todamateria.com.br/texto-injuntivo/. Acesso em 05 de maio de 2019

Texto Il
PENNE AO MOLHO CREMOSO COM COGUMELOS

INGREDIENTES

- meio pacote de macarrao tipo penne

- 2 colher(es) de sopa azeite

- 1 cebola pequena picada

- 250 grama(s) cogumelos frescos (paris, shimeji, shitake) picados
- 4 colher(es) de sopa maionese hellmann's

- 1 xicara(s) (chd) de leite semidesnatado

- 250 grama(s) tomate cereja cortados ao meio

- 2 colher(es) de sopa salsa picada

MODO DE PREPARO

1. Cozinhe a massa de acordo com as instru¢cdes da embalagem, escorra e reserve.
2. Em uma frigideira aqueca o azeite e refogue a cebola.

3. Junte os cogumelos e cozinhe em fogo baixo por 5 minutos, ou até que comecem
a murchar.

4. Adicione a maionese Hellmann's ja misturada ao leite, e deixe cozinhar por 2
minutos.

5. Acrescente o tomate e a massa reservada, e misture delicadamente.

6. Retire do fogo, salpigue a salsa e sirva a seguir.
Disponivel em: https://br.recepedia.com/receita/197826-penne-ao-molho-cremoso-com-cogumelos.
Acesso em 05 de maio de 2019.
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Texto llI

o Hellmann's

#% gdeunho Q@

Nada de bom na geladeira? Tem certeza? Queremos ajuda-los a aproveitar
melhor os alimentos que tem sobrando na geladeira, e mostrar que da para
fazer uma receita incrivel com Hellmann's € os ingredientes que sobraram
Afinal, COMIDA E MUITO BOA PARA SER DESPERDICADA!
#salveacomida

Veja receita completa em: hitps./br.recepedia com/receita/197855

macarrao-Cremoso

"..

4/-.“‘/' ’-‘

HOJE

TRANSFORME
O QUE SOBROU EM
------ PRATOS DELICIOSOS

s R HELLMANN'S
#SALVEACOMIDA

Hellmann's Saiba mais

Disponivel em: https://www.facebook.com/hell mannsbrasil/. Acesso em 13 de abril de 2019.

1. Qual é a finalidade dos textos Il e 1lI? Por que os dois podem ser considerados
injuntivos ou instrucionais?

2. O modo imperativo do verbo é marca caracteristica de textos
injuntivos/instrucionais. Identifique no texto Il os verbos no modo imperativo, e
explique porque os verbos que vocé identificou estdo neste modo.

3. Agora identifique no exemplo Ill, os verbos no modo imperativo e apresente também
explicacédo para que seja esse 0 modo dos verbos.

Conversando sobre:
e O modo imperativo pode ser utilizado em diferentes géneros textuais, todos
fazem esse uso da mesma maneira?
e Qual é a contribuicdo do modo imperativo na prética publicitaria?

INTERACAO ANUNCIANTE E DESTINATARIO
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Leia a tirinha a seguir, responda as questdes 1 a 4.

7 CALVIN_ VOCE | NAO, MAS EU CONHECO A VOCE FICA FU NAO SOU BURRO. E QUE
SABERIA NOS DIZER| IoRTGEM SECRETA DE CADA | DEPOIS DA AULA, O CONHECIMENTO QU
A o 0550 | ISUPER-HEROI DA LIGA CALVIN. EU DOMINO NAO TE
) PRESIDENTE? | [TERMONUCLEAR DA UMA UTILIZACA
. JUSTICA DO CAPITAQ A, PRATICA,
COMETA. 5 i

iy Wy v L] ey e A A

Disponivel em: http://geekness.com.br/calvin-e-seu-conhecimento-sobre-presidentes-tirinha/. Acesso
em 03 de junho de 2019.

1. No primeiro quadrinho, a professora faz uso do termo “nosso”. Quem séo as
pessoas as quais o pronome “nosso” se refere, na tira?

2. A partir da sua resposta a questao 1, responda: a professora faz uso do pronome
“nosso” por que esta envolvida na situagao a qual ela se refere?

3. No primeiro e terceiro quadrinho, a professora emprega o pronome “vocé” para se
referir a Calvin. Se a professora tivesse escolhido utilizar uma variante da lingua mais
formal, qual a expressao (ou pronome de tratamento) ela poderia utilizar no lugar do
pronome vocé?

4. Explique o motivo de a professora ter escolhido utilizar a expressao “vocé” e nao
outro pronome de tratamento.

5. Assistam ao video “SEM MEDO DE SER FELIZ", disponivel no link:
https://www.youtube.com/watch?v=nWwWROEYAHXQ e discutam, em pequenos
grupos, as questdes a seguir. E necessario que um integrante anote as conclusdes
do grupo.

e Quem sao os interlocutores do texto?

e Que relacao parecia que os interlocutores tinham no inicio do anuncio? Como
vocé percebeu isso?
Este texto pode ser classificado como um anuncio publicitario?
Justifique sua resposta apontando algumas das caracteristicas do género.
Ao longo do texto fica claro qual a relacdo entre os interlocutores? Como vocé
percebeu isso?

A publicidade patrocinada do Facebook servird de base para as questdes 6 a 9.


https://www.youtube.com/watch?v=nWwRQEYAHXQ
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Vou de Marisa b
28 de maio as 16:00 - QY

Vai ser dificil atravessar o inverno sem um bom coturno! Se vocé & daquelas
que néo abre m&o do salto, sem problemas, nossa selecdo de modelos vai
deixar vocé e seu look nas alturas! Que tal combinar com um conjunto ou
usar com slip dress e casaco? Pode apostarl

#SapatosparaTodas #VemProvar

Aproveite: em Sapatos para Todas vocé leva 3 pares e paga por apenas
2*Consulte o regulamento em https://mari-sa.co/promocoes

Bota 1 R$ 129,95 - 10035554370

Bota 2: R$ 159,95 - 100362887386

Bota 3: R$ 99,95 - 10035554523

Disponivel em: https://www.facebook.com/voudemarisa/. Acesso em 03 de junho de 2019.

6. Podemos afirmar que essa publicidade estabelece um didlogo mais direto com o
seu publico, assim como nos textos anteriores? Explique sua resposta apresentando
elementos do texto que a comprovem.

7. Explique: Por que esse tipo de organizacdo do texto - com o uso de pronomes - €
importante para a publicidade?

8. Assinale a alternativa que responde corretamente a pergunta: Qual estratégia de
persuasdo é motivada pela interacdo entre anunciante e publico na publicidade
patrocinada do Facebook da empresa Marisa?

a) Persuasédo racional, pois o anunciante forneceu bons argumentos de compra,
referentes ao melhor preco do produto.

b) Persuasdo emotiva, pois a loja incentivou o leitor a se envolver emocionalmente
com o produto.

c) Persuaséao inconsciente, pois o anunciante afirma poder fornecer as leitoras a
vantagem de estar na moda, desenvolvendo suas capacidades.

d) Persuaséo inconsciente, pois a loja mostrou a beleza das botas e o quanto seu
custo beneficio € bom.
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9. Qual palavra é empregada, na publicidade, para mostrar que 0 anunciante esta
presente na interacdo? Qual nivel de persuasédo é motivado por esse recurso?

OFICINA 6
AS CARACTERISTICAS LINGUISTICO-DISCURSIVAS

VARIEDADE INFORMAL COMO RECURSO PERSUASIVO

Relembrando alguns conceitos:

e Qual é a diferenca entre variedade formal e variedade informal da lingua?

e Alinguagem informal sempre pode ser considerada inadequada se utilizada em
um texto escrito?

e Como é feita a escolha da variedade linguistica de um texto?

Observe os dois textos a seguir e responda as questdes 1 a 7.

Texto | — Propaganda

NOS 65 ANOS DA TORNE-SE UM
AACDSEARE Y OCE! MANTENEDOR DA

AACD E FACAPARTE

!(a Hﬁn DE NOSSAHISTORIA.

/ / ﬂ ﬂ A sua doacao significa muito para
o trabalho realizado as pessoas

] “ ';
lq . com deficiéncia fisica.
P 2

vida é movimento

MAIS INFORMACOES: (11) 576-0847 0 (11) 5576-0849:

E-mnail: mantenedores@aacd.org.br | Site: aacd.org.br (opcan "Quero ajudar”),

AACD | Associagao de Assisténcia a Criana Deficiente

Revista 4x4 Digital — A esséncia do off-road. Uma aventura chamada Transcatarina. Ed. , S&o Paulo,
agosto de 2015, v. 13, p. 22-23.

Texto Il — Publicidade patrocinada do Facebook
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Descomplica Vestibulares
7h-Q

Olha quem ta de volta! &® Aquele auldo de véspera da 1° fase da UERJ pra
deixar todo mundo preparado e confiante, vai rolar no préximo sabado dia
08/06, a partir das 8h, no Shopping Nova América. -, Para garantir sua
vaga, acesse: http://bit ly/2MFI9jJ @

Aulao de Véspera
12 Fase UERJ

08/06, as 8h

Shopping Nova América *

Turné GQA

Ecomplica

Disponivel em: https://www.facebook.cm/descomplica.vestibulares/. Acesso em 03 de junho de 2019.

1. Responda sobre o texto I, qguem sao os destinatarios? Explique sua resposta.

2. Qual variedade da lingua portuguesa o texto | faz uso? Qual o motivo da escolha
da variante?

3. Sobre o texto Il responda, qual é o produto anunciado?

4. Quem é seu publico alvo?

5. Qual variedade da lingua portuguesa a publicidade (texto Il) utiliza? Comprove sua
resposta.

6. Por que o curso preparatdrio para vestibular escolheu fazer uso dessa variante da
lingua? Assinale a(s) alternativa(s) que se enquadra(m) como resposta(s):

a) Pois assim o0 anunciante cria um lago maior com o publico, simulando ser um amigo
do destinatério.

b) Para que os adolescentes possam compreender o texto, jA que ndo entenderiam
termos muito rebuscados.
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c¢) Para mostrar o quanto o anunciante entende da lingua portuguesa e suas variagoes.
d) Porque houve problemas na elabora¢do do anuncio, o que faz com que a escola
perca credibilidade diante de seu publico.

7. O emprego da variante utilizada no texto Il pode ser considerado uma estratégia
persuasiva em que nivel? Comente sua resposta.

8. Complete a afirmacao utilizando termos do quadro a seguir:

GRUPO SOCIAL - VARIEDADE DA LINGUA PORTUGUESA -
PUBLICIDADE - CONTATO - LINGUAGEM - PUBLICO ALVO -

ESTRATEGIA PERSUASIVA

A busca estar proxima de seu leitor, fazendo uso da
para isso. Sendo assim, € comum que a escolha da

seja feita com base no

e no gque se quer estabelecer com

ele, por vezes, a Vvariedade informal pode ser usada como uma
, colocando o anunciante como um membro
do do leitor, que o entende e fala da mesma maneira

que ele.

9. Considere a seguinte situacdo: Vocé é publicitario e trabalha para a empresa
Publi&Cia, sua companhia é reconhecida por fazer campanhas para marcas famosas,
direcionadas ao publico jovem. Seu trabalho atual é para a marca Kibon e vocé ficou
encarregado da elaboracdo da publicidade veiculada pelo Facebook. Crie o texto de
abertura do anuncio, considere seu publico e a interacdo que o anunciante pretende

manter com 0s consumidores.

Kibon
4 de janeiro de 2018 - Q

> FRuTTAREx =

OITA FRUTA

,—

AU TEM

SMENGDS

3 SUbesy;

ARE. __  MIRAlG0s

MUITA FruTA

) WAtk
. WssA VATUREZA £ UWA DELICVA
Disponivel em: https://www.facebook.com/kibonbr/. Acesso em 03 de junho de 2019.
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Conversando sobre:

e Qual variedade da lingua vocé escolheu para o texto de abertura da
publicidade?
Qual imagem do anunciante vocé queria passar ao publico alvo? Por qué?

ADJETIVACAO COMO RECURSO PERSUASIVO

A descricdo pode ser retratada apoiando-se sob dois pontos
de vista: o objetivo e o subjetivo.

Na descricdo objetiva, como literalmente ela traduz, o
* objetivo principal é relatar as caracteristicas do “objeto” de modo
preciso, isentando-se de comentarios pessoais ou atribuicbes de

guaisquer termos que possibilitem a multiplas interpretacdes.
N A subjetiva perfaz-se de uma linguagem mais pessoal, na
gual séo permitidas opinides, expressao de sentimentos e emocdes
e 0 emprego de construcdes livres em que revelem um “toque” de

individualismo por parte de quem a descreve.
Disponivel em: https://brasilescola.uol.com.br/redacao/o-texto-descritivo.htm. Acesso em 15/06 de
2019

1. Leia os textos | e Il e avalie as afirmacgfes a seguir em verdadeiras (V) ou falsas

(F).

Texto | — Verbete de enciclopédia animal
Urso-polar

Nome cientifico = Ursus Maritimus

Tamanho = 2,5 metros.

Altura = Chegam a 3 metros.

Largura = 1 metro.

Peso = Os machos pesam de 300 a 800 kg, ja as fémeas pesam no maximo 300 kg.
Habitat = Dinamarca (Groenlandia), Noruega (Svalbard), Russia, Estados Unidos da
América (Alasca) e Canada.

Alimentacao = peixes, e lobos marinhos.

Caracteristicas = Sao predadores que andam normalmente sozinhos, e sdo muito
agressivos.

Curiosidades = E o carnivoro terrestre mais temido, e perigoso do mundo, também
€ 0 Unico animal terrestre que vé como alimento, em qualquer situacao.




87

Disponivel em: http://wwverdadevirtual.blogspot.com/2013/08/verbete-dos-animais-articos .html.
Acesso em 15 de junho de 2019.

Texto Il — Anuncio publicitario

Tododia
orela € cobiis

Produtos ultra-hidratantes

e perfumados, com texturas "

ultracremosas, que restauram l
profundamente a pele ’

EXPERIMENTE

Disponivel em: https://www.natura.com.br/. Acesso em 15 de junho de 2019.

() Notexto |, o trecho “Caracteristicas” mostra descri¢coes fisicas do animal.

() No texto Il, ha predominio de descricao objetiva, sendo marcada pelos termos
“ultra-hidratantes”, “perfumados” e “ultracremosas”.

() As descricbes do texto | sdo objetivas, caracterizando o animal de maneira neutra
e imparcial.

() Os dois géneros textuais analisados se apropriam dos adjetivos com as mesmas
intencdes comunicativas, informar o leitor a respeito do assunto.

2. Corrija as afirmacdes falsas do exercicio anterior.

Leia o texto a seguir e responda as questdes 3 a 6.


http://wwverdadevirtual/
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Flais To Ota dO BI’JS” T
D 'Y
rorora 12 de junho as 12:00-

O design interno da SW4 proporciona a melhor experiéncia a bordo:
exclusivos bancos perfurados na cor bege e painel central que transmitem a
elegancia e a tecnologia do SUV.

Experiéncia unica a bordo da SW4.

Espago interno para mais confoito. Garanta seu SUV.

Disponivel em: https://www.facebook.com/ToyotaDoBrasil/. Acesso em 15 de junho de 2019.

3. Quais adjetivos ou locucdes adjetivas aparecem na publicidade do SW4 da Toyota?
A que substantivos eles se referem?

4. Os adjetivos tém denotacdo objetiva ou subjetiva de sentido? Explique sua
resposta.
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5. O trecho “Espaco interno para mais conforto” relaciona-se a qual necessidade
humana? Explique sua resposta.

6. Expligue o seguinte enunciado: As trés descri¢des, que acompanham as imagens
do anuncio, utilizam, quando juntas, a persuasao inconsciente como recurso de
convencimento.

OFICINA 7
AS CARACTERISTICAS MULTISSEMIOTICAS

Imagem é a ilustracdo que frequentemente compde um

° e anuncio. Muitas vezes se ouve dizer que “uma boa imagem vale

mais que mil palavras”, porque € ela que da vida ao anuncio, chama

T atencdo do consumidor para o0 texto publicitario e,

consequentemente, desperta o desejo de compra do produto.
(GONZALES, 2003, p.19)

Conversando sobre:

e Qual é a papel da imagem na publicidade hoje?
e Asimagens podem colaborar para persuadir o leitor? De que forma?

1. Faca uma pesquisa sobre a importancia da imagem em textos publicitarios. Com
os resultados de sua busca, responda em seu caderno:

a) Qual o objetivo da imagem em textos publicitarios?

b) Como a imagem pode ser usada nas diferentes midias (TV, revistas, redes sociais
virtuais etc.)?

c) Por que a imagem pode ser considerada um “convite ao publico”?

d) O que é uma imagem publicitaria? Por que ela é importante?

Sugestdes de links para pesquisa:

https://conceito.de/imagem-publicitaria

Compare 0s dois anuncios de revista a seguir e responda as questdes 1 a 4.

Texto |


https://plugcitarios.com/blog/2014/10/08/forca-da-imagem-na-publicidade/
https://conceito.de/imagem-publicitaria
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0 PERIGO DAS IMPUREZAS
ESTA N POEIRA, NO CHAO,
EM TODA PARTE!

S6 Sahonete LIFEBUOY possui o
INGREDIENTE PYRIFICADOR
gue protege a saide

contra essas impurezas!

Jima. brincadeies inocente... Mas 3 senhora
izbe que hi perigo para a sadde na pocina,
20 chio, em t3da parte. Proteja seus filhinhos
com Lifebuoy! Exclusivamente Lifebuoy pos-
sui o Ingredicnte Purificador que climina o
perigo das impurcaas! No banho ou para lac
Far 25 mios, 3 t6da hora ¢ sempre antes das
releiges, wse Lifebuoy - o sabonete de sabde!

EiIS A PROVA! O cheio

Lifebuoy ¢ o swa gorantios 36 &l

diente Purificodee ‘espacicl que pr

DE A SURA FAMILIA
A PROTECAO DIARIA
DE LIFEBUOY!

e

Disponivel em. https://lwww.jws.com.br/2019/06/propagandas-antigas-das-revistas-
brasileiras/. Acesso em 23 de junho de 2019.

Texto Il

f Novo
¥ g Lifebuoy )} care&chnlcal‘]ob) -

10X mais protecao contra germes*

(ifebuoy)
o
Disponivel em: https://www.facebook.com/lifebuoybrasil/. Acesso em 23 de junho de 2019.

1. Qual dos dois anuncios parece ser mais antigo? Explique sua resposta.

2. Em qual dos dois textos o texto verbal estd mais presente? Qual é seu contetudo
tematico?
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3. No texto, em que o texto verbal tem menor predominéncia, temos informacgdes
incompletas? Explique.

4. Estabeleca hipoteses: O que a publicidade hoje quer evidenciar em seus anuincios?
Por que os recursos n&o verbais sdo tao explorados?

Leia a publicidade a seguir e responda as questées 5 a 7.

Habib's
15 de abril - Q

Nessa Pascoa, chama toda a familia e vem para o Habib's. A cada Esfiha
de Pascoa vendida, R$ 1,00 & doado para o Instituto da Crianca do Hospital
das Clinicas.

ESFIHA DE

g’

Disponivel em: https://www.facebook.com/habibsoficial/. Acesso em 16 de junho de 2019.

5. Alimagem da publicidade faz um retrato fiel do produto? Explique sua resposta.

6. Qual necessidade humana € incitada pela imagem? Comente.

7. Qual é publico alvo do produto em divulgacdo? A escolha das cores € influenciada
por essa informacao? Explique.
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A publicidade a seguir servira de base para as questdes 8 a 10.

i OMO Brasil oo
+0M0 24 de julho de 2017 - Q

Divirta-se a vontade e curta os seus #MomentosQueMarcam. A sujeira,
OMO resolve para Voceé.

{\}

MEDIA GIPHY.COM
media.giphy.com

Disponivel em: https://www.facebook.com/omobrasil/. Acesso em 16 de junho de 2019.

8. Qual é o publico alvo do produto OMO, anunciado no texto? Explique sua resposta.

9. A escolha de criancas como imagem principal desse anuncio faz referéncia de que
forma ao publico alvo da publicidade?

10. Se a publicidade fosse constituida somente do texto de abertura, teriamos todas
as informacdes necessarias para relacionar o texto a um publico especifico? Comente
sua concluséo.

AS CORES NA CONSTRUCAO DO SENTIDO

1. Assistam ao video “ALIKE”, disponivel no link:
https://www.voutube.com/watch?v:UATPH44iRSW&t:351s e discutam, em pequenos
grupos, as questdes a seguir. E necesséario que um integrante anote as conclusdes
do grupo.



https://www.youtube.com/watch?v=UATPH44jRSw&t=351s
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e Que personagens aparecem na histéria, como eles sdo?

e Qual é a cor de cada uma das personagens centrais?

e Vocé acredita que existe ligacdo entre as caracteristicas psicologicas dos
personagens e suas cores? Por qué?

e De modo geral, como as cores contribuiram para que os sentimentos fossem
expressos e a narrativa fosse contada?

2. Preencha a tabela a seguir analisando as cores das duas publicidades a seguir.

Publicidade | — Torre de Pisa

Pizzaria Torre de Pisa
21 de maio as 1617 - @
@Dia dos Namorados @

A noite mais esperada para todos os apaixonados esta chegandol Seja para
0s recém apaixonados ou para aqueles que renovam seu namoro a cada
ano que passa.

A Torre de Pisa convida 0s apaixonados para trazer ainda mais romance
para nossa casa neste dial @ Ver mais

~ RESERVA|

i = &
Disponivel em: https://www.facebook.com/torrepi
raju/?tn__=%2Cd%2CP-R&eid=ARBuUZ5cNGtk
doUwSdixBSYoYIrYKMdg2f33bjQKWtUdWr6alc
9JuLMbEViXVaXDsThaZV1vkE3Pyv4WO.

Acesso em 16 de junho de 2019.

Publicidade Il - Heinz Brasil

Heinz Brasil

El
“‘!‘2 31 de outubro de 2018 - Q

Que bruxa, que nada: adulto tem medo mesmo do ketchup Heinz acabar no
meio do hamblrguer. Happy Halloween

L " -
Disponivel em: https://www.facebook.com/hein

zbrasil/. Acesso em 16 de junho de 2019.

Publicidade | — Torre de Pisa

Publicidade Il - Heinz Brasil

Qual é o produto
anunciado?
Qual é a situacado

especial comemorada?
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A qual publico o texto de
destina?

Qual é o sentido da
mensagem do texto de
abertura?

O que aparece nas
imagens do texto?

Quais cores predominam
no anuncio?

Qual é a relacao entre as
cores e a época em que
a campanha foi
realizada?

3. Responda sobre os anuncios do exercicio anterior: As cores ajudaram a relacionar

0 texto a comemoracao? Explique sua resposta.

AS IMAGENS E CORES E AS NECESSIDADES HUMANAS

1. Observe as imagens e cores usadas nos quatro textos a seguir, relacione cada
imagem a necessidade humana que ela propde suprir e explique sua escolha.

() NECESSIDADES FISIOLOGICAS

(

) NECESSIDADES DE
SEGURANCA

() NECESSIDADES DE AFILIACAO

(

) NECESSIDADES DE
AUTOESTIMA

() NECESSIDADES DE AUTORREALIZACAO

Publicidade (a)

Publicidade (b)



Rexona aee
Rexona  Patrocinado - @

3x mais protecdo para momentos decisivos.

\

PARA

MOMENTOS
DECISIVOS.

REXONA.COM.BR
Rexona Clinical muito mais protecao
Twice the protection of everyday antiperspirant to combat excessive...
OO 4.4 mi
Fonte: P&gina da rede social de um dos
participantes da pesquisa. Acesso em 30 de
novembro de 2018.

133 comentarios 57 partilhas

Publicidade (c)

Sdo Pastel esta em Sdo Pastel ooe
Patrocinado - @

™ LANCAMOS o Novo Cardapio de Verdo do Sdo Pastell & Novas
porgdes, drinks, pastéis, sobremesas e muito mais! Venha provar novidades
U & U #saopastel #cardapio #verdo2018 #avaré

P - & ‘\.
Fonte: Pégina da rede social de um dos
participantes da pesquisa. Acesso em 30 de
novembro de 2019.

=, Toyota do Brasil
Tovora 28 de maio &s 15:31- Q@

Os freios ABS do Toyota Etios evitam derrapagens, garantindo seguranca
€m Seu percurso.

TOYOTA COM.BR
Conhega o Etios hatch 2020

Disponivel em: https://www.facebook.com/To
yotaDoBrasil/. Acesso em 23 de junho de
2019.

Publicidade (d)

JOHNSON'S baby

31 de dezembro de 2018 - @
Falta apenas 1 dia para 2019 nascer. 3izJunto com este ano novinho em
folha, vai nascer também a Ana Luiza. Que ainda nem chegou mas ja muda

JOHNSON'S®, desejamos a todos um #FelizAnoJOHNSONS
#PurezaQuelnspira

- ”l ;
fohumoris” § "o
Disponivel em:
https://www.facebook.com/johnson
sbabybrasil/. Acesso em 04 de julho de 2019.

Publicidade (e)

Ruby Rose
20 de maio - Q

#imagineouseseja

SEJA!

RubyRose

RubyRose

Disponivel em: https://www.facebook.com/rubyroseOficial/. Acesso em 23 de junho de 2019.
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2. Redija uma sintese a respeito da importancia das imagens e cores na publicidade,
expligue como elas podem ser usadas como estratégias persuasivas, estando de
acordo com a mensagem publicitaria.

OFICINA 8
ENCERRANDO OS TRABALHOS

Conversando sobre: As atividades realizadas fizeram com que pensassemos na
publicidade e sobre sua influéncia no consumismo. Sobre isso, construa um texto
discutindo:

e Quais meios a Publicidade Patrocinada do Facebook utiliza para convencer os
destinatarios/usuarios do Facebook a comprar um produto ou servico
anunciado?

e Como a publicidade esta relacionada a pratica do consumismo, nos dias de
hoje?

e A agéo publicitaria também exerce poder sobre os adolescentes?

a) Acesse seu perfil na rede social Facebook e observe as publicidades disponiveis a
VOCE.

b) Escolha uma publicidade, a qual vocé considerou a mais atraente ao publico
adolescente: cole-a em um documento no Word para que seu professor possa imprimi-
la; depois de ter o arquivo impresso, identifique 0S recursos persuasivos que a
compdem. (Siga o0 modelo que construimos):

9. Adjetivagdo: 10. Voz do anunciante:

g Pepsi

1 ALERTA PROMOGAO

4. Texto de abertura:

A dipiinn 11. Variedade informal:
om a Pepsi? SO QUE -
vaiida de 14/09 a 18/11/18 (hordrio de Brasilia). Guarde os

tes fiscais de compra. Leia antes o Regulamento e consulte os
nimeros dos Certificados de Autorizacd .. Ver mais

12. Imagem:
PROMOGAO
»“-.".'.’.22’
CONCORRA A

®$4 MILHAO L 13. Cores:

5. Slogan:

Al adastrese
ostre-se e torca \ 8. Link para o sitio da marca:
6. Discurso interativo: 7. Sequéncia tipolégica \

injuntiva:
3. Suporte:

Fonte: A pesquisadora.
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APENDICE A
ATIVIDADE EXTRA 1 — OFICINA 3 — “QUEM ANUNCIA MELHOR?”

Professor, sugerimos esta atividade para introducdo dos conceitos teéricos dos
trés niveis de persuasao (MODERNO, 2000) e das cinco necessidades humanas
(MASLOW, 1954), que a publicidade pode incitar em seus andncios. Ela ndo esta
presente no Caderno pedagdgico (ANEXO C), porém durante a implementacéo da
SDG pudemos conhecer as dificuldades do publico participante, em lidar com
aspectos mais teoricos, diante disso, consideramos necesséria essa abordagem.
Diante disso, acrescentamos esta atividade, que contém as seguintes
caracteristicas:
Objetivo: Cada grupo deve elaborar uma apresentacao oral, com duracao de até 3
minutos, para a divulgacao de um produto pré-determinado.
Participantes: Duas equipes, com 4 membros cada (nimero pode variar).
Materiais: Dois cartdes com as fotos dos produtos, um com a foto de um sorvete
Kibon, outra com a imagem de um par velho de ténis All Star; cronbmetro; quadro
branco e giz.
Ambiente: Esta atividade pode ser feita no patio, assim cada grupo, mais o publico,
terdo um espaco proprio para discutir e planejar.
Avaliando as apresentacdes: O publico deve avaliar os argumentos usados e as
estratégias persuasivas de cada equipe, chegando entdo a decisédo do vencedor.

Encaminhamentos metodolégicos, ao professor:
1. Pergunte aos alunos quem gostaria de fazer o papel de vendedor de um produto,
sugerimos duas equipes de 4 participantes, mas esse humero pode variar de acordo
com os voluntarios;
2. Chame as equipes para passar-lhes as instrucfes: Eles terdo 15 minutos para
selecionar uma estratégia de persuasdo, com argumentos que possam convencer
0s colegas da turma a adquirir o produto e planejar sua fala. Depois terdo até 3
minutos para fazer sua apresentacao;
3. Deixe as duas equipes se preparando e explique ao restante da turma, que fara
a funcéo de publico consumidor, como a atividade ocorrerd, além de seu papel mais
importante: Anotar os argumentos usados pelos participantes e avaliar sua forca
persuasiva;
4, Comece a chamar as equipes, sem que uma veja a apresentacao da outra, e
medie as apresentacdes, de modo que o tempo néo ultrapasse o permitido;
5. Ao final, peca que as duplas fiquem de fora, elabore com o publico espectador
uma lista com os argumentos de cada equipe para cada produto e sugira que votem
no ganhador. Chame as equipes e anuncie o vencedor.

Quem anuncia melhor?

Objetivo: Cada grupo deve elaborar uma apresentacao oral, com duracdo de até 3
minutos, para a divulgacao de um produto pré-determinado.

Participantes: Duas equipes, com 4 membros cada (nimero pode variar).
Materiais: Dois cartdes com as fotos dos produtos, um com a foto de um sorvete
Kibon, outra com a imagem de um par velho de ténis All Star; cronémetro; quadro
branco e giz.
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Ambiente: Esta atividade pode ser feita no patio.
Avaliando as apresentac@es: O publico deve avaliar os argumentos usados e as
estratégias persuasivas de cada equipe, chegando entdo a decisédo do vencedor.

Produto I: Sorvete Produto Il: Ténis velho
Marca: Kibon Marca: All Star

Fonte: Fonte:
https://tudoxnada.wordpress.com/2009/01/29/o-

https://www.savegnago.com.br/sorvete-
kibon-800ml-ovomaltine/p

sapato-velho/

Depois da apresentacao de seus colegas, liste os argumentos usados por cada
equipe, para cada produto. Avalie cada lista a fim de chegar a conclusédo sobre a
melhor estratégia persuasiva.

Equipe 1
Produto I:

Produto II:

Equipe 2
Produto I:

Produto II:



https://www.savegnago.com.br/sorvete-kibon-800ml-ovomaltine/p
https://www.savegnago.com.br/sorvete-kibon-800ml-ovomaltine/p

