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RESUMO

A presente pesquisa faz parte do Programa de Mestrado Profissional em Letras
(PROFLETRAS), desenvolvida na Universidade Estadual do Norte do Parana (UENP).
Partindo de uma abordagem qualitativa e ancorada na pesquisa-acéo, este trabalho
tem como objetivo analisar indicios do desenvolvimento das capacidades de
linguagem dos alunos em relacéo a producédo do anuncio de campanha comunitaria,
como estratégia de validacdo da SDG elaborada pela pesquisa. O trabalho surge da
necessidade de desenvolver, no contexto escolar, um projeto de producéo textual
centrado no anuncio de campanha comunitaria, em que os alunos, ao se apropriarem
dos esquemas de utilizacdo do género, possam ampliar seus letramentos, para intervir
no espaco social onde vivem. A pesquisa foi desenvolvida em uma turma de 8° ano,
de uma escola municipal de Bom Jesus-PI, na qual atuamos como professora regente.
A justificativa pauta-se na necessidade de realizar um trabalho docente que esteja
centrado na producéo de textos, numa perspectiva sociointeracionista da lingua. Na
primeira etapa desta pesquisa, utilizamos instrumentos para conhecermos as
regularidades do género anuncio de campanha comunitaria. Na segunda,
modelizamos teodrica e didaticamente o género, apresentando as suas dimensodes
ensinaveis. Na terceira etapa, elaboramos uma SDG organizada em 12 moédulos, com
sugestdes de atividades a serem desenvolvidas no contexto da pesquisa: uma escola
da rede publica de ensino. Na quarta, realizamos uma intervencao didatica baseada
na articulacao teoria-pratica. Na quinta e ultima etapa, buscamos analisar e refletir
sobre os dados gerados no contexto de intervencdo, em observancia com o0s
pressupostos teoricos do ISD. Os resultados encontrados mostram que o género
anuncio de campanha comunitaria funciona como um instrumento para o0s
multiletramentos. Nessa perspectiva, ansiamos que o0 material funcione como
importante ferramenta para o professor realizar um trabalho em Lingua Portuguesa,
de forma a preparar os alunos para interagirem nas diversas praticas sociais, fazendo
0 Uso da escrita.

Palavras-chave: Anuncio de campanha comunitaria; Leitura e escrita; Sequéncia
didatica de géneros.



AQUINO, Edivania Ribeiro de. Genre of community campaign ad as a tool for
multiliteracies. 2023. Dissertation (Professional master's degree in Letters —
PROFLETRAS) — State University of North of Parana, Cornélio Procépio, 2023.

ABSTRACT

This research is part of the Professional Master's Program in Letters (PROFLETRAS),
developed at the State University of Northern Parana (UENP). Starting from a
gualitative approach and anchored in action-research, this work aims to analyze signs
of the student’s language skills development related to the production of the community
campaign advertisement, as a validation strategy of the SDG elaborated by the
research. The work arises from the need to develop, in the school context, a textual
production project centered on the announcement of a community campaign, in which
students, by appropriating the schemes for using the genre, can expand their literacy,
to intervene in the social space where they live. The research is developed in an 8th
grade class, from a local school in Bom Jesus-PI, in which we act as a teacher. The
justification is based on the need to carry out the teaching work that is based on the
production of texts, in a sociointeractionist perspective of the language. In the first
stage of this research, we used instruments to discover the regularities of the
community campaign advertisement genre. In the second, we theoretically and
didactically model the genre, presenting its teachable dimensions. In the third stage,
we prepared a SDG organized into 12 modules, with suggestions for activities to be
developed in the context of the research, a public school. In the fourth, we carried out
a didactic intervention based on the theory-practice articulation. In the fifth and final
stage, we sought to analyze and reflect on the data generated in the context of the
intervention, in compliance with the theoretical assumptions of the ISD. The results
found show us that the community campaign ad genre works as an instrument for
multiliteracies. In this perspective, we hope that the material works as an important
tool for the teacher to carry out work in Portuguese, in order to prepare students to
interact in different social practices, using the writing.

Keywords: Community campaign advertisement; Reading and writing; Didactic
sequence of genres.
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SECAO1
INTRODUGCAO

Esta pesquisa esta vinculada ao Mestrado Profissional em Letras
(PROFLETRAS), um programa de Pds-Graduacdo com 0 objetivo de promover a
formacdo continuada de professores, possibilitando-os refletir sobre a sua pratica. A
partir dessa reflexdo, visa que esses docentes adotem acdes que culminem na
melhoria do ensino no pais.

Na experiéncia docente de quase uma década, observamos a latente
dificuldade dos alunos em perceber que, em um texto multissemidtico, verbal e visual
se complementam na construcdo de sentido. Essa dificuldade se manifesta
principalmente na producgéo textual, quando tendem a colocar em evidéncia apenas
um tipo de linguagem, tendo o outro apenas como acessorio.

Acreditamos que um trabalho realizado com os géneros textuais amplia as
capacidades linguisticas dos alunos e possibilita uma participacdo mais efetiva nas
praticas sociais € no uso da escrita. Assim, escolhemos o género andncio de
campanha comunitaria para desenvolvermos um projeto de ensino pautado na
metodologia das Sequéncias Didaticas de Géneros (SDG), conforme proposta por
Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011) e ampliada por Barros (2020). Ao fazer a escolha
por tal metodologia, também utilizamos um dos seus instrumentos, o modelo
tedrico/didatico de género (DE PIETRO; SCHNEUWLY, 2014).

A escolha do género se justifica pelos seguintes motivos:

1) pela complementacdo do texto verbal e visual na sua composicéo, 0 que
concorre para a construcdo do sentido e na expressdo do seu proposito
comunicativo: a mobilizacdo do destinatario para adotar ou mudar de
atitude. Isso exige, da parte do aluno, que observe bem cada uma das
semioses para interpretar os textos desse género, bem como, na producéo,
consiga também utilizar essas semioses, associando-as;

2) a sua expressiva presenca no meio social (apresentado nos modos
impressos e digitais), fazendo, assim, parte do cotidiano dos alunos;

3) por esse género se configurar como um instrumento de participacéo cidada,
a medida que apresenta questdes de interesse da comunidade da qual o
aluno faz parte e que carecem de reflex&o e intervencgao.

Souza (2017) afirma que o género anuncio ocorre mediante a conexao entre o
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texto verbal escrito e aspectos imagéticos. Além do mais, o propdsito comunicativo do
anuncio de campanha comunitaria esta sempre focado no ato de angariar o acesso a
informacéo, assim como a colaboracéo e a participacéo coletiva. Portanto, reforcamos
a justificativa de elegermos o género para o desenvolvimento de um projeto de ensino
gue visa desenvolver nos alunos capacidades linguareiras para a sua producéo.
Também, objetivamos que o utilizem como instrumento para a intervencdo social
comunitéria.

A Base Nacional Curricular Comum (BNCC) (BRASIL, 2018), na &rea de Lingua
Portuguesa — Ensino Fundamental — Anos Finais, traz, no eixo da Producéo de Textos,
a habilidade EF69LPO09 de:

Planejar uma campanha publicitaria sobre questées/problemas, temas,
causas significativas para a escola/comunidade, a partir de um material sobre
o tema ou evento, da definicdo do publico-alvo, do texto ou peca a ser
produzido — cartaz, banner, folheto, panfleto, andncio impresso e para
internet, spot, propaganda de radio, TV etc. —, da ferramenta de edi¢édo de
texto, audio ou video que sera utilizada, do recorte e enfoque a ser dado, das
estratégias de persuasédo que serdo utilizadas etc. (BRASIL, 2018, p. 143).

Essa prescricdo da BNCC (BRASIL, 2018) evidencia que, ao planejar uma
producdo de uma campanha, além de observar o destinatario, os suportes e
selecionar recursos persuasivos, dentre outros, o aluno também precisa dar atencéo
especial ao tema, que deve ser relevante para a comunidade a qual pertence. Dito de
outra forma, tem que se adequar aos parametros linguisticos e contextuais, conforme
preconiza a perspectiva dos letramentos.

Conforme Soares (2004), o surgimento do conceito de letramento pode ser
interpretado como decorréncia da necessidade de configurar praticas sociais que
ultrapassem o dominio do sistema alfabético. Ou seja, para a autora, letramento pode
ser compreendido como a pratica social da leitura e da escrita. Tomando como base
a perspectiva dos letramentos, segundo Soares (2004), elaboramos uma SDG do
género anuncio de campanha comunitaria, de forma a desenvolver nos alunos as
capacidades linguisticas, discursivas e multissemiéticas para o dominio do género.
Além disso, objetivamos despertar nesses estudantes o interesse pelo engajamento
em questdes sociais.

Tais orientacBes para um trabalho com géneros, considerando os aspectos
linguisticos, bem como a sua fungéo social, € apresentado na principal base teérica
gue da sustentacdo a esta pesquisa: o Interacionismo Sociodiscursivo. Essa corrente

tedrica, de acordo com Magalhédes e Cristévao (2018, p. 22) apresenta como proposta,
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para o ensino das linguas, que se paute no desenvolvimento de “capacidades para o
pleno dominio da linguagem com vistas a atuacdo social mais consciente e
participativa dos sujeitos”.

Ao fundamentar a nossa pesquisa em um projeto que considera os diferentes
modos em que um género pode se apresentar e com a consciéncia de que cada uma
das semioses que compde contribui para sua construcédo de sentido, o fazemos na
perspectiva dos multiletramentos. De acordo com Rojo, multiletramentos. (2012, p. 13)
implica tanto “a multiplicidade cultural das populagées” quanto a multiplicidade
semidtica de “construcdo dos textos por meio dos quais se informa ou se comunica”.

Como objetivo geral da pesquisa, propomos analisar indicios do
desenvolvimento das capacidades de linguagem dos alunos em relacdo a producéo
do andncio de campanha comunitaria, como estratégia de validacdo da SDG
elaborada pela pesquisa. E, de forma complementar, tragamos como objetivos
especificos:

1) depreender e selecionar as dimensdes ensinaveis do género anuncio de
campanha comunitaria, a partir da elaboracdo de um modelo teérico/didatico
do género;

2) a partir do modelo tedrico/didatico do género, planificar uma SDG para a
intervencao didatica,

3) analisar o quanto as atividades desenvolvidas nos moédulos contribuiram para
0 dominio do género, por parte dos alunos.

Para a realizacdo da intervencdo proposta, o respaldo metodolégico se
concentrou na pesquisa-acdo (THIOLLENT, 1986). A partir dela, buscamos
compreender o contexto de desenvolvimento da pesquisa e o perfil dos sujeitos
envolvidos, no sentido de perceber as dificuldades apresentadas pelos aprendizes na
producédo do género anuncio de campanha comunitaria. A pesquisa-acao ancorou-se
em uma pesquisa de campo desenvolvida em uma escola municipal de Bom Jesus-
PI, em uma turma de 8° ano, do Ensino Fundamental.

Esta pesquisa de natureza qualitativa (FLICK, 2009), de cunho interventivo, tem
seu planejamento de acdo organizado em cinco etapas, a saber:

1) o estudo dos aportes tedricos da pesquisa;

2) a modelizacdo do género anuncio de campanha comunitaria;

3) uma planificacao preliminar da SDG;

4) a implementacdo didatica da SDG;
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5) a validacao didatica da SDG, com foco na aprendizagem dos alunos.

O Produto Educacional resultante da pesquisa ¢ a SDG do anuncio de
campanha comunitaria, em forma de um caderno pedagdgico: um caderno do
professor, com instrucdes para a realizacado da SDG; e outro caderno do aluno, com
as atividades realizadas durante o projeto.

A pesquisa que apresenta o género anuncio de campanha comunitaria para os
multiletramentos traz a seguinte estrutura: na secao Il, levantamos a teoria de base
gue fundamenta o nosso trabalho: 0 ISD (BRONCKART, 2009). Na secéo Ill, expomos
os procedimentos metodoldgicos adotados na investigacao, a geracdo de dados e a
analise dos resultados da pesquisa (FLICK, 2009; THIOLLENT, 1986). Na secéo 1V,
trazemos a modelizacdo/tedrica didatica do género andncio de campanha
comunitaria, resultado de uma pesquisa bibliografica do género. Na secao V,
demonstramos a constru¢cdo da SDG (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2011),
voltada para o desenvolvimento das capacidades de linguagem para a producéo do
anuncio de campanha comunitaria e a analise da implementacédo. Na sexta e ultima
secdo, consideramos sobre o processo de desenvolvimento da pesquisa e suas

contribuicoes.
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SECAO 2
FUNDAMENTACAO TEORICA

Esta pesquisa se fundamenta no Interacionismo Sociodiscursivo (ISD), teoria
formulada por Bronckart (2009), pesquisador da Universidade de Genebra, com base
em diversos estudos, como o de Bakhtin (2016), sobretudo, sobre géneros
discursivos/textuais. Nesta secdo, trazemos: a) alguns pressupostos teéricos do ISD;
b) o conceito de letramento, como apresentado por Kleiman (2005), ndo apenas como
dominio do cédigo convencional de escrita, mas como Seus UsSOS sociais; c) 0s
multiletramentos, que, de acordo com Rojo (2012), estao relacionados a pluralidade

de culturas e modos de se comunicar.

2.1 INTERACIONISMO SOCIODISCURSIVO (ISD)

O presente trabalho foi construido com base nos pressupostos do ISD, uma
teoria formulada por Bronckart (2009), com base epistemoldgica no Interacionismo
Social, de Vygotski (2008), as teorias de Bakhtin (2016), entre outras. Os trés
estudiosos abordam as a¢cbes humanas em suas dimensdes sociais e discursivas.

Conforme Bronckart (2009, p. 42), “a tese central do ISD € que a acdo constitui
o resultado da apropriacao, pelo organismo humano, das propriedades da atividade
social mediada pela linguagem”. Para o autor, as praticas de linguagem situadas, 0s
textos-discursos (por sua vez, configurados em géneros), sao instrumentos pelos
guais se desenvolvem os conhecimentos e saberes humanos e, ainda, a capacidade
de acao e da identidade das pessoas (BRONCKART, 2009).

Ao analisar os pressupostos do ISD, que considera 0 género como instrumento
de desenvolvimento e do agir humano, Striquer (2015, p. 110), tomando como base
os preceitos de Rabardel (1995 apud STRIQUER, 2015, p. 110) afirma:

O instrumento € uma entidade mesclada, em uma das suas partes ele é
artefato e na outra € esquema cognitivo. Enquanto externo ao sujeito,
existindo por si sO, o género € apenas um artefato. Ele ainda ndo é um
mediador da acdo humana. Porém quando a pessoa se apropria dele,
integrando as potencialidades e limitagbes desse artefato a sua atividade,
adaptando-o as necessidades de uso, no caso comunicativo, as suas
finalidades determinadas, o artefato se transforma em instrumento.

A afirmacgéo de Striquer (2015) reverbera a de Bronckart (2009), quando

apresenta a tese central do ISD de que a acdo, por meio do género, resulta da
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apropriacdo ou dominio do que ja se tem. Assim, quanto mais o individuo conhece as
propriedades de um género, mais consegue interagir e intervir por meio dele.
Magalhaes e Cristévao (2018) afirmam que o conhecimento sobre o conceito
de instrumento, mediacao e apropriacdo € fundamental para compreender como 0s
géneros sdo abordados na perspectiva do ISD. Para as autoras, amparadas nos
estudos de Vygotski (2008) e Bronckart (2009), quanto mais o0 sujeito se insere nas
praticas sociais, mais desenvolve capacidades para o0 uso dos pré-construtos
humanos, os géneros, que, por sua vez, modificam o comportamento do sujeito.
Para tratar das condicbes de producdo dos textos, Bronckart (2009) explora
alguns conceitos, como: a situacao da acéo de linguagem, a acao de linguagem e o
empréstimo do arquitextol. A situagdo de acdo de linguagem, de acordo com
Bronckart (2009), engloba as representacdes dos agentes-produtores na realizacao
de uma acdo de linguagem. Essas acontecem sobre os mundos fisico, social e
subjetivo — mundos formais de Habermas (1987 apud BRONCKART, 2009). Bronckart

(2009) ressalta, entretanto, que:

[...] em uma determinada situacdo de producéo, o agente dispde apenas de
versfes particulares dessas representacbes sociais. Portanto, convém
distinguir a situacdo de acao de linguagem externa, isto €, as caracteristicas
dos mundos formais, tais como uma comunidade de observadores poderia
descrever, e a situacdo de acdo de linguagem interna ou efetiva, isso é, as
representacdes sobre esses mesmos mundos, tais como um agente as
internalizou. Além disso, € necessario admitir que € essa situacéo de acao
interiorizada que influi realmente sobre a producdo de um texto empirico
(BRONCKART, 2009, p. 91-92 — grifos do autor).

Na concepcéo do ISD, do ponto de vista metodologico, em uma pesquisa, a
partir das informacdes depreendidas da situagado de agao externa, “ndo podemos
formular sendo hipoteses sobre a situacao efetiva do agente” (BRONCKART, 2009, p.
92). As representacdes do agente sdo uma espécie de base de orientacdo para a
producdo, “a partir da qual um conjunto de decisbes devem ser tomadas”
(BRONCKART, 2009, p. 92). Essas decisdes envolvem, como destaca Bronckart
(2009), primeiramente, a selecdo de um género no ambito de um arquitexto proprio e,
em seguida, elementos discursivos e linguisticos apropriados a ele. As
representacdes do agente-produtor, de acordo com o ISD, sdo requeridas como

contexto de producdo e como conteudo tematico.

L A principio, Bronckart (2009) denomina de intertexto o conjunto de textos elaborado pelas geracdes
anteriores, porém, para evitar confusé@o teorica, substitui esse termo por arquitexto (BRONCKART,
2006).
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Em relac&o ao contexto de producao, Bronckart (2009, p. 93) define como “o
conjunto de parametros que podem exercer uma influéncia sobre a forma como um
texto é organizado”, sobretudo, “fatores que exercem uma influéncia necesséria (mas
nao mecanica) sobre a organizagédo dos textos”. Esses estédo reagrupados em dois
conjuntos: o primeiro refere-se ao mundo fisico, e o segundo, ao mundo social e
subjetivo. No primeiro plano, o texto resulta de uma acao realizada em um contexto
fisico, que pode ser definido, segundo o pesquisador de Genebra, em quatro

parametros, sendo eles:

O lugar de producdo: o lugar fisico em que o texto é produzido;

O momento de producédo: a extensdo do tempo durante a qual o texto é
produzido;

O emissor (ou produtor, ou locutor): a pessoa (ou a maquina) que produz
fisicamente o texto, podendo essa producdo ser efetuada na modalidade
oral ou escrita;

O receptor: a (ou as) pessoa (s) que pode (m) perceber (ou receber)
concretamente o texto (BRONCKART, 2009, p. 93).

No segundo plano, o subjetivo, Bronckart (2009) postula que a producéo de
todo texto se inscreve no quadro das atividades de uma formacéo social ligada a
interacdo comunicativa. Isso implica regras, normas, valores, bem como a imagem
gue o agente faz de si, ao agir. Conforme o autor, esse contexto sociosubjetivo pode
ser decomposto em quatro parametros: o lugar social, a posicdo social do emissor
(enunciador), a posicao social do receptor (destinatario) e o objetivo.

O lugar social compreende o0 modo de interacdo e a instituicdo social a partir
do qual o texto é produzido (escola, familia, interacdo comercial etc.). Por sua vez, a
posicdo social do emissor (enunciador) esta relacionada a “mascara social” utilizada
na interacdo em curso (professor, pai, cliente etc.). Ja a posicao social do receptor
(destinatario) refere-se ao papel que lhe é atribuido no texto (aluno, crianca, amigo
etc.). Enfim, os objetivos da interacdo estéo relacionados aos efeitos de sentido que
o enunciador deseja provocar no destinatario (BRONCKART, 2009).

Em se tratando do conteldo tematico de um texto (ou referente textual),
Bronckart (2009) afirma que pode ser definido como o conjunto das informacdes
apresentadas de forma explicita, as quais sado, por sua vez, traduzidas pelas unidades
declarativas da lingua. Ao comparar os parametros de analise do contexto de
producdo com o conteudo tematico, o autor esclarece que, ao contrario do primeiro, a
distingdo entre os trés mundos (fisico, social e subjetivo) ndo é levada em
consideracao, pois os temas podem fazer uma combinagdo entre os trés mundos. No

que diz respeito a acdo de linguagem, Bronckart (2009, p. 99) ressalta que “reune e
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integra os parametros do contexto de producgéo e do contetido tematico, tais como um
determinado agente os mobiliza, quando empreende uma intervencgéo verbal”.

Como ja expomos, para o ISD, as representacdes do agente-produtor sobre a
situacao linguageira criam uma base de orientacdo para a produgcao de um texto, a
partir da qual ele seleciona um género no arquitexto correspondente. Segundo
Bronckart (2009, p. 100), o arquitexto “é constituido de géneros de textos elaborados
pelas geracdes precedentes, tais como sao utilizados e eventualmente transformados
pelas formacdes sociais contemporaneas”.

Lousada (2010), complementando a definicdo do autor genebrino, entende que
arquitexto pode se definir como repertério de textos, organizados em géneros que
podem ser encontrados em uma comunidade verbal, na qual o agente produtor se
serve ao produzir seus textos. Da forma como conceituado por Bronckart (2009) e
retomado por Lousada (2010), o arquitexto funcionaria como um arquivo no qual os
géneros se encontram indexados. Assim, no momento da interacdo verbal, o sujeito
seleciona o que melhor se adequa a sua intencdo comunicativa, para, entdo, agir
verbalmente por meio desse género.

No seu modelo tedrico para analise textual, Bronckart (2009, p. 119), ao
abordar a arquitetura interna dos textos, apresenta o que conceituou como folhado
textual, sendo “os trés niveis superpostos no qual o texto é organizado”, formado por
trés camadas superpostas: a) a infraestrutura geral do texto; b) os mecanismos de
textualizacdo; e ¢) 0s mecanismos enunciativos.

Quanto a infraestrutura geral do texto, Bronckart (2009) afirma que € o nivel
mais profundo do texto, constituido pelos tipos de discurso e de sequéncia textual. De
acordo com o autor, “a nogao de tipo de discurso designa os diferentes segmentos
que o texto comporta” (BRONCKART, 2009, p. 120). Quanto a nocao de sequéncia
textual, o autor, ancorado nos estudos de Adam (1992), a define como aquela que
“designa modos de planificagdo mais convencionais ou, mais especificamente, modos
de planificacdo de linguagem, que se desenvolvem no plano geral do texto
(sequéncias narrativas, explicativas, argumentativas, etc.)” (ADAM 1992 apud
BRONCKART, 2009, p. 121).

Na infraestrutura do texto, apresenta-se o seu plano geral, caracterizado por
Bronckart (2009, p. 120) como “a organizacdo de conjunto do conteudo tematico;
mostra-se visivel no processo de leitura e pode ser codificado em um resumo”. Ou

seja, € a forma estrutural em que o contetdo se apresenta.
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A segunda camada do folhado €é constituida pelos mecanismos de
textualizacdo, os quais, de acordo com Bronckart (2009), asseguram a coeréncia
tematica do texto, sendo divididos em trés mecanismos: conexao, coesao nominal e
coesdo verbal. Na terceira camada organizadora do texto, estdo 0s mecanismos
enunciativos, os quais, conforme Bronckart (2009), orientam a interpretacao do texto
por seus destinatarios, contribuem para o esclarecimento dos posicionamentos
enunciativos e traduzem as avaliagdes valorativas. Para o autor, s&0 0s mecanismos
gue mais contribuem para a manutencéo da coeréncia interna dos textos.

Considerando que os estudos do ISD se centralizam nas ag¢des de linguagem
e, consequentemente, nos textos e nos géneros de texto, abordamos, na préxima

secao, 0s géneros textuais.

2.1.1 Géneros Textuais na Perspectiva do ISD

Os géneros, conforme postulado por Bronckart (2009), sdo praticas sociais
humanas manifestadas por meio da linguagem e organizadas em textos. Assim, o ISD
opta pela denominacdo géneros de textos, em vez de géneros discursivos, como
postula Bakhtin (2016). Mesmo assumindo uma nomenclatura diferente da
bakhtiniana, o ISD ndo deixa de incorporar, em seus estudos, as teorias formuladas
pelo autor russo. Assim, para este estudo, ndo diferenciamos, de forma conceitual,
géneros textuais e discursivos.

Para Bakhtin (2016), a linguagem articula todos os campos da atividade
humana, sendo que o uso de uma lingua se manifesta por meio de enunciados
genéricos, ou seja, de géneros. Diante de tal afirmacéo, podemos entender que todas
as vezes que nos comunicamos, de forma escrita ou oral, o fazemos por meio de
géneros, que ndo sdo escolhidos por acaso, mas de acordo com as exigéncias da
situacdo comunicativa.

Ainda conforme Bakhtin (2016), a riqueza e a diversidade dos géneros sdo
infinitas, devido as possibilidades da multifacetada atividade humana e porque, em
cada campo dessa atividade, vem sendo elaborado todo um repertorio de géneros
gue cresce e se diferencia a medida que tal campo se desenvolve e ganha
complexidade. Bronckart (2009), ao se reportar aos géneros, afirma que sao produtos
da atividade humana e, como tais, estédo articulados as necessidades, aos interesses

e as condi¢cdes de funcionamento das formagfes sociais no seio em que séo
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produzidos.

Conforme o autor, sendo 0s contextos sociais muito diversos e evolutivos,
consequentemente, no curso da historia, no quadro de cada comunidade verbal, foram
elaborados diferentes “modos de fazer” textos, ou seja, diferentes géneros. Para o
ISD, ainda que 0s g@géneros existam em numero infinito, podem, ao menos
parcialmente, ser identificados por suas caracteristicas linguistico-discursivas
especificas. Acerca dos elementos composicionais do género, Schneuwly (2011, p.
23) destaca:

1- Ha a escolha de um género, em fungéo de uma situacao definida por certo
nimero de parametros: finalidade, destinatarios, contetdo, para dizé-lo na
nossa terminologia. Dito de outra maneira: ha a elaboracéo de uma base de
orientacdo para uma acao discursiva,

2 - Essa base chega a escolha de um género [...], num lugar social que define
um conjunto possivel de géneros;

3 — Mesmo sendo “mutaveis e flexiveis”, os géneros tém uma certa
estabilidade: eles definem o que é dizivel (e, inversamente: o que deve ser
dito define a escolha de um género); eles tém uma composicdo: tipo de
estruturacdo e acabamento e tipo de relacdo com os outros participantes da
troca verbal. [...] eles tém uma certa estrutura definida por sua funcéo; eles
sdo caracterizados por aquilo a que chamamos de plano comunicacional. [...]
sdo caracterizados por um estilo, que deve ser considerado ndo como um
feito da individualidade do locutor, mas como elemento de um género.

Refletindo sobre esses parametros bakhtinianos que orientam a escolha do
género para uma acao discursiva, Schneuwly (2011, p. 24) compara 0 género a um
instrumento semidético complexo, “uma forma de linguagem prescritiva, que permite a
um sé tempo, a producéo e a compreensao de textos”

Considerando o género como organizador global das operacbes necessarias
para a producdo de um texto, Schneuwly (2011, p. 25) utiliza uma metafora para
caracterizar o género. Para o autor, o género pode ser considerado um mega
instrumento da comunicacdo, ou seja, “‘uma configuragcao estabilizada de varios
subsistemas semioticos (sobretudo linguisticos, mas também paralinguisticos),
permitindo agir eficazmente numa classe bem definida de situacées de comunicagao”
(SCHNEUWLY, 2011, p. 25). De acordo com o autor, tal comparacdo pode ser
justificada pelo fato de o género se constituir de forma analoga a uma fabrica, sendo
um conjunto articulado de instrumentos que contribuem para a producao de objetos
de um certo tipo.

Para Schneuwly (2011), sdo dimensfGes dos géneros primarios: a troca, a
interacdo, o controle mutuo pela situa¢cdo, nenhum ou pouco controle metalinguistico

da acao linguistica em curso. Assim, entende-se que sdo géneros ligados ao contexto
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imediato, no qual hd uma aproximacao do enunciador com o receptor em relagcéo ao
tempo e ao espaco em que 0 enunciado é produzido, como, por exemplo, uma
conversa.

De acordo ainda com Schneuwly (2011), € no nivel primario que a crianca se
confronta com diversas préaticas de linguagem, sobretudo as relacionadas ao
desenvolvimento da aprendizagem. Enquanto isso, para a apropriagdo dos géneros
secundarios, por ndo serem espontaneos, € necessario que se disponha de
instrumentos complexos e, de certa forma, uma intervencao.

Ainda no que se refere aos postulados do ISD, o género textual ocupa
centralidade no ensino de uma lingua. Nessa perspectiva, pelo dominio e apropriacédo
desses géneros, o individuo consegue utilizar a lingua nas diferentes situacdes de
interacdo e, consequentemente, se inserir nas praticas sociais. Para agir eficazmente
por meio de um género, o individuo, antes, precisa se apropriar dele e, para isso
ocorrer, torna-se fundamental que o género seja objeto/instrumento de ensino da
lingua/linguagem. E sobre o género textual no contexto escolar que nos dedicamos

na proxima subsecao.

2.1.2 Géneros Textuais e Ensino

O postulado pelo ISD é que “através do género que as praticas de linguagem
se materializam nas atividades dos aprendizes” (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 63).
Nessa perspectiva, 0s géneros sao importantes instrumentos de comunicacdo. Pela
concretizacdo em textos ou discursos, o individuo apresenta seu pensamento, sua
histéria, ao mesmo tempo em que influencia os seus pares. Para efetuar cada intengéo
de comunicacao, esse individuo realiza escolhas linguisticas que se adequam a
situacdo de comunicacao, ao tema e ao perfil do destinatario.

Considerando que, por meio do dominio dos géneros textuais, o individuo
melhor se insere nas praticas sociais e de linguagem, os pesquisadores do ISD, assim
como os formuladores da BNCC (BRASIL, 2018), colocam-no como eixo norteador do
ensino da lingua. Isso porque entendem que o ensino sistematizado de um género na
instituicdo escolar possibilita ao sujeito melhor se comunicar, interagir e participar das

praticas sociais. Segundo o documento da BNCC:

Na esteira do que foi proposto nos Parametros Curriculares Nacionais, o texto
ganha centralidade na definicdo dos conteldos, habilidades e objetivos,
considerado a partir de seu pertencimento a um género discursivo que circula
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em diferentes esferas/campos sociais de atividade/comunicagdo/uso da
linguagem. Os conhecimentos sobre os géneros, sobre os textos, sobre a
lingua, sobre a norma-padréo, sobre as diferentes linguagens (semioses)
devem ser mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de
leitura, producéo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar
a servico da ampliacdo das possibilidades de participacdo em praticas de
diferentes esferas/ campos de atividades humanas (BRASIL, 2018, p. 67).

Ao refletirem sobre situagdes que envolvem o trabalho com o género na escola,
Schneuwly e Dolz (2011) apontam algumas particularidades e desdobramentos.
Dentre eles, estdo: o desaparecimento da comunicacéo, o reconhecimento da escola
como lugar auténtico de comunicacao e a negac¢do da escola como lugar especifico
de comunicacéao.

No primeiro desdobramento, conforme Schneuwly e Dolz (2011), a
comunicacéo desaparece, em prol da objetivacdo. Nessa perspectiva, o trabalho com
0 género considera as suas formas puramente linguisticas, em que o seu dominio é
objetivado. Na situacdo em que os géneros sao desprovidos de qualquer relagcdo com
uma situacdo de comunicacdo auténtica, eles se apresentam como géneros
escolares, que, de acordo com Schneuwly e Dolz (2011), sédo pontos de referéncia na
construcdo dos manuais didaticos. Exemplos disso sdo 0s géneros tomados
simplesmente pela sua estrutura: descritiva, narrativa, dissertativa. Schneuwly e Dolz
(2011) asseveram:

Trata-se de auténticos produtos culturais da escola, elaborados como
instrumentos para desenvolver e avaliar, progressiva e sistematicamente, as
capacidades de escrita dos alunos. Eles constituem, entdo, as formas
tomadas pelas concepc¢des sobre o desenvolvimento e a escrita. Muito
esguematicamente, pode-se dizer que a escrita, a producdo de textos escritos
€ concebida como representacdo do real, tal qual ele €, ou do pensamento,
da forma como é produzido (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 66).

Dessa forma, na producdo de um género escolar, na perspectiva do
desaparecimento da comunicacéo, o foco é desenvolver a capacidade de escrita dos
alunos. Assim, ndo se objetiva, necessariamente, que a producédo textual funcione
como uma reproducdo de uma situacdo auténtica de comunicacdo em que o aluno

precisara, por meio desse género, resolver problemas comunicativos.

Os géneros, sendo concebidos como formas de representacéo de diferentes
realidades, tém uma forma que ndo depende de préticas sociais, mas da
realidade mesma. Eles ndo sdo, entdo, formas, historicamente variaveis, de
resolugdo de problemas comunicativos complexos que implicam uma
referéncia a realidades em funcéo de situagdes comunicativas mutaveis, mas
modelos particularmente  valorizados de representacdo do real
(SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 66).

Quanto a particularidade ou desdobramento que aponta a escola como lugar
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privilegiado, auténtico para a comunicagao, Schneuwly e Dolz (2011) afirmam que, no
espaco escolar, os alunos se deparam com diversas situacées em que a escrita se
faz necessaria. Nesse sentido, conforme acrescentam os autores, o funcionamento
da escola pode ser transformado de tal maneira, que as ocasides de producao de
textos se multiplicam. Em suas palavras, “na classe, entre alunos; entre classes de
uma mesma escola; entre escolas. Isso produz, forcosamente, géneros novos”
(SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 66).

Na situagdo apresentada, mais uma vez, a pratica de escrita na escola mostra-
se desvinculada das préticas de referéncia, em que o ensino e a aprendizagem da
forma composicional dos géneros sao privilegiados, em detrimento do seu
funcionamento nas praticas sociais. Discordando dessa dissociacdo entre ensino dos
géneros e contexto, Marcuschi (2002) afirma que género textual ndo é s a sua forma,
mas, principalmente, sua funcgao.

No terceiro desdobramento apontado por Schneuwly e Dolz (2011),
inversamente aos dois processos anteriores, com ao ensino do género apenas na
dimensdo escolar, temos a negacdo da escola como espaco especifico de
comunicacdo. Nessa concepcao, conforme os autores, 0s géneros adentrariam a
escola tal qual funcionam nas praticas de linguagem externas a ela, ndo passando por
um processo que transforme em objeto de ensino. Para os autores, “0 que é visado &
o dominio, o mais perfeito possivel, do género correspondente a pratica de linguagem
para que, assim, instrumentado, o aluno possa responder as exigéncias
comunicativas com as quais ele é confrontado” (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 68).

Como uma proposta para resolver os impasses apresentados no ensino dos
géneros na escola, Schneuwly e Dolz (2011) sugerem que seja feita uma revisédo, a
gual reavalie as abordagens anteriormente discutidas. Para tanto, segundo os
autores, é necessario que se tome consciéncia do papel central do género como

objeto de trabalho para o desenvolvimento da linguagem. Ainda, devem-se considerar:

a) toda introducdo de um género na escola € o resultado de uma decisdo
didatica que visa a objetivos precisos de aprendizagem, que sdo sempre de
dois tipos: trata-se de aprender a dominar o género, primeiramente, para
melhor conhecé-lo ou aprecia-lo, para melhor saber compreendé-lo, para
melhor produzi-lo na escola ou fora dela; em segundo lugar, de desenvolver
capacidades que ultrapassam o género e que sao transferiveis para outros
géneros proximos ou distantes;

[...] b) pelo fato de que o género funciona num outro lugar social, diferente
daquele em que foi originado, ele sofre, forcosamente, uma transformacao.
Ele ndo tem mais o mesmo sentido; ele é, principalmente, sempre - nés
acabamos de dizé-lo - género a aprender, embora permaneca género para
comunicar. [...] Trata-se de colocar os alunos em situagdes de comunicacgao
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gue sejam as mais proximas possiveis de verdadeiras situacbes de
comunicacao, que tenham sentido para eles, a fim de melhor domina-las
como realmente sdo, a0 mesmo tempo sabendo, o tempo todo, que os
objetivos visados sao (também) outros (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 69).

Com base no proposto por Schneuwly e Dolz (2011), compreendemos que um
projeto de ensino a ser desenvolvido com um género deve tanto preconizar 0S seus
aspectos linguisticos, quanto o seu funcionamento nas verdadeiras praticas de
referéncia. Dessa forma, acreditamos que esse ensino faga mais sentido para o aluno,
a medida que entenda que, quanto mais dominar um género, mais conseguira utiliza-
lo nos contextos intra e extraescolar.

Nessa perspectiva, Schneuwly e Dolz (2011), ao pensarem sobre um projeto
de ensino que trabalhe o género textual numa perspectiva sistematica, propdéem a
sequéncia didatica, a qual, de acordo com os proprios criadores, “instauram uma
primeira relacdo entre o projeto de apropriacdo de uma pratica de linguagem e os
instrumentos que facilitam essa apropriagao” (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 43).

Para os estudiosos do ISD, a reconstrucédo dos géneros no ambiente escolar
acontece por meio da interacdo de trés fatores: as especificidades das praticas de
linguagem que séo objetos da aprendizagem; as capacidades linguageiras possuidas
pelos alunos; e as estratégias de ensino propostas pela sequéncia didatica. Essa
interacéo de fatores possibilita a progresséo das aprendizagens, por meio do género.
Assim, Schneuwly e Dolz (2011, p. 44) defendem a importancia de uma intervencéo
de ensino realizada por meio dos géneros textuais, uma vez que representam o

principal instrumento de interacéo social:

O trabalho escolar, no dominio da producéo de linguagem, faz-se sobre os
géneros, quer se queira ou nao. Eles constituem o trabalho, necessério e
inesgotavel, para o ensino da textualidade. A andlise de suas caracteristicas
fornece uma primeira base de modeliza¢@o instrumental para organizar as
atividades de ensino que esses objetos de ensino requerem.

Para se trabalhar a progressdo de um género, torna-se necessario, antes,
transforma-lo em objeto de ensino. Para tanto, esse género deve passar por um

processo de transposicao didatica, o qual estudamos na préxima subsecao.
2.1.3 Transposicao Didatica para o ISD
Conforme apresentado ao longo deste trabalho, para os pesquisadores do ISD,

o estudo dos géneros de textos ocupa centralidade no ensino, pois, por sua

apropriagdo, o aluno adquire capacidades linguageiras que permitem participar
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efetivamente das atividades sociais. Para Schneuwly e Dolz (2011), o género funciona
como meio de articulacdo entre as préaticas sociais e 0s objetos de ensino. Essa
articulacao, por sua vez, acontece quando o aluno, ao se apropriar da funcionalidade
do género, consegue utiliza-lo e produzi-lo dentro e fora da escola.

Ainda para Schneuwly e Dolz (2011), ao tomar o género como objeto de ensino,
precisamos considerar que, na escola, ele funciona em um lugar diferente daguele em
gue foi originado. Dessa forma, deve passar por um processo de ruptura, a fim de se
transformar em um objeto ensinavel, conceituado pelo ISD como transposicdo
didatica. Esse termo, conforme Almeida (2011), foi introduzido pelo sociélogo Verret
(1975 apud ALMEIDA, 2011) e aprofundado por Chevallard (1991 apud ALMEIDA,
2011). Para Chevallard (1991 apud ALMEIDA, 2011), o processo de transposicao
didatica € composto por trés partes distintas: o saber do sabio, o saber a ensinar e 0
saber que foi absorvido pelo aluno. Para Machado e Cristévao (2006), na primeira
fase da transposicdo, o saber do sabio ou o conhecimento cientifico propriamente dito
passa pelo primeiro processo de transformacdo para constituir a segunda fase: o
conhecimento a ser ensinado.

Passando pelas duas etapas anteriores, transforma-se em conhecimento
efetivamente ensinado e, inevitavelmente, em conhecimento efetivamente aprendido.
A fim de melhor esquematizar o processo de transposicao didatica para o ISD, Barros
(2012) desenvolveu um instrumental que pudesse representa-lo (Figura 1):

Figura 1 - A transposicao didatica na perspectiva do ISD

Processo de modelizacéo do género

. =

2) Conhecimento a ser ensinado
Elaboracdo da SD com suas atividades, tarefas e dispositivos didaticos

Desenvolver a SD em sala de aula

Confronto entre a primeira e a ultima produgéo - avaliacdo formativa
Fonte: Barros (2012, p. 73).



30

Conforme Barros (2012), os processos 1 e 2 referem-se ao j& denominado por
Chevallard (1991) como transposicéo interna, em que o conhecimento cientifico passa
a ser conhecimento a ser ensinado. Na perspectiva do ISD, esse processo € realizado
por meio da modelizacdo didatica de géneros, a qual permite, através de um estudo,
conhecer profundamente determinado género. Conhecendo-o, € possivel elencar as
regularidades desse género, bem como suas dimensdes ensinaveis.

Apo6s a fase dos estudos e a apropriacdo das caracteristicas dos géneros,
passa-se a elaboracdo da Sequéncia Didatica de Género (SDG), que, de acordo com
Barros (2020, p. 128), pode ser compreendida como “todo o conjunto de
procedimentos tedrico-metodoldgicos que levam a apropriagdo de um género, na
perspectiva do ISD, como a elaboragcdo de modelos tedricos e didaticos do género
alvo da didatizacao”.

Almeida (2011), ao refletir sobre o processo de transposicéo didatica, destaca
o importante papel do professor enquanto mediador do processo de ensino e
aprendizagem. E ele quem deve estar em busca constante de ferramentas, adoc&o

de gestos didaticos para aproximar os seus alunos do objeto de ensino.

Competéncia vem de técnica e técnica se aprende fazendo. Portanto, s6 se
constréi um professor na préatica didria de sala de aula. O professor segue
construindo-se no espaco que ocupa, e essa construcdo se da quando o
espaco em que esta inserido €, ou serd, mediante transformacdo que ele
podera implementar um ambiente educativo. A transposi¢cdo didatica aqui
pode ser entendida como a capacidade de construir-se diariamente. Ela se
da, quando o professor passa a ter coragem de abandonar os moldes antigos
e ultrapassados e aceita 0 hovo. E o aceita porque tem critérios logicos para
transforméa-lo (ALMEIDA, 2011, p. 32-33).

Para o autor, assim como a sociedade muda, também sao alterados os
contextos educativos. Dessa forma, o professor precisa adaptar a sua forma de
ensino, reinventando constantemente o fazer educacional, utilizando técnicas e
adotando estratégias que concorrem para uma aprendizagem significativa por parte
do aluno.

Assim, no periodo da aplicacdo da SDG, é realizado um conjunto de atividades,

para o desenvolvimento das capacidades de linguagem do aluno em relacdo a um
género. Isso com vistas a fazer com que esse estudante conhecga o contexto fisico e

social no qual se realiza a producéo, para fazer as escolhas linguisticas adequadas,

a fim de materializar sua intengdo comunicativa.
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2.1.4 Capacidades de Linguagem

As capacidades de linguagem, conforme defendem os estudiosos do ISD, sé&o
relacionadas ao dominio linguistico, discursivo e enunciativo, que deve ser adquirido
pelo aluno para a produgao textual. Isso envolve a escolha dos mecanismos
linguisticos adequados que concorram para a construcdo de sentido do texto e
evidenciem que esse texto pertence a determinado género. Apresentamos, no Quadro

1, as capacidades de linguagem, conforme Barros (2012), a partir dos estudos do ISD:

Quadro 1 — Capacidades de linguagem

Capacidades de agao

Capacidades
discursivas

Capacidades linguistico-discursivas

Esta capacidade possibilita
ao agente-produtor fazer
representacdes do contexto
da sua acédo de linguagem,
adaptando sua producao
aos parametros do ambiente
fisico, social e subjetivo.
Enfim, esse nivel de
capacidade é aquele que
articula o género a base de
orientacdo da acao
discursiva.

Esta capacidade
possibilita ao agente-
produtor fazer
escolhas no nivel
discursivo. No modelo
de analise do ISD, séo
aguelas relacionadas
a infraestrutura geral
de um texto — plano
geral, tipos de
discurso e sequéncias.

Esta capacidade possibilita ao agente-
produtor realizar as operacges linguistico-
discursivas implicadas na producéo
textual. No modelo de analise do ISD,
elas séo representadas pelos:
mecanismos de textualizacédo (conexao,
coesdo hominal e coesdo verbal) e
mecanismos enunciativos (gerenciamento
de vozes e modaliza¢cbes). Também
entram nesse nivel a construcéo de
palavras e enunciados e as escolhas
lexicais.

Fonte: Barros (2012, p. 66).

Conforme Dolz e Schnewly (2011), as capacidades de acao estéo relacionadas
a adaptacdo que o produtor deve ter sobre o contexto e o referente. As capacidades
discursivas se referem a mobilizacdo dos modelos discursivos para a concretizacao
da acao linguistica; e as capacidades linguistico-discursas se relacionam ao dominio
das operacdes psicolinguisticas e das unidades linguisticas.

Ampliando o quadro das capacidades de linguagem, Dolz (2015), em um
seminario realizado no ano de 2015, da Olimpiada de Lingua Portuguesa, apresenta
outra categorizacdo para as capacidades de linguagem: as capacidades
multissemidticas. De acordo com o autor, geralmente nos textos escritos (impressos)
e 0s encontrados na internet, os elementos verbais e visuais aparecem articulados.
Essa articulacdo de codigos semidticos nem sempre é compreendida pelos alunos,
necessitando de um trabalho interventivo do professor.

Lenharo (2016), ao destacar a importancia da quarta capacidade de linguagem
apresentada por Dolz (2015), a multissemidtica, aponta a auséncia de estudos mais

abrangentes sobre essa categoria. Por meio de um dispositivo, a pesquisadora elenca
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capacidades a serem desenvolvidas pelo agente-produtor de um texto
multissemiético. O Quadro 2, desenvolvido por Lenharo (2016), da aporte e respaldo
para a realizacdo da analise das capacidades multissemiéticas nos exemplares que
compdem o corpus da modelizacdo do género da pesquisa.

Quadro 2 — Capacidades multissemioticas

e Compreender as relagbes de sentido entre elementos
verbais e ndo verbais do género;

e Apreender os diferentes conhecimentos e sentidos
gue emergem de sons, videos e imagens;

e Reconhecer a importancia de elementos ndo-verbais
para a constru¢do de sentidos;

e Relacionar elementos nao-verbais com o contexto
social macro que o cerca,;

e Compreender os elementos semidticos na
constituicéo do aénero.

Fonte: Lenharo (2016, p. 32), a partir de Dolz (2015).

Essas capacidades multissemidticas evidenciam que cada elemento semiotico
possui importancia na constituicdo de um género, e essa composicao é feita a partir
da complementacéo e da combinacdo de cada uma das semioses. Além disso, cada
um elemento tem um significado dentro do contexto em que o emissor e o destinatario
estdo inseridos.

Sendo a primeira fase da transposicao didatica, a modelizacdo tedrica/ didatica
do género, é a etapa importante na qual se depreendem todas as regularidades desse
género. A partir do conhecimento dos aspectos normativos, podem-se perceber as
capacidades de linguagem que se precisam desenvolver para a producao. A seguir,

abordamos o processo de modelizacao didatica.

2.1.5 Modelizacdo Didatica

Com o objetivo de viabilizar o processo de transposicdo didatica, o0s
pesquisadores do ISD propuseram o modelo tedrico/didatico de género (MDG). De
acordo com os proprios criadores, tem a funcéo de sistematizar o ensino dos géneros
e configura-se como uma importante ferramenta para a planificacdo das SDG.
Conforme De Pietro e Schneuwly (2014, p. 57), no processo de engenharia didatica,

sendo um precedente da sequéncia didéatica, “o modelo didatico aparece como uma
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ferramenta para definir o objeto a ensinar e suas dimensdes ensinaveis”.

O MDG proposto pelos pesquisadores do ISD deve ser elaborado seguindo trés
principios: legitimidade, pertinéncia e solidarizacdo. A legitimidade se refere ao
conhecimento do género enquanto artefato social. No processo de modelizacédo, a

7

legitimidade é validada a partir de estudos de especialistas (académicos e
pesquisadores) do género, por meio de entrevistas/consultas com usuérios e
produtores do género ou por observacdes/analises empiricas da funcionalidade de
textos que pertencam ao género em foco.

BN

O principio da pertinéncia estad relacionado a transposicao didatica dos
conhecimentos que serdo ensinados e, conforme Schneuwly e Dolz (2011, p. 70), “faz
referéncia a capacidade dos alunos, as finalidades e objetivos da escola e aos
professores e aos processos de ensino-aprendizagem”. Ja o principio de
solidarizacéo, ainda segundo Schneuwly e Dolz (2011, p. 70), “consiste em tornar
coerentes os saberes em fungao dos objetivos visados”.

Barros (2012), com o intuito de fornecer um guia orientador para o MDG,
elabora um dispositivo didatico fundamentado nas categorias de analise textual de
Bronckart (2009). Esse dispositivo € constituido por perguntas norteadoras, que se
subdividem em trés niveis: capacidade de acéo, capacidade discursiva e capacidade
linguistico-discursiva, conforme o Quadro 3:

Quadro 3 — Dispositivo didatico para a modelizacdo do género

ELABORACAO DE MODELO DIDATICO DO GENERO
Perguntas para direcionar a modelizacdo do género
* A qual pratica social o género esta vinculado?
* E um género oral ou escrito?
* A qual esfera de comunicacao pertence (jornalistica, publicitaria etc.)?
* Quais as caracteristicas gerais dessa esfera?
* Quem produz esse género (emissor)?
* Para quem se dirige (destinatario)?
* Qual o papel discursivo do emissor?
Capacidades * Qual o papel discursivo do destinatério?
de acéo * Com que finalidade/objetivo produz o texto?
* Sobre 0 qué (tema) os textos desse género tratam?
* Qual é a relagdo estabelecida entre o produtor e o Destinatério?
Comercial? Afetiva?
* Qual o valor desse género na sociedade?
* Qual o suporte?
* Qual o meio de circulagéo (onde o género circula)?

* Qual o tipo de discurso? Do expor? Do narrar?

* E um expor interativo (escrito em primeira pessoa, se reporta
explicitamente ao interlocutor, tenta manter um dialogo mais proximo com o
interlocutor, explicita o tempo/espaco da producédo)?

* E um expor tedrico (ndo deixa marcas de quem fala, para quem fala, de

Capacidades
de linguagem
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onde e quando fala)?
* E um narrar ficcional?
* E um narrar de acontecimentos vividos (relato)?

» Como ¢é a estrutura geral do texto? Qual a sua “cara”? Como ele se
configura? E dividido em partes? Tem titulo/subtitulo? E assinado? Qual
sua extensao aproximada?

* Acompanha fotos/figuras? Quais sao as caracteristicas gerais?

» Como séo organizados os contetdos no texto? Em forma de lista?
Versos? Prosa?

* Qual é o tipo de sequéncia predominante? Sequéncia narrativa?
Descritiva? Explicativa? Argumentativa? Dialogal? Injuntiva?

» Como séo feitas as retomadas textuais? Mais por pronomes ou por
nomes? Quais sdo as estratégias mais usadas? Substituicdes por
sinbnimos? Por termos genéricos/especificos? Por nominalizacdes? Por
repeticdes? Como sdo mobilizados os artigos definidos/indefinidos nas
retomadas? Qual é o grau de afetividade/valoracao expresso pelas
retomadas?

* Como é feita a coesao verbal? Quais sdo os tempos verbais usados? E
os tipos de verbo: acdo? estado?

* Quais sao os tipos de conectivo usados: I6gico (mas, portanto, assim,
dessa forma etc.)? Temporal (era uma vez, um dia, depois, amanha etc.)?
Espacial (4, aqui, no bosque etc.)?

* Qual é a variedade linguistica privilegiada? Mais formal? Mais informal?
Coloquial? Estereotipada? Respeita a horma culta da lingua? Usa girias?
Como se verifica isso no texto? Pelo vocabulario empregado? Pela
sintaxe?

* Como se da a escolha lexical? Ha mais substantivos concretos?
Abstratos? Ha muitos verbos de acdo? De estado? Ha muitos adjetivos?
Quie tipo de adjetivo (objetivos, subjetivos, afetivos, fisicos, superlativos,

Capacidades comparativos)?
linguistico- » Como s&o mobilizados os sinais de pontua¢éo no texto? Quais 0os mais
discursivas usados? E com qual finalidade?

* Ha uso de metaforas? De palavras/expressées com sentido conotativo?
* Ha rimas? Que tipo de rima?
* Qual o tom do texto? Mais descontraido? Humoristico? Objetivo?
Poético? Coloquial? Sisudo? Familiar? Moralista? De poder?
* H& o uso de ironia?
* Que vozes sao frequentes no texto? Do autor? Sociais? De
personagens?
* De que instancias advém essas vozes? Do poder publico? Do senso
comum? De autoridades cientificas?
* Como é dada a voz aos personagens (ficcionais ou ndo) do texto?
* Ha mobilizac&o de discurso direto? Indireto? Quais sao 0s recursos
linguisticos/graficos (aspas, travessao, dois pontos) empregados?
* Quais processos de modalizagdo discursiva sdo mais frequentes?
Modalizagbes légicas? Debnticas? Apreciativas? Pragméaticas?
* H& a mobilizacéo de elementos paratextuais (quadros, imagens, cores...)
ou supratextuais (titulos, subtitulos, sublinhados...)?
* Como eles agem na construcao dos sentidos do texto?
* Observe, caso o texto possibilite, a forma de grafar as palavras, as cores,
a expressao gestual, a forma das imagens, a entonagédo, as pausas etc.

Fonte: Barros (2012, p.161-162).

De acordo com Fernandes (2012, p. 300), “0 modelo didatico tem como
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finalidade educativa o enriqguecimento do professor sobre o objeto de ensino,
contribuindo para o aprofundamento dos conhecimentos e conteudo especificos da
disciplina.”. Assim, ao se apropriar dos conhecimentos das caracteristicas do género,
o profissional tem propriedade para elaborar uma SDG que melhor se adeque aos
objetivos de ensino.

2.1.6 Sequéncia Didatica de Géneros (SDG)

Os pesquisadores do ISD, para melhor sistematizar o processo de didatizacao
do género textual, elaboraram um procedimento denominado de sequéncia didatica.
Esse procedimento, de acordo com Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 83), “tem
precisamente a finalidade de ajudar o aluno a dominar um género de texto, permitindo-
Ihe assim escrever ou falar de uma maneira mais adequada, numa dada situacéo de
comunicagao”.

Barros (2020) faz duas ampliagdes ao conceito de sequéncia didatica do Grupo
de Genebra. A primeira diz respeito a inclusdo do termo “de géneros”, a fim de
especificar o objeto da sequéncia didatica e direcionar para os trabalhos do ISD. A
autora, assim como nds, utiliza a denominacéo sequéncia didatica de géneros (SDG)
e, também, amplia o conceito de SDG, pois advoga que ndo pode ser concebida
apenas como uma organizagao sequenciada de atividades. Além disso, pode ser vista
como uma metodologia de ensino da lingua e, como tal, carece de bases tedricas que
a sustentem. Em concordéncia com a autora, desenvolvemos o nosso trabalho
seguindo a orientacdo de que o procedimento compde a metodologia das SDG.

A SDG, conforme definida pelos préprios criadores, € um conjunto de atividades
gue deve ser trabalhado de forma organizada e sistematizada em torno de um género.
Ela é estruturada em quatro modulos, conforme o esquema da Figura 2:

Figura 2 — Macroestrutura da SDG

Apresentagdo da Produgdo Produgdo
situagdo Inicial Final

Fonte: Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 83).

Como mostra a Figura 2, o percurso para a producéo textual se inicia com a
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apresentacdo da situacdo. Nessa etapa, um problema de comunicacdo deve ser
apresentado aos alunos, para que eles o resolvam na producdo inicial.

A producdo inicial, segunda etapa da SDG, € o momento privilegiado, para
obter um diagnéstico das capacidades de linguagem do aluno para a producédo do
género. A partir da primeira producdo, o professor consegue identificar as
potencialidades e as dificuldades dos alunos e, assim, elaborar atividades com o
objetivo de sanar essas deficiéncias detectadas. Ao destacar a importancia da etapa
de producdo inicial, Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 86) apontam:

A producédo inicial tem um papel central como reguladora da sequéncia
didatica, tanto para os alunos quanto para o professor. Para os alunos, a
realizacdo de um texto oral ou escrito concretiza os elementos dados na
apresentacao da situacdo e esclarece, portanto, quanto ao género abordado
na sequéncia didatica. Ao mesmo tempo, isso lhes permite descobrir o que ja
sabem fazer e conscientizar-se dos problemas que eles mesmos ou outros
alunos encontram. Por meio da producdo, o objeto da sequéncia didatica
delineia-se melhor nas suas dimensdes comunicativas e também se
manifesta como lugar de aprendizagens necessarias das dimensoes
probleméticas.

Assim, a primeira producao textual apresenta um carater norteador para as
intervencdes que precisam ser realizadas pelo professor, para o aluno dominar o
género textual estudado. Para tanto, adota estratégias que serdo desenvolvidas nos
modulos — a terceira etapa da SDG.

Na etapa dos modulos, ja estando claras as capacidades de linguagem dos
alunos no uso do género, bem como os seus eventuais problemas relacionados, o
aluno adquire instrumentos para supera-los. Nessa etapa da SDG, o professor deve
se valer de diversas estratégias para trabalhar as capacidades necessarias ao
dominio de determinado género.

Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 88) destacam a complexidade do
processo de producdo de textos escritos e orais e as dificuldades especificas
apresentadas no estudo de cada género. Assim, afirmam que, para superar essas
dificuldades, é necessario que, em cada SDG, sejam trabalhados problemas relativos
aos varios niveis de funcionamento da lingua. Ancorados na abordagem da psicologia
da linguagem, os autores distinguem quatro niveis de producéo textual:

a) a representacdo da situacdo de comunicacdo — o aluno precisa,
primeiramente, ter de forma clara a imagem do destinatario, a finalidade do
texto, bem como a sua posi¢do como interlocutor;

b) a elaboracéo de contetdos — o aluno deve adquirir estratégias técnicas para

a elaboragcédo de conteudos. Para tanto, precisa se valer de meios, como
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pesquisa, discussdes, anotacdes e registros, assim como observar as
informagdes mais importantes para a sua elaboracao;

c) planejamento do texto — o aluno planeja seu texto, estruturando-o de forma
a seguir as convencdes e caracteristicas proprias do género estudado;

d) realizacdo do texto — o aluno deve escrever seu texto, selecionando 0os meios
de linguagem mais adequados e eficazes, como a variacdo de tempos
verbais e o0 uso de organizadores textuais.

Compreendendo a etapa modular da SDG como momento fulcral para a adogao
de medidas e estratégias que culminem no dominio do género por parte do aluno,
Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011) destacam a capacidade que o professor precisa
ter para a diversificagdo de sua forma de trabalho. Essa diversidade se refere tanto
aos exercicios relacionados a leitura e escrita, quanto a organizagcao dos alunos para
a realizacao de atividades, podendo ser de forma individual ou em grupos.

Essa variedade de exercicios propostos pode ser distinguida, conforme os
autores, em trés grandes categorias: as atividades de observacédo e de analise de
textos; as tarefas simplificadas de producédo de textos e a elaboracdo de uma
linguagem comum. Barros (2013, p. 78), reconhecendo a importancia da articulacao
e sistematizacdo das atividades propostas no trabalho com determinado género no

desenvolvimento da SDG, assevera:

Nessa proposta metodolégica, ndo basta apenas apresentar ao aluno um
exemplar do género juntamente com algumas questdes de interpretacdo
como pretexto para a produgdo textual, é necessario todo um trabalho
sistematizado para que o aluno possa realmente apropriar-se de uma
determinada pratica de linguagem e ndo apenas tornar-se um “ledor” de
textos ou um “preenchedor de linhas textuais”. Acreditamos que, no trabalho
com atividades isoladas, o aluno tem mais dificuldade para conseguir integrar
novas aprendizagens em relacé@o a escrita de um género de texto.

A utilizacédo de atividades articuladas, afirma Barros (2013), propicia ao aluno
perceber uma unidade entre essas e 0s objetivos de ensino. Dessa forma, a SDG
cumpre seu objetivo: desenvolver as capacidades linguageiras dos alunos e o seu agir
por meio da linguagem. Além disso, Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 89)
destacam que, no desenvolvimento dos médulos, os alunos capitalizam as aquisi¢cdes
acerca do género estudado, como o uso de uma linguagem técnica para falar sobre
esse género. Por meio desses registros, durante a realizacdo das oficinas, apds a
ampliacdo e a revisdo de conhecimentos, os alunos séo preparados para a etapa final
de producgéo.

A Ultima etapa da SDG, a producdo final, é quando os estudantes colocam em
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pratica os aprendizados adquiridos durante a realizacido dos médulos. E o momento,
ainda, que o professor avalia o quanto os alunos progrediram no conhecimento de
determinado género. Gongalves e Nascimento (2010) afirmam a importancia de se
realizar uma avaliagdo formativa como instrumento, para observar o desenvolvimento
das competéncias dos alunos. Os autores defendem o quao é fundamental a adocéo
de diferentes formas e estratégias de avaliacdo, considerando a existéncia dos

diversos modos de aprender, o0 que se faz presente no universo da sala de aula.

A avaliagdo formativa privilegia as diversidades individuais dos modos
distintos de aprender dos alunos. Ela permite ainda a extensdo, a
diversificacdo e pluralizacdo dos percursos de aprendizagem. Além disso,
permite ao professor elaborar e diversificar as estratégias pedagogicas,
formular diversos processos de ensino e de avaliacdo, articular e aplica-los
na aula, ajustando-os em funcao do nivel de aprendizagem dos alunos; enfim,
permite a integracdo de material pedagdgico diversificado. A referida
modalidade avaliativa ndo se restringe a hierarquizar uma producédo escrita,
[...], e selecionar os melhores estudantes num processo de avaliagdo seletiva;
ao contrario, a avaliagdo formativa julga procedimentos, conhecimentos e
atitudes do aluno para verificar conhecimentos, competéncias e habilidades
(GONGCALVES; NASCIMENTO, 2010, p. 244).

Barros (2020), concordando com Goncalves e Nascimento (2010), defende
gue, além da producédo final, se considerem todos os demais indicadores de
aprendizagem, ou seja:

O texto final (elaborado apés as intervengdes didaticas dos modulos), ndo é
o0 elemento principal da avaliagcdo, ele é apenas um indicador da
internalizac&o de saberes e desenvolvimento das capacidades de linguagem
do aluno. O que se avalia é o processo de ensino e aprendizado como um
todo, desde a primeira intervencdo do professor, na apresentacdo do
problema de comunicagéo a ser resolvido, passando pela primeira produgéo
diagnostica, pelas atividades dos médulos, e finalmente, pelo processo de
producéo final, incluindo nessa fase, os processos de revisdes/ reescrituras/
refacgOes e reorganizacgdes textuais (BARROS, 2020, p. 141).

Para a autora, apds avaliar todo o processo da SDG, o professor deve observar,
por meio da producéao final, se os objetivos de aprendizagem com o género foram
alcancados. Em um projeto de ensino de um género, o desenvolvimento das
capacidades para a producdo passa por um processo que aproxima a escrita a
realidade do aluno. Ou seja, a producao textual é orientada pelos principios dos

letramentos; sobre isso, tratamos na proxima subsecao.

2.2 LETRAMENTOS

Os estudos apresentados apontam que a pratica de escrita deve estar

estreitamente relacionada as praticas sociais, pois todos os escritos utilizados para
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estudo em sala de aula, ou seja, os textos pertencentes aos diferentes géneros séo
materializacbes dessas praticas sociais de linguagem. Logo, 0S usos sociais da
escrita, conforme Kleiman (2005) e Soares (2004), se conceituam como letramento.
Desse modo, “Letramento € um conceito criado para referir-se aos usos da
lingua escrita ndo somente na escola, mas em todo lugar. Porque a escrita esta por
todos os lados, fazendo parte da paisagem cotidiana” (KLEIMAN, 2005, p. 5). Assim,
Kleiman (2005) aponta que alguns pesquisadores se opdem ao uso do termo
letramento, tomando-o sinbnimo de alfabetizac&o. Ao afirmar que ambos os conceitos
nao significam exatamente a mesma coisa — apesar de o segundo estar incluso no
primeiro —, Kleiman (2005) faz algumas consideracgdes sobre alfabetizacdo, buscando
evidenciar até que ponto se associa ao letramento. Quanto aos conceitos de

alfabetizacéo, Kleiman (2005), afirma:

A alfabetizacdo é uma pratica. E, assim como toda pratica que é especifica a
uma instituicdo, envolve diversos saberes (por exemplo, quem ensina
conhece o sistema alfabético e suas regras de uso), diversos tipos de
participantes (alunos e professor) e, também, os elementos materiais que
permitem concretizar essa pratica em sala de aula, como quadro-de-giz,
ilustrac@es, livros didaticos e quaisquer outros recursos pedagdégicos. [...] O
conceito de alfabetizacdo também denota um conjunto de saberes sobre o
cbdigo escrito da sua lingua, que € mobilizado pelo individuo para participar
das préticas letradas em outras esferas de atividade, ndo necessariamente
escolares. Dai se dizer que um individuo é “analfabeto”, “semi-analfabeto”,
“semi-alfabetizado” para referir-se aos modos, graus ou niveis desses
saberes que ele apresenta. O conceito de alfabetizac&o refere-se também ao
processo de aquisicdo das primeiras letras e, como tal, envolve sequéncias
de operacBes cognitivas, estratégias, modos de fazer. Quando dizemos que
uma crianga esté sendo alfabetizada, estamos nos referindo ao processo que
envolve o engajamento fisico-motor, mental e emocional da crianga num
conjunto de atividades de todo tipo que tém por objetivo a aprendizagem do
sistema da lingua escrita (KLEIMAN, 2005, p. 12-13).

Os trés conceitos de alfabetizacdo apresentados por Kleiman (2005), como
pratica, conjunto de saberes sobre o cddigo ou processo de aquisicdo desse, se
mostram inseparaveis do conceito de letramento, pois, segundo a autora, a
alfabetizacdo “é necesséria para que alguém seja considerado plenamente letrado”
(KLEIMAN, 2005, p. 14), ainda que, por si sO, ndo seja o suficiente.

Ao apontar algumas especificidades dos processos de alfabetizacdo e
letramento, Kleiman (2005) afirma que o primeiro, que tem o objetivo do dominio do
cbdigo de escrita, precisa ser ensinado de forma sistematica. Isso o diferencia de
outras praticas de letramento, em que se aprende apenas observando alguém realizar
determinada acéo.

Dessa forma, de acordo com a autora, ha algumas praticas de letramento que
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podem ser desenvolvidas por um sujeito que ndo conheca a fungao da escrita. “Uma
pessoa nao-alfabetizada que conhece a funcao do bilhete, da carta, das etiquetas e
dos rétulos de produtos participa, mesmo que de forma marginal nas praticas letradas
da sua comunidade e, por isso, é considerada letrada” (KLEIMAN, 2005, p. 14).

Concordando com a afirmacéo de Kleiman (2005) sobre préticas letradas que
podem ser desenvolvidas por individuos nédo alfabetizados, Rojo (2009) aponta, como
exemplo, outras acdes: pegar um onibus ou, mesmo, sacar dinheiro, fazendo o uso
de um cartdo magnético. Da afirmacéo da autora, depreendemos que, apesar de o
conhecimento do cédigo ser importante para a atuacdo nas praticas sociais que
envolvem a linguagem, ndo é fator Unico. Isso porque, por meio da experiéncia
compartilhada nas relagbes, os sujeitos também conseguem se letrar em alguns
niveis.

Kleiman (2005, p. 20), com uma abordagem historica, pontua que, assim como
os usos da lingua escrita mudaram nas familias, no trabalho, nas relacées comerciais,
na ciéncia, também mudou na escola: “a concepc¢do do que seria ser alfabetizado e
do que é necessario saber para poder usar a escrita ao longo da vida”. Ao fazer tais
consideracoes, a autora afirma ser o surgimento da internet o evento propulsor dessa

mudanca.

A tecnologia que da suporte aos usos da lingua escrita tem mudado
enormemente, e essa mudanca também se faz sentir na escola: onde antes
se esperava que a crianca usasse lapis e papel para escrever de forma
legivel, hoje se espera que ela escreva coisas com sentido no caderno e no
computador, e também que use a internet. HA cem anos, para ser
alfabetizado era suficiente ter dominio do cddigo alfabético, mas hoje se
espera que, além de dominar esse cédigo, o aluno consiga se comunicar, por
meio da escrita, numa variada gama de situagfes. (KLEIMAN, 2005, p. 20-
21).

Ao tratar sobre as mudancas no cenario social, a autora volta a citar o
letramento como processo que inclui a escrita e abrange seus usos e evolucdo no

contexto social e historico.

O letramento abrange o processo de desenvolvimento e 0 uso dos sistemas
da escrita, nas sociedades, ou seja, 0 desenvolvimento histdrico da escrita
refletindo outras mudancas sociais e tecnoldgicas, como alfabetizacao
universal, a democratizacdo do ensino, 0 acesso a fontes aparentemente
ilimitadas de papel, o surgimento da internet. (KLEIMAN, 2005, p. 21).

Retornando ao postulado por Kleiman (2005) de que, durante muitos anos, a
escola trabalhou a tecnologia para a alfabetizacdo (segurar corretamente o lapis,
desenvolver um traco de letra legivel), compreendemos que as exigéncias, a partir do

advento da internet, se tornam outras. Além de escrever, utilizando esses artefatos
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digitais, o aluno precisa desenvolver capacidades para ler de forma critica,
compreender e produzir textos. Para tanto, deve compreender o funcionamento
dessas ferramentas, com suas diversas linguagens e significagbes. Sobre a
multiplicidade de formas de significacdo dos textos nos meios digitais e, também, a
diversidade cultural, tratamos na secdo seguinte, quando abordamos os

multiletramentos.

2.3 MULTILETRAMENTOS

Segundo Rojo e Moura (2019), o conceito de multiletramentos foi cunhado pelo
Grupo de Nova Londres (GNL — New London Group), quando reconhece que os
impactos gerados pelas novas midias na producéo de textos os tornam multimodais.
O conceito de multiletramentos para o GNL, conforme Rojo e Moura (2019), abrange
a pluralidade de culturas presentes na sociedade, a multiculturalidade.

Diante da diversidade de linguagens e culturas existentes na sociedade, o GNL,
conforme Rojo e Moura (2019), defende que mudancas, que deem conta dessa

pluralidade linguistica e cultural, precisam acontecer na educacao. Para os autores:

Multiletramentos €, portanto, um conceito bifronte: aponta, a um sé tempo,
para a diversidade cultural das populacées em éxodo e para a diversidade de
linguagens dos textos contemporaneos, o que vai implicar é claro, uma
explosao multiplicativa dos letramentos, que se tornam multiletramentos, isto
€, letramentos em multiplas culturas e em mudltiplas linguagens (imagens
estaticas e em movimento, musica, danca e gesto, linguagem verbal oral e
escrita etc.) (ROJO; MOURA, 2019, p. 19).

A preocupacdo do GNL com uma educacdo pautada na perspectiva dos
multiletramentos, conforme Rojo (2012), foi apresentada em um manifesto intitulado’
“A Pedagogy of Multiliteracies — Designing Social Futures” (“Uma pedagogia dos
multiletramentos — desenhando futuros sociais”), publicado em 1996. Ainda conforme

a autora:

Nesse manifesto, o grupo afirmava a necessidade de a escola tomar a seu
cargo (dai a proposta de uma “pedagogia”) os novos letramentos emergentes
na sociedade contemporénea, em grande parte — mas ndo somente —
devidos as novas tics, e de levar em conta e incluir nos curriculos a grande
variedade de culturas ja presentes nas salas de aula de um mundo
globalizado e caracterizada pela intolerdncia na convivéncia com a
diversidade cultural, com a alteridade (ROJO, 2012, p. 12).

Das consideracdes de Rojo (2012) sobre o Manifesto publicado pelo GNL,
compreendemos que, sendo a escola a principal agéncia de letramento, precisa

acompanhar e refletir as transformacgdes sociais. Em se tratando dos multiletramentos,
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essa instituicdo precisa adequar o seu curriculo para atender um alunado que, apesar
de, ja ter contato com as tecnologias digitais, ainda precisa aprender a utiliza-las
corretamente, de forma ética e criativa.

Além de acompanhar as transformacdes nas formas de comunicacgéo, h& outra
realidade que precisa ser considerada no ambito escolar: o aluno que adentra esse
espaco pertence a uma determinada cultura, que j& desenvolve suas préprias praticas
de letramento. Dessa forma, torna-se necessario que, na escola, se busque
compreender a cultura desse aluno, bem como a valorize.

Em relacdo as manifestacdes culturais apresentadas pelos alunos no espaco
escolar, Rojo (2009) aponta que algumas — como o internetés, muito utilizado pelos
jovens dentro e fora da escola, e as redes sociais, que sustentam essas praticas —,
sédo entendidas como uma degradacdo da lingua, sendo, portanto, desvalorizadas.
Porém, para a autora, “um dos objetivos principais da escola € justamente possibilitar
gue seus alunos possam participar de varias praticas sociais que se utilizam da leitura
e escrita (letramentos) na vida da cidade de maneira critica e democratica” (ROJO,
2009, p. 107). Diante da afirmacédo, entendemos que essa democracia, por sua vez,
s6 acontece quando o aluno participa de forma plena do processo educacional, tendo
sua historia e cultura respeitadas e valorizadas.

Compreendemos, ainda, que a Pedagogia dos Multiletramentos, incorporada
ao curriculo, apresenta, por meio dos diversos textos multimodais e multissemioticos,
com 0s quais os alunos tém contato, um retrato da estrutura social, cultural e

econdmica da comunidade a qual esses alunos pertencem.
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SECAO 3
METODOLOGIA

Esta pesquisa, de natureza qualitativa (GODOY, 1995), é voltada para a
implementagéo de uma SDG em uma turma de 8° ano do Ensino Fundamental. Na
pesquisa qualitativa, segundo Godoy (1995), além da relevancia de estudar um
fenbmeno no contexto onde ocorre, temos também uma valorizagdo de todos os
participantes que integram essa realidade.

Flick (2009), assim como Godoy (1995), reconhece a importancia da
subjetividade do pesquisador e dos demais participantes no desenvolvimento da

pesquisa, bem como suas avalia¢gdes, impressdes, sentimentos. Para o autor,

A subjetividade do pesquisador, bem como daqueles que estdo sendo
estudados, tornam-se parte do processo de pesquisa. As reflexfes dos
pesquisadores sobre suas préprias atitudes e observac6es em campo, suas
impressoes, irritagbes e sentimentos, etc., tornam-se dados em si mesmos,
constituindo parte da interpretacéo e sdo, portanto, documentadas em diarios
de pesquisa, ou em protocolos de contexto (FLICK, 2009, p. 25).

As impressoes, reflexdes e observacdes feitas pela professora pesquisadora e
registradas no Relato de Pratica (Apéndice B) muito contribuiram para um
conhecimento ainda mais aprofundado sobre o perfil da turma e de n6s mesmas, o
gue possibilltou que algumas acfes fossem adotadas para o fortalecimento do projeto
de ensino.

Ao evidenciar pontos que diferenciam os tipos de pesquisas qualitativas e
guantitativas, Flick (2009, p. 25) destaca “que de modo diferente da pesquisa
guantitativa, os métodos qualitativos consideram a comunica¢ao do pesquisador em
campo como parte explicita da producdo de conhecimento, em vez de simplesmente
encara-la como uma variavel a interferir no processo”. Assim, esta pesquisa ndo é
orientada pela abordagem quantitativa, por ndo estar pautada em expressao numerica
de resultado, mas de uma analise contextual, de campo e sujeitos implicados neste
estudo. Além disso, ancora-se em uma abordagem que busca compreender algumas
situacBes, problemas encontrados no contexto e busca alternativas para a resolucéao.

Do ponto de vista metodolégico, a pesquisa-acao € um tipo de pesquisa social.

De acordo com Thiollent (1986, p. 14), sua base empirica é

concebida e realizada em estreita associacdo com uma acao ou com a
resolugdo de um problema coletivo e no qual os pesquisadres e o0s
participantes representativos da situagdo ou do problema estdo envolvidos
de modo cooperativo ou participativo.
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A pesquisa-agao, conforme Picheth, Cassandre e Thiollent (2016, s4) “tem por
finalidade possibilitar aos sujeitos da pesquisa, participantes e pesquisadores, 0s
meios para conseguirem responder aos problemas que vivenciam com maior
eficiéncia e com base em uma acao transformadora”. Desse modo, a pesquisa-agéo
ndo apresenta carater observatério ou estatico, mas orienta para um agir
transformador, a partir da observacgao.

Orientadas pelos pressupostos da pesquisa-acao, no desenvolvimento desta
pesquisa, no periodo de aplicacdo da SDG, buscamos, ao mesmo tempo, identificar
os problemas, planejar a¢des, implicando os sujeitos envolvidos — 0os alunos — para a
superacao dos entraves encontrados. Entdo, partiu-se para a avaliacdo dos impactos
dessas acoes.

As trés fases importantes em uma pesquisa-acdo: planejamento, acdo e
avaliacao foram elencadas por Thiollent (1986, p. 47), que as caracteriza como fase
exploratoria, tema da pesquisa, identificacdo e colocacdo dos problemas. A primeira
etapa da pesquisa-acao, Thiollent (1986, p. 48) conceitua como fase exploratoria a
gual “consiste em descobrir 0 campo de pesquisa, 0s interessados e suas
expectativas e estabelecer um primeiro levantamento (ou ‘diagndéstico’) da situacéo,
dos problemas prioritarios e de eventuais agdes”. Nessa perspectiva, na fase
exploratoria do nosso trabalho, como pesquisadora e professora regente, detectamos
como problema o fato de os alunos do 8° ano apresentarem dificuldades em fazer a
associacao dos textos verbais e visuais na producéao textual.

Seguindo as etapas propostas na pesquisa-acdo, apos termos encontrado o
problema, definimos o tema da pesquisa. Conforme Thiollent (1986, p. 50) “o tema da
pesquisa é a designacdo do problema prético e da area de conhecimento a serem
abordados”. Tendo em vista o problema detectado: a dificuldade dos alunos em fazer
correspondéncia do texto visual e verbal nos textos multissemioticos, definimos como
tema desta pesquisa: “o anuncio de campanha comunitaria como instrumento para os
multiletramentos”.

A escolha do referido tema se explica pelo fato de o género ser composto por
diferentes semioses que se complementam e, juntas, produzem um sentido para o
texto. Assim, compreendemos que o estudo dos elementos composicionais do
anuncio de campanha comunitaria contribui para o desenvolvimento das capacidades
linguageiras dos alunos para a produgéo do género nos meios impressos e digitais.

Na fase da colocacdo dos problemas, Thiollent (1986, p. 53) afirma que “séo
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inicialmente de ordem pratica. Trata-se de procurar solucbes para se chegar a
alcancar um objetivo ou realizar uma possivel transformacédo dentro da situacéo
observada”. O autor, ainda, explica que, na formulacdo de um problema, devemos
identificar os problemas a serem resolvidos, planejar das a¢fes e avalia-las. Em nossa
pesquisa, apds detectarmos o problema, elaboramos um plano de acédo, que, de
acordo com Thiollent (1986, p. 69), “em geral, trata-se de uma acédo na qual os
principais participantes sdo 0os membros da situagdo ou da organizacdo sob
observacao”. As etapas do plano de acéo estdo apresentadas na secéo a seguir.

3.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O plano da pesquisa-acéo esta organizado em cinco fases:

Na primeira fase, realizamos uma pesquisa exploratéria para
compreendermos as dimensdes ensinaveis do género textual, escolhido para a
intervencédo didatica — o anuncio de campanha comunitaria. Para Gil (2002, p. 41),
‘essas pesquisas (exploratorias) tem como objetivo principal o aprimoramento de
ideias ou a descoberta de intuicdes”. Assim, realizamos uma pesquisa sobre 0 género
em textos produzidos ja publicados, para compreendermos as capacidades de
linguagem a serem acionadas para a producdo desse género, conforme
apresentamos na secao 4, o que contribuiu para elaborarmos a SDG.

Na segunda fase, modelizamos tedrica e didaticamente o género, buscando
as suas regularidades. Na terceira fase, planejamos as ac¢bes didaticas
fundamentadas na metodologia de ensino da SDG e, também, elaboramos uma
sequéncia do género em estudo. Organizamos a SDG em 12 mddulos, seguindo o
instrumental didatico apresentado pelo ISD (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY,
2011) e ampliado por Barros (2020). E digno de nota ressaltar que a SDG
desenvolvida no projeto interventivo de ensino segue o modelo planificado, conforme
apresentamos no Quadro 4.

Na quarta fase, realizamos uma intervencao didatica baseada na articulacéao
teoria-pratica. Entdo, produzimos relatos de prética (Apéndice B), em que anotamos
de forma detalhada os transcorridos durante a aplicacdo dos médulos.

Na quinta e ultima fase, os dados coletados no contexto de intervencao foram

analisados, em observancia com os pressupostos tedricos do ISD.
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3.2 CONTEXTO DA PESQUISA

A presente pesquisa foi desenvolvida em uma escola da rede municipal de Bom
Jesus (PI) que conta com 400 alunos matriculados e atende apenas aos Anos Finais
do Ensino Fundamental, funcionando nos turnos matutino e vespertino. No primeiro
turno, sao atendidas as turmas de 6° e 8° anos, e no segundo, 7° e 9° anos. Na turma
do 8° ano (D), na qual foi desenvolvida esta pesquisa, ha 24 alunos matriculados.

A instituicdo de ensino funciona em um prédio alugado pela Secretaria
Municipal de Educacdo. Suas dependéncias sao muito pequenas, o que dificulta,
muitas vezes, a locomocéo e o desenvolvimento de atividades pedagdgicas, como a
realizacdo de aulas praticas de Educacéao Fisica ou a culminancia de projetos.

A escola é referéncia de ensino no municipio, o que se justifica pelos resultados
apresentados no Indice de Desenvolvimento da Educacdo Basica (IDEB), estando
sempre em primeiro lugar. A instituicdo destaca-se, também, pelos altos indices de
aprovacdo em outra avaliacdo externa: o Teste Seletivo para ingresso no Colégio
Técnico de Bom Jesus (CTBJ), uma instituicdo federal que oferece ensino Médio
concomitante a formacéao técnica.

E destaque, ainda, em Olimpiadas escolares que acontecem a nivel nacional,
como a Olimpiada Brasileira de Astronomia (OBA), em que alunos sdo anualmente
premiados com medalhas de ouro e prata. Pelos excelentes resultados apresentados,
a procura por matricula é anualmente intensa e, na busca por garantir uma vaga para
os filhos, pais ou responsaveis chegam a passar 24 horas em filas. Geralmente, a
referida instituicdo de ensino oferta matriculas apenas para o 6° ano, por possuir
apenas oito salas de aula disponiveis.

Na escola, desenvolve-se um trabalho focado na disciplina, no cumprimento de
normas e combinados, dentre os quais: o uso de uniforme, a obediéncia ao horario de
chegada, o atendimento ao tempo minimo para a realizacdo de avaliacdes e,
principalmente, o respeito para com todos que compdem o espaco. A instituicdo de
ensino conta com 10 alunos com necessidades especiais, como Sindrome de Down,
Transtorno do Déficit de Atencdo com Hiperatividade (TDAH) e Transtorno do
Espectro Autista. Dos quatro alunos diagnosticados com a ultima, dois integram a

turma do 8° ano (contexto de ensino investigado).
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3.3 PARTICIPANTES DA PESQUISA

Foi participante da pesquisa a pesquisadora professora regente da turma de 8°
ano (D), de uma escola publica pertencente a rede municipal de Bom Jesus (PI). A
turma € composta por 24 alunos, sendo 18 alunos e 6 alunas. Desse total, trés tiveram
suas producdes iniciais e finais analisadas. A escolha desses alunos se deu pela
participacdo em todos os modulos do projeto e, ainda, por representarem perfis
semelhantes, aqueles que apresentam desempenho baixo, mediano e alto, nas
atividades desenvolvidas na turma.

Para que o estudo fosse desenvolvido e aplicado, elaboramos um projeto, no
qual apresentamos a nossa proposta interventiva e o submetemos ao Comité de Etica
(CEP) da UENP, n° 5.434.698. Em anexo ao projeto, foram enviados os Termos de
Assentimento, assinado pelos pais, nos quais autorizaram a participacéo dos filhos na
pesquisa (TCLE). Outro termo tambeém foi assinado pelos alunos, o TALE.

Aproximadamente 60% dos alunos da turma residem na zona urbana e tém
suas residéncias distantes da escola, precisando usar transporte escolar. Os demais
40% séo residentes de quatro comunidades rurais, duas delas localizadas a 30 km da
cidade de Bom Jesus. Quanto ao nivel de escolaridade dos pais, conforme
apresentado no Projeto Politico Pedagdgico (PPP) da escola e nas fichas de matricula
dos alunos, a maioria finalizou o ciclo da Educacdo Basica. Quanto ao perfil
socioeconémico dos pais dos alunos, conforme também expresso nas fichas de
matricula, a maioria € beneficiaria de Programas do Governo Federal, recebendo até
um salario-minimo.

Apesar de ser um intento da equipe da escola despertar nos pais o interesse
em participar da vida escolar dos filhos, o envolvimento se mostra aquém do esperado,
0 que indica que prevalece a tese tradicional de que a educar é uma atribuicdo apenas
da escola.

Como pesquisadora/professora regente, pela natureza e tipo de pesquisa,
também sou? considerada participante da investigacdo. Iniciei a minha trajetéria
académica no ano de 2010, quando ingressei no curso de Letras Portugués, da
Universidade Estadual do Piaui — UESPI, o qual conclui em 2013. Ainda no periodo

em gue estava cursando o 6° periodo da Licenciatura em Letras Portugués, no ano de

2 A mudanca de primeira pessoa do plural para o singular se deve pelo fato de se referir apenas a
experiéncia profissional da professora pesquisadora.
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2012, matriculei-me em uma especializacdo de Linguistica Aplicada ao Ensino de
Lingua Portuguesa, tendo-a concluido em 2014.

Na busca incessante por compreender as diferentes linguagens utilizadas na
comunicagdo humana, no ano de 2015, participei de um processo seletivo da
Universidade Estadual do Piaui e consegui aprovagao no curso de especializacdo em
Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS), iniciado no referido ano e finalizado em 2017.
Participei, também, de cursos de formacao continuada, voltados para metodologia do
ensino da Lingua Portuguesa, alfabetizacao e letramento, avaliacdo textual, dentre
outros.

A minha carreira como docente teve inicio no ano de 2013, quando atuei como
professora nos Anos Finais do Ensino Fundamental, em uma escola da rede municipal
de Santa Luz — PI, na qual lecionei durante um ano. Em 2014, passei a residir no
municipio de Bom Jesus e, nesse mesmo ano, fui contratada pela direcdo de uma
escola particular do municipio. Ainda em 2014, fui aprovada em um concurso publico
estadual. Durante dois anos, trabalhei nas duas redes de ensino. Em dezembro de
2015, fui aprovada em um concurso publico da rede municipal de Bom Jesus — Pl e,

em fevereiro de 2016, tomei posse.
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SECAO 4
MODELIZACAO DO GENERO ANUNCIO DE CAMPANHA COMUNITARIA

Para o processo de modelizacdo do género anuncio de campanha comunitéria,
gue serve de base para a elaboracdo de uma SDG, seguimos 0 seguinte percurso
metodoldgico:

1) pesquisa bibliogréafica sobre a histéria da publicidade e publicidade social;

2) selecéo de corpus representativo do género;

3) andlise das capacidades de acao, capacidades discursivas, capacidades
linguistico-discursivas e capacidades multissemidéticas requeridas para a producao
dos géneros, com base no corpus selecionado;

4) delimitacdo das dimensdes ensinaveis do género; e

5) sintese da modelizac&o didatica do género.

No que se refere a primeira etapa do percurso, realizamos uma abordagem
histérica da publicidade. Essa abordagem mostrou que a publicidade, em seus
primaordios, foi desenvolvida no aspecto comercial. Mesmo nao sendo o alvo da nossa
pesquisa, oferece informacdes relevantes que propiciam a compreensdo da origem
dessa atividade, bem como sua importancia e alcance.

A abordagem histérica da publicidade mostrou, ainda, as suas formas de
manifestacao e as transformacdes pelas quais passou, possibilitando perceber a sua
evolucdo, no que se refere as técnicas utilizadas para persuasao, 0s meios de
divulgacdo e o os métodos para chamar a atencdo do destinatario. Alguns autores
conceituem publicidade como atividade puramente comercial, e propaganda como
ligada a divulgacdo de ideias e causas, sem fins lucrativos. Porém, neste trabalho,
nao distinguimos esses termos. Assim, nos baseamos no conceito da palavra,
conforme consta no Dicionario Houaiss: “qualidade do que é publico” (PUBLICIDADE,
2010, p. 639).

4.1 PESQUISA BIBLIOGRAFICA SOBRE O GENERO ANUNCIO DE CAMPANHA
COMUNITARIA

Seguindo as etapas propostas para a MDG, inicialmente, realizamos uma
pesquisa bibliografica, com o objetivo de conhecermos melhor o funcionamento do

género anuncio de campanha comunitaria. Posteriormente, selecionamos alguns
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exemplares desse género, a fim de analisarmos as suas caracteristicas, levando em
consideracao as quatro capacidades de linguagem conceituadas pelos pesquisadores
do ISD: capacidades de acéo, discursivas e linguistico-discursivas e multissemidticas.

Para a realizacdo da primeira etapa, primeiramente, respaldamo-nos em
pesquisas de Santos (2005) e Oliveira (2019), que realizam uma breve abordagem da
publicidade, em que evidenciam que o conceito, desde seus primordios, esteve
voltado para a promogéo de vendas. Ancoramo-nos, ainda, nas pesquisas realizadas
por Balonas (2011), que aborda a publicidade numa perspectiva social, pautada no
fortalecimento da conscientizagdo para um agir que garanta o bem proprio e coletivo.
Para completarmos o aporte tedrico, buscamos, nos estudos realizados por Souza
(2017), a ampliagdo do conhecimento sobre o funcionamento discursivo, linguistico e
semiobtico do género anuncio de campanha comunitaria.

Na segunda etapa do processo da modelizagdo, reunimos um corpus do
género, com temas de relevancia social, como a prevencdo de doencas e a
preservacdo do meio ambiente. Dessa forma, conseguimos elencar as principais
capacidades de linguagem desse género, o que possibilitou identificar as suas

regularidades.

4.1.1 Publicidade

A pré-histéria da publicidade, conforme abordada por Santos (2005), mostra
gue, mesmo de forma rudimentar, os individuos dispunham de técnicas para levar a
conhecimento do publico os seus produtos, bem como persuadir a adquiri-los. Como
exemplo, o autor cita o costume primitivo da exposicao da pele de animais na porta
dos estabelecimentos, para apontar onde se vendia aquele tipo de material.

Santos (2005), tomando como base os estudos de Malanga (1979), apresenta
uma abordagem historica, afirmando que, na Grécia Antiga, a publicidade era feita
utilizando a oralidade. Segundo o autor, “os oradores, que normalmente discursavam
sobre temas politicos em praca publica, também eram empregados para fazer
anuncios comerciais, pois eram homens que detinham o poder da palavra” (SANTOS,
2005, p. 31).

Acerca do poder da palavra para a atividade publicitaria, Oliveira (2019), ao
também abordar o contexto da Grécia Antiga, explica que o emissor utilizava a retérica

para exercer influéncia sobre o destinatario. Ao fazer o uso desse termo, o conceitua,
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conforme Aristételes (384-322 a.C., p.42): “meios de persuasao’.
Oliveira (2019, p. 03), ao tratar da retérica como forma de persuasédo, e
associando-a a publicidade, assevera:

Toda agdo comunicativa teria como meta procurar exercer uma influéncia
sobre alguém. A retdrica se constituia no estudo da melhor forma de se
expressar com o intuito de convencer. A Publicidade também se define como
um meio de persuaséo, sua especificidade € justamente assumir o seu intuito
de convencer alguém.

Nessa afirmacdo, evidencia o0 quanto a capacidade de persuasdo €
fundamental para a publicidade, sobretudo a que vigorava no periodo grego antigo, o
comercial. Assim, o anunciante precisava utilizar técnicas persuasivas, como 0
destaque da qualidade e superioridade dos seus produtos para convencer 0S
destinatarios a adquiri-los (OLIVEIRA, 2019).

Os métodos persuasivos utilizados pelos gregos também foram adotados pelos
romanos. Segundo Oliveira (2019), com atividades comerciais ainda mais
desenvolvidas do que na Grécia, os romanos, com 0 objetivo de promover uma
publicidade mais atraente ao publico, criaram o primeiro catalogo. Isso era afixado em
lugares visiveis, para atingirem o maior niumero de pessoas. Ainda em Roma,
conforme Oliveira (2019), foi criada uma publicidade musicalizada (jingle), na qual os

anuncios eram cantados, apresentando a qualidade e a eficacia de bens em oferta.

A maioria das inovacdes que Grécia e Roma trouxeram para a publicidade
foram sendo aplicadas de maneira contextualizada pelos diferentes paises
da Europa e depois do mundo. A exposi¢édo de produtos, o uso de simbolos
para separar as profissdes etc. Houveram [sic] manifestagdes “primitivas” da
Publicidade em diversas civilizagBes da historia, com linguagens, formas e
contetidos desenvolvidos de acordo com as especificidades de cada lugar,
mas com uma perspectiva geral unificadora no sentido da persuaséo e com
a utilizacé@o de alguns elementos em comum (OLIVEIRA, 2019, p. 5).

A afirmacao de Oliveira (2019) aponta que 0s modos e as estratégias para se
fazer publicidade utilizadas na Antiguidade Classica, embora predominantemente
orais, servem de modelo e ddo embasamento para as producbes publicitarias
adotadas até atualmente. Sdo exemplos as diferentes técnicas para persuadir o
destinatario, como citado por Oliveira (2019), o jingle, que é uma musica elaborada de
tal forma a ficar na memoaria do individuo por determinado tempo.

De acordo com Oliveira (2019), com o surgimento da imprensa, a publicidade,
gue, desde os primérdios, ja era atrelada ao comércio, permanece com essa
finalidade. O autor explica que, pela capacidade de reproducéo de andincios e 0 seu

amplo alcance, o comércio passa a se desenvolver, inclusive, por meio da imprensa,
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gue os anuncios publicitarios passam a ser fortemente veiculados.
Ao refletir sobre a revolugdo promovida no ambito comercial, a partir do
surgimento da imprensa, Rodriguez (1990 apud OLIVEIRA, 2019, p. 6) assevera:

E o salto mais revolucionario da histéria, desde a invencdo da escrita pelos
sumérios. “A impressdo € a alavanca para que 0s maiores pesos sejam
movidos. E um trono elevado que lanca de si mesmo mil raios luminosos”,
escreveria Juan Montalvo. O sinal multiplicador da letra impressa eleva o
grande voo da palavra em todas as dire¢cGes e favorece o sentido de
propagacéo que é consubstancial ao comércio (Tradugdo nossa)s.

Além da produgdo mecénica dos anuncios, esses instrumentos publicitarios
ganham um novo elemento que o0s torna ainda mais atraentes ao publico: as
ilustracbes. O precursor dessa inovacdo, segundo Oliveira (2019), foi Benjamin
Franklin, que publicou em seu periodico, no ano de 1729. A introdugéo desse elemento
graficos, nos anancios, mostra que, desde aquela época, comegou-se a perceber o
guanto o visual agrega para as pecas publicitarias.

Segundo Oliveira (2019), as ilustracdes incorporadas a publicidade, muito
comum na atualidade, tempos depois, ganharam outro importante elemento: as cores.
Os anuncios coloridos, conforme o autor, passaram a ser publicados e massivamente
divulgados no periodo da Revolucédo Industrial. Além dessa inovacao, segundo Muniz
(2004), a linguagem publicitaria desses anancios passa a ser bem mais elaborada.

Isso aconteceu ao contrario da publicidade primitiva, ou mesmo da feita com o
advento da tipografia, que, apesar de persuasiva, em sua esséncia nao se fazia tdo
sugestiva, com uma funcdo mais informativa e de apresentar o produto ou servico.
Conforme depreendemos dos estudos feitos por Oliveira (2019), a partir da Revolucéo
Industrial, a publicidade se apresenta em moldes bem parecidos com os atuais:
levando em consideracao o contexto em que € produzida, buscando uma aproximacao
e uma identificacdo maior com o publico.

Para Oliveira (2019, p. 10), a partir da década de 1940, “a publicidade comeca
cada vez mais a compreender o seu discurso e se conhecer melhor, trabalhando a
sua linguagem a partir da compreensao da sociedade e de seus valores”. Assim, a

percepcdo de que a sociedade passa por transformacdes e o dialogo estabelecido

3 Es el salto mas revolucionario de la historia, desde la invencion de la escritura por los sumerios. ‘La
imprenta es la palanca conquen se mueven los mayores pesos y un trono elevado que echa de si mil
rayos luminosos’, escribiria Juan Montalvo. El signo multiplicador de la letra imprensa levanta el gran
vuelo da palavra en todas las direcciones y favorece el sentido de propagacion que es consustancial al
oficio publicitario. Las noticias y los anuncios se reproducen mecanicamente. Comienza un nuevo
mundo, el del puablico, segun la certera sintesis hecha por McLuhan (FERRER RODRIGUEZ, 1990, p.
44).
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com essas transformacdes se torna fundamental, para essa publicidade cumprir seu
objetivo.

O estudo realizado sobre a histéria da publicidade aponta que, apesar de a
atividade ter o conceito ligado ao tornar algo publico, ao longo do tempo, adquiriu um
carater comercial. Porém, tem passado por transformacdes: uma melhor elaboracéo
dos anuncios, tornando-0s mais atrativos; o uso de uma linguagem mais sugestiva e,
ainda, a busca por conhecer esse sujeito individual e social, que precisa se identificar
e se sentir representado na peca publicitaria divulgada.

A abordagem historica evidencia, também, que, embora tenha como objetivo
principal a venda dos produtos, os valores sociais passam a ser considerados.
Futuramente, isso passa a gerar uma condi¢c&o para o surgimento de uma publicidade
social, preocupada ndo s6 com o lucro, mas com o bem-estar dos individuos,

conforme abordamos na proxima secéao.

4.1.2 Publicidade Social

A publicidade, durante um longo periodo, esteve relacionada com a oferta e o
consumo de bens e servicos. Isso se deve, conforme apontado na se¢cao anterior, pelo
fato de a expansdo do comércio estar diretamente ligada a essa atividade de
comunicacéo e divulgacdo. Somente a partir de 1990, de acordo com Galhardi (2012),
a ideia de responsabilidade social passa a ser fortemente discutida na midia e no meio
empresarial. Assim, as instituicbes empresariais passam, além de objetivar as vendas,

a dedicar-se as causas sociais. De acordo com Balonas (2011):

As definigBes classicas de publicidade acentuam o seu papel na cadeia de
consumo de bens e servicos. E pacifico considerar que efetivamente é no
campo comercial que a publicidade se desenvolveu e se tornou expressiva.
Mas também pode ser apontada como um meio de organizar o social, fixando
modelos de comportamentos, fornecendo interpretagbes do real,
disseminando valores ou até introduzindo novas formas de nos relacionarmos
com os outros (BALONAS, 2011, p. 2).

Ao analisar semelhancas e diferencas entre publicidade social e comercial e

refletindo o papel do destinatario em ambas, Vigano (2011) afirma:

A publicidade social utiliza as técnicas persuasivas com intuitos variados:
para propor a um grande publico modelos de comportamento, para modificar
atitudes mentais ou para transmitir informagdes; mas sempre se dirigindo ao
individuo ndo como consumidor, mas como cidaddo, assumindo de tal
maneira um papel ndo secundéario de transmissao, difusao e fortalecimento
de regras de conduta (VIGANO, 2011, p. 26).
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Dessa forma, a publicidade social possui o importante papel de conscientizar o
individuo de que, uma vez inserido em determinado contexto, os fatos que acontecem
estardo relacionados a ele. Balonas (2011), ao abordar as campanhas publicitarias de
carater social promovida por institui¢cdes, afirma que ha as que sdo desenvolvidas com
vistas tanto para a promocao da cidadania, quanto para o fortalecimento da prépria
imagem, e as que sem fins lucrativos.

Quanto as campanhas sem fins lucrativos, segundo Balonas (2011), séo as que
visam mobilizar os cidadaos a agirem de forma mais ética, harmoniosa e responsavel.

Para fins deste estudo, detemo-nos neste viés da publicidade social.

Na pratica, quando falamos de campanhas de caracter social, podemos
pensar em iniciativas empresariais que promovem mudancas sociais, em que
ganha a causa mas a marca também ganha. Contudo, também existem
campanhas em que o objeto € a causa em si mesma e ndo a marca ou o
produto através da causa. Em Portugal, as primeiras campanhas sobre a
auto-determinacao do povo de Timor-Leste ou as campanhas sobre violéncia
domeéstica, direitos humanos ou direitos das criangas nao tinham marca
associada, sendo focadas no objetivo da mudangca comportamental em si
(BALONAS, 2011, p. 5).

Camilo (2006), ao tratar das campanhas voltadas para causas sociais
(conceituadas por ele como campanhas de sensibilizacdo e de desenvolvimento),
define, como parametro basilar para a sua producao, o tratamento dado ao tema que
sera publicizado. Mesmo havendo uma diversidade tematica a ser abordada nessas
campanhas, explica Camilo (2006) que elas precisam possuir um denominador
comum: o da causa publica. Isso implica dizer que os assuntos abordados devem
possuir tanto uma abrangéncia, quanto uma relevancia publica, como a protecéo ao
meio ambiente e a promocao da dignidade da mulher.

Para efeito deste estudo, respaldamo-nos no viés da publicidade social
apresentado por Balonas (2011) e Vieira (2009). O ultimo autor a define como “a que
se destina ao bem da comunidade, sem intencdo de lucro” (VIEIRA, 2009, p. 17). Com
0 objetivo de melhor exemplificar os tipos de campanhas presentes nos anuncios que
circulam socialmente, apresentamos na proxima secao algumas pecas publicitarias,

buscando elencar aspectos que as aproximam ou diferenciam.

4.1.3 Géneros da Publicidade

Os diferentes tipos de anuncios publicitarios apresentam estrutura similar,

diferenciando-se no objetivo. Alguns visam apenas a venda, outros ao bem-estar
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social, atrelado ao fortalecimento de uma empresa ou marca, enquanto outros apenas

objetivam o bem de uma coletividade. Como exemplo de anuncio com viés comercial,

apresentamos o promovido pela Havaianas, no ano de 2009, conforme a Figura 3:
Figura 3 — Anuncio de campanha publicitaria Havaianas

O que era uma commodity utilizada pelos

7, R 04
7 ‘ mais pobres se tornou objeto do desejo
de todas as classes sociais no mundo
| a inteiro, gragas a um exemplar programa
l' i R de gerenciamento de marca
5 ;e Reportagem HSM Managemen: t

Disponivel em: https://www.slideshare.net/plalli/havaianas-o-mundo-ao-seus-ps.
Acesso em: 15 mar. 2022.

A combinacdo de elementos semioticos presentes na peca publicitaria da
Figura 3, bem como a elaboracdo da linguagem, corroboram para o interlocutor
perceber que um produto tdo tradicional e popular no Brasil, como os chinelos da
marca Havaianas, se torne alvo de consumo de pessoas pertencentes as diversas
classes sociais do mundo. Para Koche, Boof e Marinello (2014), o andncio publicitario
tem o objetivo de promover servi¢os ou produtos, e apontam a qualidade, a vantagem
e a exceléncia; além de técnicas de persuasdo e convencimento. Isso tudo faz com
gue as pessoas, ao sentirem o desejo ou a necessidade de possui-los, convertam a
oferta.

Os anuncios publicitarios ndo apresentam uma estrutura fixa e, de acordo com
Biazi e Stutz (2009), estdo presentes, ha composi¢cao do género, elementos como: a
combinacao da linguagem verbal com a néo verbal. Juntos, agem para efetivar a
persuasao. No que se refere a parte verbal do texto, as autoras elencam os seguintes
elementos:

a) titulo — que tem a funcdo de chamar a atencdo do leitor; apresentam-se

informacdes sobre o produto, vantagens e razao para compratr;
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b) texto — com desenvolvimento do titulo, que pode ser racional ou emotivo;
construido numa perspectiva sentimental, o texto salienta os efeitos do produto
(BIAZI; STUTZ, 2009, p. 124).

Como exemplo de anuncio de campanha social, trazemos a Figura 4. Fizemos
a escolha do exemplar para evidenciarmos a perspectiva abordada por Balonas
(2011). Apresenta uma campanha social promovida visando o bem da populag&o, mas
também tem como objetivo o fortalecimento de um produto, marca ou empresa. A
campanha a seguir foi promovida pelo Banco Itat (Fundacao Itat Social), intitulada
“Ler Faz Crescer”, desenvolvida em 2010, a fim de difundir a conscientizacéo sobre a
importancia da contacao de histérias para criancas.

Figura 4 - Anuncio de campanha social “Ler Faz Crescer”

Historias
podem mudar a histéria
de muitas criancas.

O Itau convida vocé a participar do desenvolvimento das
criangas do Brasil, através de um gesto simples: a leitura. E por
isso que o Itau vai distribuir 8 milhdes de livros, porque
acredita que incentivar o gosto pela leitura é uma forma de
mudar a histéria de muitas criangas.

B Saiba mais

Disponivel em: http://comunicaguemuda.com.br/itau-incentiva-corrente-de-leitura-para-criancas/.
Acesso em: 20 mar. 2022.

O andncio com a campanha de incentivo a leitura e a doacdo de milhdes de
exemplares de livros paradidaticos possui grande relevancia social, por contribuir para
o desenvolvimento intelectual das criancas brasileiras. E uma acdo geradora de
impacto social positivo e faz com que a instituicdo receba o crédito de empresa cidada,
gue apresenta responsabilidade social, e, de acordo com Cauduro (2007, p. 09), pode
ser entendida como “a preocupacdo que as empresas, pessoas e governo tém pelas
guestdes sociais”.

Mas, como trata-se de uma instituicdo com fins lucrativos, notamos que o
interesse, além de promover o bem coletivo, culmina com o fortalecimento da propria
imagem, para, assim, atrair clientes e investidores. Nesse caso, existe uma troca de
interesses entre a empresa e a sociedade.

Como exemplo de anuncio de campanha comunitaria, citamos a que foi

realizada, no ano de 2020, pela Associacdo Canoense de Deficientes Fisicos
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(ACADEF) (Figura 5). Conforme é descrito na pagina de apresentacéo da Associacao,
no site, a sua principal missao é:

a realizacéo de acdes de reabilitagéo fisica, intelectual, auditiva e incluséo
social, que desenvolvem as potencialidades da pessoa com deficiéncia e
outras minorias, sendo ainda formada, administrada e mantida pelo trabalho
da pessoa com deficiéncia, possuindo uma gestdo autossustentavel, sem
principios assistencialistas (ACADEF, 2020, on-line).

Figura 5 - Anlincio de campanha comunitaria ACADEF
O ESTAMOS PRECISANDO DE SUA AJdUuDA!
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Em tempos de pandemia, muitos de nossos beneficidrios estdo precisando de ajuda para o
enfretamento ao NOVO CORONAVIRUS. Os donativos podem ser entregues na sede da ACADEF

51 3466 96271 - WWW.ACADEF.COM_.BR

Rua Fernando Abbot, n.°® 100 - Bairro Nossa Senhora das Gragas - Canoas / RS

Disponivel em: http://www.acadef.com.br.
Acesso em: 20 mar. 2022.

A publicidade da ACADEF nédo se apresenta com o intuito de obter retorno
financeiro, mas cumpre o papel de promover o bem de individuos da comunidade de
Canoas que sao atendidos pela iniciativa. Ressaltamos que a homenclatura anuncio
de campanha comunitaria, que adotamos neste estudo, se justifica por entendermos
gue se trata de uma publicidade de carater social, destinada a tratar de questfes de
interesse de uma determinada comunidade, conforme abordamos na proxima

subsecao.

4.1.4 Anuncio de Campanha Comunitaria

O anuncio de campanha comunitaria, sendo um género pertencente a esfera
publicitaria, utiliza variados recursos persuasivos, com o objetivo principal de tornar
publica uma causa. Para isso, visa conscientizar a populacdo da sua importancia e
sensibilizar o seu destinatario a se envolver com essa causa. Esse envolvimento pode
acontecer por meio de uma mudanga de comportamento ou a adogao de alguma acao

gue gere um impacto positivo no espaco fisico e social em que a campanha €&
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desenvolvida. De acordo com Souza (2017):

Anancio de campanha comunitdria ocasiona a conscientizacdo dos
individuos pertencentes a uma determinada comunidade, tendo como
objetivo convencer e persuadir esses individuos a agir em virtude de
amenizar ou sanar algum problema /questéo que assola tal espaco, logo esse
género age no sentido de viabilizar, ndo somente a conscientizacdo dos
individuos, mas também acdes destes no sentido de evitar a propagacédo de
uma problematica. Seu proposito comunicativo situa-se, portanto, entre o
esclarecer, conscientizar e convencer em fungéo do agir (SOUZA, 2017, p.
36-37).

Souza (2017), ancorado nos estudos de Decandio e Nascimento (2007), afirma
gue o género anuncio de campanha comunitaria possui um viés social e esta
canalizado nas demandas pertencentes as varias comunidades disseminadas no

territorio geografico. Ainda conforme Souza (2017, p. 36):

Esse género (anincio de campanha comunitaria) ndo trata apenas de
persuadir as pessoas com um fim em si mesmo. Pelo contrario, o foco esta
na instrucdo, na persuasao e na acdo. Em outras palavras, o convencimento
e a persuasao estao sempre vinculados a levar as pessoas a uma atitude ou
a um comportamento diante de um problema social.

As campanhas comunitarias (expressas nos anuncios), conforme Cereja e
Magalhdes (2012, p. 132), “séo feitas com a finalidade de incentivar a populacédo a
participar de uma causa de interesse da comunidade”. Assim, reiteramos que as
campanhas comunitarias apresentadas nos anuncios objetivam mobilizar a populacéo
a se engajar e desenvolver acdes que promovam o bem-estar comum, no ambito

dessa comunidade.

4.2 ANALISE DE UM CORPUS DO GENERO ANUNCIO DE CAMPANHA
COMUNITARIA

O corpus selecionado para a modelizacdo do género é formado por cinco
anuncios de campanha comunitaria coletados em sites da internet. Apresentamos, no
Quadro 4, a descricédo do corpus:

Quadro 4 — Corpus da modelizacéo

Tema Titulo
do do Fonte
anuncio anuncio

Disponivel em:

Preservacé@o ambiental %%mngsr?:;a https://casteloroger.blogspot.com/2011/06/notas-do-
(Anexo 1) Consciente amapa-semana-do-meio-ambiente.html
Acesso em: 02 fev. 2022.
Prevencao ou incentivo | O Combate Disponivel em:
as medidas de combate Nao Pode https://alrocha-

a propagacao de Parar antenacultural.blogspot.com/2012/11/campanha-de-
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doengas mobilizacao-contra-dengue.html.
(Anexo 2) Acesso em: 02 fev. 2022.
Combate ao abuso i Disponivel em:
; ~ https://www.pmvc.ba.gov.br/'semana-de-prevencao-e-
sexual contra criancas e | N&o Feche . ; .
enfrentamento-a-violencia-sexual-contra-criancas-e-
adolescentes os Olhos dol /
(Anexo 3) adolescentes/.
Acesso em: 02 fev. 2022.
~ . ~ Disponivel em:
Doagazzr?:xfglldrgentos DA(;?;;:&(?: https://paroquiasantoantoniotx.com.br/5192/
Acesso em: 02 fev. 2022.
Combate a evaséo Fora da Disponivel em:
escolar Escola N&o https://www.novoclique.com.br/.
(Anexo 5) Pode! Acesso em: 02 fev. 2022.

Fonte: a autora.

Nessa fase da construcdo do MDG, realizamos uma analise do anuncio de
campanha comunitaria a partir de trés categorias conceituadas pelo ISD: capacidades
de acdo, discursivas e linguistico-discursivas. Trouxemos, ainda, a analise das
capacidades multissemioticas, conforme abordadas por Dolz (2015) e ampliadas por
Lenharo (2016). A descricdo € fruto de estudos teoricos do género anuncio de
campanha comunitaria, apresentados em subsecfes anteriores e da analise do

corpus selecionado para o processo de modelizacéo didatica, conforme o Quadro 4.

4.2.1 Capacidades de Acao

O género anlncio de campanha comunitaria pertence a esfera publicitaria. E
produzido para a divulgacédo de campanhas sociais comunitarias, por meio das quais
se objetiva levar a populacdo ao conhecimento de uma causa e suscitar a sua
participacdo, seja pela adocdo de uma acdo ou a mudanca de determinado
comportamento.

Nos exemplares que compdem o corpus desta pesquisa, observamos que 0s
anuncios tém o objetivo de realizar um chamamento a populacéo para a adocao de
acles que impactem positivamente a vida dos destinatarios. Sao elas: “Campanha
Consumo Consciente”, “Brasil Unido Contra a Dengue”, “Semana de Prevencéo e
Enfrentamento a Violéncia Sexual contra Criancas e Adolescentes”, “Campanha do
Quilo” e “Fora da Escola Nao Pode!”. Os anuncios de campanha comunitaria
apresentam conteudos tematicos (ou referentes) variados, com a sua escolha
motivada por uma necessidade que se apresente no contexto de producao, ou seja,
uma causa cujo debate se faca necessario no ambito de determinada comunidade.

Como suportes impressos do género, podemos citar: cartazes, banners,
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folhetos, faixas, fixados em pontos estratégicos de divulgacdo, preferencialmente
locais onde se concentra grande fluxo e transito de pessoas: murais de prédios
publicos ou privados, em veiculos de uso coletivo, 6nibus, metrds, dentre outros.
Acrescentamos que anuncios, também, sdo veiculados em suportes digitais, nos
meios de comunicacdo de massa: jornais e revistas digitais e redes sociais. Os
exemplares deste corpus de pesquisa foram retirados de sites da internet.

Ao tratar do contexto de producdo e recepg¢do do anuncio de campanha
comunitéria, valemos da distincéo feita por Bronckart (2009) para emissor e receptor
(mundo fisico), e enunciador e destinatario (mundo sociossubjetivo). Essa
conceituacéo tem em vista a importancia de compreender o papel social exercido pelo
enunciador e destinatario. A juncao dessas duas instancias é denominada, pelo I1SD,
como agente-produtor (BRONCKART, 2009, p. 95). E necessario destacar, porém
que,

em principio, o pesquisador ndo tem acesso a essa situacdo [da producao
textual]. [...] Metodologicamente, a partir das informagbes referentes a

situacdo de acdo externa, ndo podemos formular sendo hipéteses sobre a
situacao efetiva do agente (BRONCKART, 2009, p. 92).

O anudncio de campanha comunitaria tem, geralmente, como emissor um
publicitario que produz essa peca, a partir das orientagcdes dadas pela instituicao
contratante. Conforme Goncgalves, Saito e Nascimento (2007), nos anuncios
publicitarios:

O produtor do texto ndo esta relacionado a empresa que divulga, seu home
nao aparece como emissor. A referéncia déitica, quando presente nos textos,
faz remissdo a empresa que dirige a mensagem, responséavel pelo contetido
e facilmente localizavel pelo destinatario, através do logotipo da empresa, na
parte inferior ou superior do texto (GONCALVES, SAITO, NASCIMENTO,
2007, p. 99).

Quanto ao papel social do emissor, o enunciador dos anuncios de campanha
comunitaria, sao, geralmente, as instituicdes governamentais (ver Anexos 1, 2, 3 e 5),
ou as filantrépicas ou religiosas (ver Anexo 4).

Os receptores desses anuncios sao as pessoas pertencentes a uma dada
comunidade onde a campanha € desenvolvida. O destinatario — papel social do
receptor —, mesmo sendo o publico em geral, por se tratar de um género da
publicidade, pode ser definido a partir do foco, alvo da campanha, ou seja, a quem ela
pretende atingir. Pode representar a comunidade escolar (conforme Anexo 5), clientes
de instituicdes comerciais onde se vendam géneros alimenticios (Anexo 1) ou, ainda,

fiéis ou visitantes de determinadas instituicfes religiosas (Anexo 4).
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4.2.2 Capacidades Discursivas

O plano textual global do andncio de campanha comunitaria € variavel.
Contudo, apontamos alguns elementos que constituem a sua configuragdo mais
genérica, a saber: titulo, texto verbal, logotipo da instituicdo proponente da campanha,
ilustracdes (fotos ou desenhos).

O texto verbal do anudncio, geralmente, é de pequena extensdo, conforme
observamos nos exemplares “Campanha Consumo Consciente” (Anexo 1), “Brasil
Unido Contra a Dengue” (Anexo 2), “Semana de Prevencdo e Enfrentamento a
Violéncia Sexual contra Criancas e Adolescentes” (Anexo 3) “Doagéo de Alimentos”
(Anexo 4), “Fora da Escola Nao Pode” (Anexo 5).

O logotipo da instituicdo, geralmente, € colocado na parte inferior do anuncio e
apresenta a instituicdo que promove a campanha (Anexos 1 a 5). De acordo com
Goncalves, Saito e Nascimento (2007, p. 9-10), o género anuncio social na sua

planificacéo textual:

Apresenta propriedades singulares que definem o seu estilo particular. O
titulo apresenta uma abertura que convida os cidadaos a se engajarem a uma
causa social e adianta informacBes sobre um problema que afeta a
comunidade e cuja solucdo reside na participacdo de todos. O modo de
apresentacdo da marca ou assinatura do enunciador é discreto, fica na parte
inferior do texto. Toda a énfase visual € dada as informacfes do texto e ndo
a instituicdo que assina a mensagem. As ilustracbes apresentam relacdo
natural com aquilo que se esta protegendo.

O anuncio de campanha comunitaria se insere na ordem do expor implicado,
tendo como tipo discursivo o interativo. Segundo Bronckart (2009, p. 129), “os
segmentos de discurso interativo apresentam como tempo de base o presente, que é
portador no texto, de um valor de simultaneidade, indicando que o momento do
processo a que se aplica, coincide com o momento de fala”.

Assim, compreendemos que 0s anuncios de campanha dos Anexos 1 a 5 foram
produzidos ao mesmo tempo em que aconteceram 0S processos manifestados na
causa anunciada. Essa conclusao se justifica porque as campanhas expressas nos
anuncios estdo voltadas para questfes cujos debates se fazem urgentes em um
contexto atual, estando presentes em uma comunidade.

Quanto a planificacdo textual, o anuncio de campanha comunitaria apresenta

predominantemente a sequéncia injuntiva. Para Bronckart (2009), essas sequéncias:

Sao sustentadas por um objetivo préprio ou autbnomo: 0 agente produtor visa
a fazer agir o destinatério de um certo modo ou em uma determinada direcao.
Esse objetivo supra acrescentado exerce efeitos sobre as propriedades da
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sequéncia (presenca de formas verbais no imperativo ou no infinitivo;
auséncia de estruturacéo espacial ou hierarquica etc.) (BRONCKART, 2009,
p. 237).

Nos anuncios analisados, percebemos ndo apenas o verbo no modo imperativo
em si, mas todos os elementos verbais e visuais do andncio concorrem para direcionar
o leitor para adotar ou mudar atitudes. No anuncio “Consumo Consciente” (Anexo 1),
o texto verbal utilizou a expresséo “Faga a sua parte”, juntamente com os elementos
imagéticos, com o intuito de orientar o destinatario a trocar sacolas plasticas por
retornaveis.

No anuncio “O Combate Nao Pode Parar” (Anexo 2), ha um tom de orientacdo
ou aconselhamento, e o destinatario € exortado a se unir, ou seja, se juntar aos demais
segmentos da populacdo para combater o mosquito da dengue.

No anuncio “Semana de Prevencéao e Enfrentamento a Violéncia Sexual Contra
Criancas e Adolescentes” (Anexo 3), aparece uma expressao que aconselha, orienta
a populacdo a nao fechar os olhos. Em seguida, faz mais um pedido para que a
populacédo proteja as criancas e adolescentes da exploracdo sexual. Assim, mobiliza
e direciona o destinatario para uma atitude de denuncia.

No anuncio “Doacdo de alimentos” (Anexo 4), os destinatarios sao
sensibilizados a participarem de uma causa, tendo atitudes que demonstram caridade
e assisténcia, de modo a impactar positivamente a vida de pessoas necessitadas da
comunidade. Diante disso, a expressao “Faga a sua parte” orienta para a acéo a ser
adotada.

No anuncio “Fora da Escola Nao Pode” (Anexo 5), pela afirmacéo ja contida no
titulo, percebemos a defesa de que a comunidade escolar precisa participar da causa.
A oracao “Acionem o Busca Ativa Escolar” orienta e sugere o comportamento para a

contribuicdo com a causa: evitar que alunos fiqguem sem estudar.

4.2.3 Capacidades Linguistico-Discursivas

No que se refere aos aspectos verbais, nos anuncios de campanha
comunitaria, ha uma predominancia do modo imperativo, muito comum a esse género.
“‘Eaca a sua parte” (Anexo 1 e 4); “Junte a sua familia e vizinhos na luta contra a
dengue” (Anexo 2); “Nao feche os olhos” (Anexo 3); “Para mais informagdes, acesse”
(Anexo 5).
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E notdria a auséncia total da 12 pessoa do singular, situacdo que, segundo
Goncalves e Nascimento (2010, p. 11), “leva a pressupor a criagdo de uma cena
enunciativa em que o destinatario é incluido, enquanto o agente produtor € excluido”.
Isso demonstra o propdésito do emissor em evidenciar apenas a causa, ou a postura a
ser adotada pelos destinatarios para resolvé-la, justificando o objetivo de comunicacdo
do género, que é persuadir o destinatario, mobiliza-lo para se engajar em uma causa.

Devido a extensao pequena do texto verbal, analisamos a baixa frequéncia de
retomadas nominais e pronominais (Apenas no Anexo 4): “Com a pandemia, 0s
pedidos de doacédo de alimento aumentaram, com isso, pedimos que compadecam-
se”. Essa baixa retomada nominal e pronominal pode ser justificada pelo fato de ser
realizada, por meio do texto visual, uma vez que o texto verbal geralmente apresenta

extensao curta.

4.2.4 Capacidades Multissemioticas

As imagens apresentadas nos anuncios de campanha comunitaria, geralmente,
apresentam sentido literal e de forma explicita, reforcam o apresentado no texto
verbal, ou seja, sdo meramente ilustrativas. Dessa forma, ndo requerem que O
destinatario faca grandes reflexdes ou precisem inferir o significado na composicao
do texto.

A exemplo do afirmado, analisamos, no Anexo 1, o tema do uso de sacolas
retornaveis. Como a imagem compositora do anuncio, ha uma sacola reutilizavel, com
varios itens de supermercado e feiras no seu interior. No Anexo 2, o qual apresenta
uma campanha de combate a dengue, destaca-se, na parte verbal, “Brasil unido
contra a dengue” e, ao redor e como correspondente a esse texto, temos
representados varios grupos que compdem a sociedade brasileira: criancas, jovens,
adultos, idosos, pessoas de diferentes etnias. No Anexo 4, ha uma campanha de
doacdo de alimentos e, ao lado do texto verbal, esta a imagem de vérias cestas
basicas. No Anexo 5 (“Fora da Escola Nao Pode”), surge uma espécie de metonimia,
na qual uma aluna aparece simbolizando a escola. Apenas no Anexo 3, apresenta-se
uma excecado no que se refere a literalidade das imagens, o que pode se justificar pelo
fato de o tema se tratar de abuso sexual.

E comum, nos andncios de campanha, que as cores utilizadas estejam

relacionadas a tematica ou ao contexto social em que séo produzidas. Para analisar
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as cores que compdem o0s anuncios, tomamos como base informacfes presentes na
pagina virtual Padilha Panfletagem#, que aborda os significados das cores e a sua
utilizagéo na publicidade.

No Anexo 1, “Campanha Consumo Consciente”, a cor predominante é o verde,
0 que se justifica pelo fato de a temética de a peca publicitaria estar relacionada a
preservacao ambiental. No Anexo 2, predomina o amarelo, que é associado a um sinal
de alerta. No Anexo 3, a cor cinza refere-se ao desalento, a tristeza das criancas e
dos adolescentes vitimas de abuso sexual. No Anexo 4, as cores claras se relacionam
com as do simbolo da uma instituicao religiosa, proponente da campanha. No Anexo
5, as cores azul e amarelo se associam ao simbolo da prefeitura do municipio onde a
campanha é desenvolvida.

A fonte, o tipo e as cores de letra nos anuncios publicitarios, também, séo
elementos importantes para a compreensao do texto. A maioria das informacdes,
como o titulo, frases de impacto e mobilizacéo para o destinatario e a orientacéo sobre
a acao a ser adotada para a participacdo na campanha, séo destacados ora com letra
maior ou em cor diferente dos demais.

No Anexo 1, por exemplo, as palavras-chave da campanha estao escritas em
verde: o titulo da campanha “Consumo Consciente”, o slogan da campanha “Sacola
resistente. Ato inteligente”, a expressao imperativa que indica um chamamento para
participagdo na campanha “Faca sua parte”.

No Anexo 2 (“O combate ndo pode parar’), o texto verbal e visual que
apresentam maior destaque sdo os escritos na cor vermelha e em fonte maior:
“‘Dengue mata”. Essa € uma expressdo chave para o andncio, porque tem o objetivo
de chamar a atencdo de que a doenca pode ser letal ao ser humano e, também, a
indicacdo do endereco eletronico, que o destinatario precisa acessar para obter mais
informacBes sobre a campanha. Nos Anexos 3, 4 e 5, os titulos aparecem em
destaque, como parte mais importante dos anuncios de campanha “Nao Feche os
Olhos”, “Doacéao de Alimentos”, “Fora da Escola Nao Pode!”.

Nos andncios publicitarios, os textos e imagens se apresentam centralizados,
uma vez que sao elementos de destaque no género. Podem existir situacdes em que
a imagem se apresente de forma mais saliente do que o texto verbal, transmitindo a

mensagem principal do anuncio. Nos exemplares analisados, os textos verbais e

4 https://www.padilhapanfletagem.com.br. Acesso em: 03 jan. 2023.
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visuais apresentam o mesmo grau de significancia, o que evidencia uma acentuada

correspondéncia entre ambos.

4.3 MODELO TEORICO/DIDATICO DO ANUNCIO DE CAMPANHA
COMUNITARIA

A modelizacao tedrica/didatica do género anuncio de campanha comunitéria é
elaborada, com base em um estudo tedrico, na selecdo de um corpus textual para a
analise, com vistas a descricdo do género como objeto social e tedrico. A partir do
momento em que analisamos 0s elementos composicionais desse género,
conseguimos identificar as suas regularidades. Assim, percebermos o que, em

potencial, pode ser ensinado em uma situagcao na qual esse género se torna um objeto

de ensino.

Apresentamos, a seguir, uma sintese do anuncio de campanha comunitaria, no

gue se refere as suas capacidades de linguagem (Quadro 5).

Quadro 5 — Sintese das caracteristicas do anuncio de campanha comunitaria

Capacidades de
acao

- Prética Social: Os anuncios de campanha comunitéria sédo produzidos por
instituicBes governamentais ou ndo que desejam mobilizar um determinado
grupo (ainda que seja divulgado amplamente) a participar de uma campanha cuja
causa é social e do interesse dos moradores de uma determinada comunidade.
Geralmente, o apelo feito aos destinatarios é para que adotem ou mudem uma
atitude ou comportamento.

- E um género escrito.

- Esfera: publicitaria.

- Caracteristicas da esfera: € produzido com o objetivo de levar a comunidade ao
conhecimento de uma causa e suscitar a sua participacéo.

- Emissor: um publicitario (ou alguém que assume esse papel) que produz essa
peca a partir das orientacdes dadas pela instituicdo contratante.

- Destinatario: sdo, normalmente, pessoas pertencentes a uma dada comunidade
onde a campanha é desenvolvida.

- Papel social do emissor: séo, geralmente, instituicdes governamentais,
filantrépicas ou religiosas.

- Papel social do destinatario: mesmo sendo o publico em geral, por se tratar de
um género da publicidade, pode ser definido a partir do foco, alvo da campanha,
ou seja, a quem ela pretende atingir.

- Finalidade: mobilizar o publico de uma determinada comunidade a participar de
uma campanha cuja causa seja de interesse coletivo.

- Tema: apresentam conteudos tematicos (ou referentes) variados, tendo a sua
escolha motivada por uma necessidade que se apresente no contexto de
producéo,

- Suportes: cartazes, banners, folhas sulfites, quando impresso; sites da internet
e demais plataformas, quando produzido em formato digital.

- Meio de circulacao: veiculo de comunicacdo de massa; murais de prédios de
instituicdes comerciais e publicas, ou em transportes coletivos (impressos);
jornais e revistas digitais (quando em formato digital).
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- Tipo de discurso: insere-se na ordem do expor implicado, tendo como tipo
discursivo o interativo.
Capacidades - Tipo de sequéncia: apresenta predominantemente a sequéncia injuntiva.
discursivas - Composicao: é variavel. Contudo, apontamos alguns elementos que constituem
a sua configuracéo mais genérica: titulo (que apresenta a mensagem central do
anuncio), texto verbal (geralmente curto), logotipo da instituicdo proponente da
campanha, ilustracdes (fotos ou desenhos).

Capacidades - No que se refere aos aspectos verbais, nos andncios de campanha
linguistico- comunitéria, hd uma predominancia do modo imperativo; auséncia total da 12
discursivas pessoa do singular; baixa retomada hominal.

- As imagens apresentadas, nos anuncios de campanha comunitaria,
geralmente apresentam sentido literal e de forma explicita, reforcam o
apresentado no texto verbal, ou seja, s&o meramente ilustrativas.

- E comum, nos anudncios de campanha, que as cores utilizadas estejam
relacionadas a tematica abordada ou ao contexto social em que séo
Capacidades produzidas.

multissemiéticas - A fonte e o tipo e cores de letra nos anlncios publicitarios sao elementos

importantes para a compreensédo do texto. A maioria das informagdes, como o

titulo, frases de impacto e mobilizacdo para o destinatéario e a orientacao sobre

a acdo a ser adotada para a participacdo na campanha, sdo destacados ora
com letra maior ou em cor diferente dos demais.

- Nos anuncios publicitarios, os textos e imagens se apresentam centralizados,
uma vez que séo elementos de destaque nesse género. Pode haver situagdes
em que a imagem se apresente de forma mais saliente que o texto verbal,
transmitindo a mensagem principal do andncio.

Fonte: a autora, com base no quadro analitico de Barros (2012) e o criado por Lenharo (2016), a

partir de Dolz (2015).

Em um plano visual, esquematizamos o modelo didatico desenvolvido pela

nossa pesquisa e que serviu para a construcao da SDG, conforme a Figura 6, a seguir:
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Figura 6 — Sintese do Modelo Tedrico/Didatico

Titulo letras em fonte
maior que as dos demais
textos verbais do anuncio
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sequéncia injuntiva o —— il proponentes da
e modo imperativo saorauto Loga campanha e
: emissor do andncio
Fonte: a autora. Embora apresente
uma mensagem
destinada a

populacdo em geral,
o logotipo nos
mostra que o
anuncio tem como
alvo a comunidade
paulista.
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SECAO 5
CONSTRUCAO, IMPLEMENTACAO E ANALISE DA SDG

ApoOs realizarmos uma pesquisa bibliografica e modelizarmos teérica e
didaticamente o andncio de campanha comunitaria, planificamos uma SDG (Quadro
5), organizada em 12 modulos. Assim, ocorreu a estruturacdo dos modulos parte da
fase de apresentacdo, na qual o aluno tem contato inicial com o género (Modulos 1 a
3). ApOs essa fase, passamos para 0 momento da producdo inicial, quando
diagnosticamos os conhecimentos prévios dos alunos sobre o género anuncio de
campanha comunitaria.

Depois da etapa diagnostica, iniciamos 0 processo interventivo, utilizando os
dispositivos didaticos apresentados nos modulos da SDG (Mdédulos 5 a 9). Na
sequéncia dessa intervencao, orientamos para a producao final (Modulo 10), em que
observamos os avancgos em relacéo as capacidades de linguagem para a producéo
do género. Além das analises e reflexdes sobre as producdes iniciais e finais
impressas, também as fizemos sobre as producdes de anuncios de campanha

comunitaria nas quais os alunos utilizaram o aplicativo Canva (modulo 11).

5.1 RELATO REFLEXIVO DO DESENVOLVIMENTO DA SDG DO ANUNCIO DE
CAMPANHA COMUNITARIA

O Quadro 6 traz uma sinopse da SDG do anuncio de campanha comunitéria,
elaborada para o projeto de ensino, com cada médulo descrito. A SDG completa,

transformada em Caderno do Professor e Caderno do Aluno, esta no Apéndice A.



Quadro 6 — Sin0ﬁse da SDG

1- Organizacdo de uma roda de conversa com o0s alunos
para discusséo oral do tema bullying, abordando a sua

01

02

“Campanha
Bullying: Atitudes
gue machucam o

C
fu

Ap

coracao”

bull

“Eu preciso
interferir nas
decisdes que
interferem na
minha vida”.

género anuncio de

Discutir o tema

Sugerir medidas de
enfrentamento ao

participar ativamente

2- Apresentacao de video sobre bullying, disponiveis
em: https://www.youtube.com/watch?v=JBgav_oNgnY
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importancia.

https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s

ompreender a
n¢ao social do

campanha
comunitaria.

resentar opinido
sobre videos
assistidos.

ying e apresentar
vivéncias.

bullying. 5-Q

1 - Reflex&o e socializacdo oral sobre o pensamento de
Betinho: “Tudo o que acontece no mundo, seja no meu

pais, na minha cidade, ou no meu bairro, acontece
comigo. Entéo, eu preciso participar das decisdes que

- Compreender a
importancia de

das questbes
relacionadas a
comunidade onde
vive.

3- Discussao oral sobre o contetido apresentado no
video: As situac6es de bullying vividas pelas pessoas
entrevistadas, as consequéncias dessa agressao.

4- Realizagao de dindmica “Hora da Verdade”
(Os alunos irdo receber plaquinhas, com as palavras
“sim” e “na@o” e as levantardo conforme afirmarem ou
negarem os questionamentos feitos pela professora, tais
como: “Vocé ja praticou bullying?” "Vocé ja foi vitima do
bullying?” “Vocé concorda que as vitimas de bullying
devam se vingar dos agressores?” “Vocé concorda que
as vitimas contem para os pais sobre as agressoes
sofridas?” “Quando vocé vé alguém cometendo hate em
alguma postagem na internet, também reforca as
ofensas?” “Vocé ja criou algum perfil fake na internet

7- Solicitacdo aos alunos sobre a escolha de um nome

2 - Apresentacao de videos de algumas Conferéncias

para criticar alguém?”).

uestionar oralmente os alunos sobre quais medidas
eles sugerem para combater o bullying.

6- Socializacdo oral das respostas.

de uma campanha de combate ao bullying a ser
realizada na escola.

interferem na minha vida”.

Nacionais Infanto-juvenis do Meio Ambiente (Na
realizacdo dessas conferéncias, criancas e
adolescentes tém a oportunidade de debater sobre
problemas ambientais que afetam a comunidade da
gual fazem parte e apontam formas de resolvé-los).

3 - Socializacao oral sobre o contetido apresentado no

video.

03

Identificando os
conhecimentos
prévios dos
alunos sobre o
género andncio
de campanha
comunitaria.

Responder atividade
de leitura do género

anuncio de campanha

comunitaria.

1-

Apresentacdo de anuncios de campanha comunitaria
2 - Questionario diagndstico de leitura.

3 - Socializagdo das respostas.



https://www.youtube.com/watch?v=JBqav_oNgnY
https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s
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“Maos a Obra!”

Produzir andincios de

1 - Primeira producéo textual individual de um anuncio
de campanha comunitéria, de forma manual (parte
verbal, escrita; parte visual, desenhada), sobre o tema
bullying.

1- Realizacao de dinamica (Rotacao por Estacdes).
Na realizacdo dessa atividade, os alunos realizam
comparam e diferenciam andncios comerciais e
sociais (de campanha comunitaria).

2- Apresentacéo de slides sobre publicidade comercial,
publicidade social e diferentes tipos de andncios
(comercial, e social (institucional e de campanha

comunitaria).

- Quial o titulo
dos anuincios?

Produzindo
S campanha
9o | EniIses de comunitaria em folha
campanha
g A4,
comunitaria.
- Conhecer a sdcio -
- histéria da
Publicidade ublicidade
comercial e P By
05 o - Perceber a diferenca
publicidade L
o entre publicidade
social: : X
social e comercial,
Conhecendo a X
.. ... |bem como os tipos de
socio-historia. e
anuncios.
Analisando o
plano textual | - Conhecer o plano
06 global do geral global do
anuncio de |anuncio de campanhal
campanha comunitaria.
comunitaria.

- Identificar e

1 - Caga-palavras para identificacdo dos elementos do
plano textual global do género.

2 - Realizagao de dindmica “Montando um anuncio de
campanha comunitaria”.

1 - Apresentacao de antincios em slides para discussao
oral dos titulos desses.

Identificando e
sugerindo titulos

elaborar titulos para
0s anuncios de

2 - Dinamica “Qual é o titulo?” (Os anuncios sem titulos
serdo exibidos em slides e, também, opcdes de titulos
verdadeiros e falsos, para que os alunos identifiguem os

para os campanha verdadeiros).
07 anuncios. comunitaria.
3 - Solicitacdo para os alunos sugerirem outros titulos
para os anlincios.
Ordem 1 - Leitura de textos verbais e visuais que apresentam o
. oy - Comparar o modo imperativo.
orientagéo, ol
edido ou proposito e a
psu lica? funcionalidade da | 2 - Atividade de interpretacéo de orientagdes expressas
plica: sequéncia injuntiva em textos visuais injuntivos.
08 O modo X
imperativo no em diferentes . _ 3 _ o
antincio de géneros, incluindo o | 3 - Atividade de identificagdo do proposito comunicativo
anuncio de campanha dos textos verbais e visuais injuntivos.
campanha o
comunitaria comunitaria.
) 4 - Retorno e correcdo das atividades.
1 - Apresentacdo de imagens em varios andncios e
realizacdo de discussao oral sobre o impacto, a
sensacao e a impressao causada por cada uma dessas
imagens.
- Criando a
. - Desenhar parte
09 | parte visual

dos anuncios.

visual dos anuncios.

2 - Apresentacédo de tema, titulos e propdsito
comunicativo de anuncios e orientacdo para a
elaboracao da parte visual (desenho).

3 - Retorno da atividade

4 - Correcao
. 1 - Devolugéo dos anuncios de campanha comunitaria
. - Revisar e refazer
- Revisando e i~ para os alunos.
textos utilizando uma
10 | melhorando

grade de controle do

textos.

género.

2 - Reviséao coletiva das producgdes textuais.

3 - Autoavaliacdo dos anuncios, por meio de ficha de
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controle do género.

4 - Refacgdo® dos anuncios.

- Conhecendo
o Canva: uma . 1 - Formacéo sobre o aplicativo Canva, com
- Elaborar anancio de ace oap L.
ferramenta profissional da area de Informatica.
ara a campanha
11 para comunitaria, o ~ P
producéo do - o 2 - Retextualizag&o do género anuncio de
o utilizando o aplicativo o ~ s
anuncio de Canva campanha comunitaria (verséo analdgica para a
campanha digital), utilizando o aplicativo Canva.
comunitaria.
- Divulgar a
campanha nos murais|
AT da escola e de outros| 1 - Divulgacéo dos anincios de campanha comunitaria
- Finalizando

12 0 projeto prédios publicos e, | produzidos pelos alunos em murais da escola, prédios

‘ ainda, na pagina que | publicos e na pagina do Instagram que a escola possui.

a escola possui no
Instagram.

Fonte: a autora.

A implementacdo da SDG seguiu a sinopse apresentada no Quadro 6. Foi
estruturada didaticamente, com o intuito de permitir aos alunos do contexto de
pesquisa depreenderem as dimensdes do género unificador da SDG e, também,
agirem socialmente por meio dele, buscando melhorias para o espaco onde vivem.
Como forma de abordar mais detalhadamente cada um dos médulos, fazemos uma
descricdo de cada um deles, respaldando-nos, para tanto, nos relatos de pratica
(Apéndice B) produzidos a partir de anotacdes feitas por nos.

No primeiro médulo, apresentamos, para a discussao, a tematica bullying. A
escolha do tema ocorreu devido a relevancia da sua discussédo no ambiente escolar,
espaco onde héa recorréncia dessa pratica e que muito afeta aos alunos e, ainda, ao
cyberbullying, tipo de assédio que acontece no campo virtual. A tematica em questéao,
pela relevancia social, induziu a criagdo do projeto de lei n® 13.185, sancionado pelo
Congresso Nacional no ano de 2015. Isso institui um programa de combate ao
bullying, a fim de fundamentar acbes do Ministério da Educacédo, Secretarias de

Educacao e demais secretarias. Sdo destacados como objetivos do programa:

Art. 4° Constituem objetivos do Programa referido no caput do art. 1° | -
prevenir e combater a pratica da intimidacéo sistematica (bullying) em toda a
sociedade;

Il - capacitar docentes e equipes pedagdgicas para a implementacdo das
acoes de discussao, prevencdo, orientacdo e solugéo do problema;

Il - implementar e disseminar campanhas de educacéo, conscientizacdo e
informacéo (BRASIL, 2015).

Observando o prescrito, compreendendo a escola como principal agéncia

5 O uso deste termo se justifica por se tratar de um género multissemiético.
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disseminadora dos principios basilares que norteiam a vida em sociedade, elegemos
0 anuncio de campanha comunitéria, para que, nesse espaco escolar, o género
funcionasse como instrumento de participacao social. Assim, os alunos o utilizariam
como meio de combater um problema que afeta a si e aos seus pares.

Assim, por meio de dois videos, apresentamos aos alunos situacdes que
envolviam bullying, que tinham como titulos: “#Valorize a Vida e “Ciberbullying: como
combater esse assédio virtual?”’. Conforme registramos nos relatos de pratica, o
comportamento tranquilo e atento dos alunos, durante a exibi¢cdo dos videos, chamou
a atencdo, uma vez que nao € caracteristico a turma. Esse fato nos levou a reflexdo
do possivel motivo que os levou a tal mudanca comportamental e, ainda, até que ponto

0 conteudo dos videos, especialmente o primeiro, se relacionava as suas vivéncias.

A primeira atividade realizada foi a exibicdo de dois videos que se intitulavam:
“valorize a vida “e “cyberbullying: como acabar com esse assédio virtual’.
Enquanto assistam aos videos, os alunos se mostraram muito atentos aos
relatos, sobretudo no primeiro, no qual uma menina relatava todo o seu
sofrimento ao receber apelidos de colegas. No video, foi mostrada, ainda, a
forma como a menina superou o0s traumas gerados a partir dos
constrangimentos que sofreu e a mensagem final que deixa a todas as
pessoas que assistirem ao video para que “se aceitem da maneira que séo e
se achem lindos”. Alguns alunos ficaram marejados, diante das palavras
motivadoras da menina. A concentracao durante a atividade, de certa forma
foi surpreendente, pois a turma é geralmente inquieta e indisciplinada,
durante as aulas (Relato de Préatica — Relato B 15/08/2022).

Apbs a exibicdo dos videos, promovemos uma roda de conversa. No primeiro
momento, o objetivo foi promover a apresentacdes de reflexdes feitas a partir do video.
Depois, conhecemos as experiéncias dos alunos em relacdo ao bullying e, ainda,
guais medidas adotariam para combater tal pratica. A participacéo, durante a roda de
conversa, aconteceu de forma tdo intensa, que, em muitos momentos, precisamos
intervir para organizarmos o turno de fala dos alunos. Isso também foi algo
surpreendente, pois uma participacao téo efetiva ndo é caracteristica a turma.

Refletimos que o interesse demonstrado pela turma decorreu da aproximacao
do tema com a realidade dos alunos, por ser um fator que impacta negativamente
cada um, por ter sido vitima do bullying ou por ter alguém préoximo que ja tenha sofrido.
Ainda, eles tém conhecimento das graves consequéncias que a pratica pode causar.

Apo6s 0 momento de conversa em que 0s alunos mostraram conhecer o tema,

guestionamos o que poderia ser feito por eles, no ambito escolar, para se combater o

6 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=JBgav_oNgnY. Acesso em: 10 maio 2022.
7 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s. Acesso em: 10 maio 2022.
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bullying. A resposta da maioria foi “um evento” ou uma campanha. Assim, pedimos
gue sugerissem um nome para tal campanha e, de forma democréatica, foi escolhido:
“Bullying: gargalhadas que geram lagrimas”.

No primeiro modulo da SDG, buscamos apontar aos alunos a pertinéncia do
tema e, ainda, instiga-los a desenvolver uma proposta com o género que resolvesse
um problema que afeta a eles mesmos ou a seus colegas, na ocasidao, configurado
pelo bullying. Segundo Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 85), “Na apresentacéo
da situacao, é preciso que os alunos percebam, imediatamente, a importancia desses
conteudos [que organizam a SDG] e saibam com quais vao trabalhar”.

Ao abrirmos espaco para o debate, troca de experiéncias, escuta de pontos de
vistas e ao promovermos um momento de reflexdo sobre empatia, solidariedade e
tolerancia as diferencas, atendemos ao prescrito na BNCC (BRASIL, 2018), acerca

do respeito as competéncias a serem desenvolvidas na Educacéo Basica:

Exercitar a empatia, o didlogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacéo,
fazendo-se respeitar e promovendo o0 respeito ao outro e aos direitos
humanos, com acolhimento e valorizacdo da diversidade de individuos e de
grupos sociais, seus saberes, identidades, culturas e potencialidades, sem
preconceitos de qualquer natureza (BRASIL, 2018, p. 10).

O segundo modulo da SDG recebeu como titulo “Eu preciso interferir nas
decisbes que interferem na minha vida”. A escolha dessa nomeacado néo se deu por
acaso, mas para fazer referéncia a uma célebre frase de Betinho, um importante
ativista social brasileiro, que conclamava os jovens a participacao cidada. A oficina
teve por objetivo despertar os alunos para 0 engajamento em questdes da
comunidade.

Como atividades relacionadas ao médulo, apresentamos dois videos de duas
edicbes da Conferéncia Nacionais pelo Meio Ambiente. No evento, criancas e
adolescentes do Brasil, juntamente com a comunidade escolar, buscam medidas para
sanar problemas existentes no seu entorno. No primeiro video®, alunos de uma escola
publica apresentam projetos que objetivam a melhoria da comunidade escolar. No
segundo®, adolescentes representantes de varios estados brasileiros apresentam os
projetos feitos em parceria com a comunidade escolar para a Presidente da Republica.

Conforme apresentado nos relatos de pratica, apesar de interessados pelo

exibido no video, sentimos que os alunos viram o desempenho dos jovens atuantes

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=6vrlIH5-Elo&t=47s. Acesso em: 10 maio 2022.
9 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_s2rgjoc6Bs&t=331s. Acesso em: 15 maio 2022.


https://www.youtube.com/watch?v=6vr1lH5-EIo&t=47s
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de maneira distante das suas vivéncias.

Os alunos demostraram interesse pelo conteddo exibido no video,
principalmente a forma como os adolescentes se mostravam entusiasmados
em apresentar solugdes para os problemas que a afetam a si e aos seus
pares. Ao finalizar a exibigao do video, perguntei aos alunos se, assim como
aqueles jovens, eles também conseguiriam melhorar alguma situacéo dentro
da escola ou no seu bairro. Nessa ocasido, alguns relembraram uma
campanha que aconteceu, na escola, contra o desperdicio da agua e que
ap6s essa mobilizacdo, passou a adotar habitos, como por exemplo nao
encher a garrafinha de agua por completo. Segundo eles, uma vez que essa
garrafinha é cheia e o sujeito ndo consome todo o contelido em pouco tempo,
essa agua passa do estado gelado para o natural, rapidamente, havendo a
necessidade de ser trocada. Apesar do exemplo citado por uma aluna,
percebi que muitos dos alunos pensam ser apenas problemas dos adultos ou
autoridades locais cuidarem de certas demandas, ndo deles, uma vez que
ainda sdo adolescentes e por isso, ndo terem certas responsabilidades.
(Relato de Pratica — Relato de Préatica B 05/09/2022).

Para melhor aproximar o assunto em debate da realidade dos alunos, citamos,
como exemplo, uma acao social desenvolvida por um grupo de adolescentes de uma
escola privada. Alguns dias antes da realizacdo da oficina, eles foram a nossa escola
(contexto de aplicacéo da pesquisa), solicitando doacdes de alimentos ndo pereciveis
para pessoas carentes da comunidade. Como o exemplo citado envolveu pessoas
gue eles conheciam, a visita aconteceu na escola onde estudam, os alunos
conseguiram se identificar.

Apoés termos trabalhado enfaticamente o tema, iniciamos uma abordagem do
género textual anuncio de campanha comunitaria, no médulo 3, que recebeu o titulo
“Identificando os conhecimentos prévios que os alunos possuem sobre o género
anuncio de campanha comunitaria”. Assim, buscamos identificar os conhecimentos
gue os alunos possuiam em relacdo ao género.

Utilizamos, para o diagnostico, uma atividade impressa (Dispositivo Didatico A)
na qual os alunos tinham que responder a questdes voltadas para o objetivo do
género, identificacdo do plano textual global e, ainda, da combinacédo dos elementos
multissemidticos para a construcdo de sentidos do texto. Essas atividades de
observacdo e andlise, conforme Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 89),
“constituem o ponto de referéncia indispensavel a toda aprendizagem eficaz da
expressao’.

Durante a realizacdo da atividade, constatamos que os alunos tiveram mais
facilidade em identificar alguns elementos dos géneros, como o plano geral do anincio
analisado (titulo e imagem). Quanto a facilidade desse reconhecimento, refletimos que

ocorreu porgue o titulo estda comumente presente nos textos e, ainda, por esses dois
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elementos geralmente comporem a maioria dos textos publicitarios, conforme os
estudos de Biazi e Stutz (2009) e Koche, Boff e Marinello (2014).

E digno de nota salientarmos que tivemos dificuldade no desenvolvimento
desse mddulo, pois, além de contarmos com uma frequéncia muito pequena da turma
(menos da metade), na escola acontecia uma preparacao para uma competicdo, uma

gincana escolar, que envolveu quatro alunos da turma.

No modulo 03, houve muita dificuldade em manter a disciplina e a
concentracdo dos alunos, pois, no horéario de inicio das atividades, iniciou
também um preparatério dos alunos para uma competicédo desenvolvida pelo
Rally da Educacdo (um projeto desenvolvido pela equipe do Rally dos
Sertbes), que envolveu todas as escolas do municipio. 4 alunos da turma
integravam a equipe que representaria a escola na competicdo. Assim, foram
retirados da sala para treinarem, se prepararem. Ao tempo que os colegas
sairam da sala e ao perceberem o movimento voltado para a preparacao
desses alunos, a turma ficou muito agitada; comecaram a solicitar saida da
sala, queriam informagdes sobre o evento, se haveria a possibilidade de irem
ao local onde esse aconteceria para torcerem pela escola, queriam
acompanhar os treinos das equipes (Relato de Pratica - Relato B 05/09/2022).

Tendo ocorrido essas dificuldades, a etapa que poderia contribuir para uma
compreensao prévia dos alunos em relacdo ao género ndo foi desenvolvida na
plenitude, mesmo com o esfor¢o para estabelecermos a ordem na sala.

O modulo 4 foi intitulado “Maos a obra: produzindo anuncios de campanha
comunitaria”. Foi o momento da SDG no qual os alunos, apés conhecerem o projeto
de ensino, realizaram as primeiras producfes do género. Ja decidido o tema,
apresentamos para os alunos o projeto de ensino a ser desenvolvido: a producéo do
género anuncio de campanha comunitaria, com o titulo selecionado por eles.

Esclarecemos que o objetivo da campanha era combater o bullying, mal que
tanto afeta as pessoas, principalmente os jovens alunos, uma vez que a pratica é
comumente realizada na escola. Aproveitamos a situacao de apresentacédo do tema
para retomar o que foi exposto nos modulos 1 e 2, e ainda concedemos a oportunidade
para relembrar a roda de conversa realizada na fase inicial do projeto, com as
experiéncias compartilhadas.

Apresentamos o exemplar do género, o anuncio trabalhado na atividade
diagnostica, para terem uma referéncia. Esclarecemos que a producdo seria
destinada a comunidade escolar, sobretudo aos alunos adolescentes matriculados
nas escolas publicas de Bom Jesus, pois o publico adolescente é o que mais sofre e
pratica bullying.

Foram esclarecidas outras importantes questdes para os alunos, como: que a
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assinatura do texto ndo seria a deles, mas a da escola; que fariam a primeira e a Gltima
producéo escritas e, além dessas, produziriam também uma do género, utilizando as
ferramentas do aplicativo Canva; e que as escritas seriam divulgadas, afixadas em
murais da escola na qual estudam, em outras escolas publicas e, também, na
Secretaria de Educacdo do municipio. Quanto as produ¢bes no Canva, seriam
divulgadas na péagina de Instagram da escola.

Ao analisar essas primeiras producbes, pudemos identificar quais as
capacidades de linguagem os alunos possuiam sobre o género e, ainda, avaliar se as
atividades propostas em cada um dos mdédulos atenderiam a necessidade de
aprendizagem desses estudantes. Gongalves e Nascimento (2010) pontuam acerca
da producdo inicial, que funciona como instrumento que ajuda a mapear, detectar as
reais capacidades dos alunos e, a partir dessa constatacao, inicia-se o processo de

avaliagdo formativa. Para os autores, essa avaliagao:

Define os pontos em que o professor precisa intervir melhor; permite ao
professor adaptar os moédulos ou oficinas de maneira mais precisa as
capacidades reais dos alunos; determina o percurso que o aluno tem ainda a
percorrer (GONCALVES; NASCIMENTO, 2010, p. 245).

Em relacédo ao resultado de desempenho dos alunos na producéo inicial do
género, a exemplo da atividade diagndstica do modulo 3, é apresentado na préoxima
subsecao.

No Modulo 05, buscamos abordar a sécio-historia da publicidade e trabalhar
trés tipos de anuncios: anuncios de campanha comunitaria, anancio institucional social
e anuncio publicitario comercial, a fim de os alunos perceberem semelhancas e
diferencas entre os textos. Como atividade para o mddulo, desenvolvemos uma
dinAmica pela metodologia ativa “Rotacdo por Estagdes”, que exigiu preparagao e
organizacao da sala. Conforme define Teixeira (2021, p. 24-25),

A rotagédo por estacgbes se trata de uma préatica pedagoégica de ensino hibrido
sustentado que conserva algumas caracteristicas da escola tradicional, mas
o professor elabora experiéncia que favore¢cam o dinamismo das atividades,
do desenvolvimento da colaboracdo. No modelo sustentado tem-se a rotacao
por estacdo em que o professor monta estacbes de trabalho e que os
estudantes conseguem dentro das mesmas fazer atividade com objetivos
especificos com comego meio e fim dentro de cada uma das estacdes, mas
todos ligados ao objetivo principal.

Seguindo o que é orientado pela dinamica, formamos trés grupos de alunos e
destinamos cada grupo para uma estagdo. Em cada uma das estacgdes, havia um tipo
de anuncio. Quando autorizados pela professora, 0os alunos analisavam os anuncios,

conversavam entre si para chegarem a uma concluséo sobre a classificagdo dos
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anancios (anuncio publicitario comercial, anuncio institucional social ou anuncio de
campanha comunitéria).

Ainda nas estacoes, os integrantes do grupo faziam anotacdes (cada grupo
elegeu um redator e dois comunicadores) e levavam consigo 0s anuncios, assim que
se dirigiam para a estacdo seguinte. Cada grupo permanecia em cada estacao um
tempo equivalente a 8 minutos. A quebra na rotina, a realizagdo de uma atividade que
exigisse movimento e a interagdo deixaram os alunos motivados, o que refor¢ou, para
nés, o quao é valiosa a iniciativa de inovar e buscar dinamizar as praticas em sala de
aula.

Sobre a importancia da variedade de atividades e exercicios em sala, Dolz,
Noverraz e Schneuwly (2011, p. 89) afirmam que:

Além da alternancia, bem conhecida, de um trabalho com toda a turma, em
grupos ou individual, o principio essencial de elaboracdo de um médulo que
trate de um problema de producao textual é de variar os modos de trabalho.
Para fazé-lo, existe um arsenal bastante diversificado de atividades as mais
diversificadas possivel, dando assim, a cada aluno a possibilidade de ter
acesso, por diferentes vias, as noc¢des e instrumentos, aumentando, desse
modo, suas chances de sucesso.

Apoés passarem por todas as estacOes, foram realizadas exposi¢des orais dos
registros feitos por dois comunicadores indicados por cada grupo. Foi realizada, ainda,
uma apresentacdo de slides sobre a socio-histéria da publicidade. Ao finalizar a
atividade, surpreendemos os alunos com lanche: vitamina, biscoito e bolo, itens
presentes nas estacfes pelas quais passaram, durante a dinamica. Conforme as
anotacoes feitas nos relatos de pratica, foi nitida a satisfacdo dos alunos ao
participarem de uma atividade tdo dinamica.

No moédulo 6, intitulado “Analisando o plano textual global do anudncio de
campanha comunitaria”, tivemos o objetivo de desenvolver atividades que
permitissem aos alunos compreenderem como se organiza estruturalmente o género
anuncio de campanha comunitaria. A primeira atividade do mdédulo foi um caca-
palavras (Dispositivo didatico C), no qual se esperava que o0s alunos identificassem
as palavras: titulo, imagem e logotipo. A segunda atividade se tratou da montagem de
um quebra-cabeca, com os elementos anteriores. A organizacdo para esse ultimo

exercicio ocorreu, conforme descrito no relato de pratica:

O exercicio com a montagem do quebra-cabeca teve a seguinte organizacao:
os alunos formaram trios e receberam de mim dois envelopes, cada um com
partes, elementos estruturais do género em questdo. Além dos envelopes,
entreguei folhas sem pauta, tesouras e cola. Quando autorizei, 0s
componentes dos trios analisaram os elementos do andncio e conversaram
sobre a ordem de colagem de cada um, que era por sua vez: titulo na parte
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superior, imagem centralizada e logotipo da instituicAo proponente da
campanha na parte inferior do andncio. (Relato de Pratica — Relato B
22/09/2022).

Nas duas atividades do médulo, os alunos apresentaram uma dificuldade em
comum: o desconhecimento do que seria o logotipo. A situac¢éo nos levou a reflexao
se, de fato, eles ndo sabiam o que era esse elemento do anuncio ou se o conheciam
com outra denominagdo dada por alguns autores, como assinatura (da instituicdo
proponente da campanha). Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011), ao tratarem dos
procedimentos para o desenvolvimento dos médulos da SDG, ressaltam a importancia
de se elaborar uma linguagem comum para se abordar os textos do género. No nosso
caso, o logotipo (ou logomarca) faz parte dessa linguagem comum dos anuncios.

Ainda que desconhecessem a nomenclatura logotipo, os alunos conseguiram
realizar a tarefa de forma satisfatoria. Essa situacdo nos levou a reflexdo de que o
conhecimento apresentado, quanto a estrutura do género, se explica pelo fato desse
ultimo estar muito presente nos manuais didaticos, os quais sado apresentados,
geralmente, com trés elementos fixos, conforme defendem Koche, Boff e Marinello
(2014): titulo, texto [verbal e visual] e assinatura [logotipo].

Durante a realizacdo do moédulo em questdo, aconteceram dois fatos
significativos: o primeiro, durante a realizacdo em grupos da atividade de montagem
de um quebra-cabeca, em que um dos alunos mostrou curiosidade sobre como os
colegas tinham montado os seus trabalhos. Nesse momento, percebemos que um
desses colegas do outro grupo havia colado a imagem de maneira equivocada, o que
rendeu um excelente debate entre varios alunos, conforme anotado no relato de

préatica do dia.

Durante a realiza¢do do modulo, percebi que os alunos tiveram facilidade em
identificar e montar o quebra-cabeca corretamente, com exce¢édo de um trio
que ndo observou que a base da lampada e a ponta da gota d’agua
precisavam estar direcionados para a parte superior. Ao perceber o erro em
relagdo a posi¢do da lampada, um colega chamou a atencdo dos demais,
orientando a posicao correta da imagem. Nesse momento, o trio se defendeu,
afirmando que néo teria problema de a lampada ser colocada com a base
para baixo. O colega pediu que os demais observassem que o anuncio
tratava sobre desperdicio de energia, e completou dizendo que s6 acontece
esse desperdicio, quando o artefato em questdo esta ligado. (Relato de
Pratica — Relato B — 22/09/2022).

Outro fato ocorrido refere-se a provocacéao feita por uma aluna sobre um dos
titulos dos anuncios: “Crianca ndo namora nem de brincadeira”. Ao nos indagar sobre
a sua opinido perante a campanha expressa no anuncio, contribuiu para que boa parte

da turma também quisesse participar da discussao, como mostra o relato do dia:
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Na montagem do quebra-cabeca do envelope de nimero 2, todos 0s trios
mostraram facilidade. Durante a realizacdo desse exercicio, uma aluna, ao
ler o titulo do anuncio “Crianga ndo namora, nem de brincadeira”, questionou-
me “se realmente achava que as criangas da atualidade ndo namoram”. Ao
ouvir o questionamento, muitos alunos quiseram comentar a pergunta, antes
mesmo de ouvir a resposta dada. Na opinido da maioria dos alunos, por mais
gue no periodo atual, muitas criancas ja& namorem, isso € muito prejudicial
para elas, pois perdem o tempo precioso de brincar. Ainda de acordo com
eles, quando as pessoas comegam a hamorar muito cedo, podem iniciar a
vida sexual precocemente e, ainda, engravidar, “prejudicando o seu futuro”
(Relato de Pratica — Relato B — 22/09/2022).

Diante dos ricos momentos de debate e expresséo oral, refletimos o quéo foi
significativo propor ou favorecer esse momento, ainda que néo estivesse elencado na
SDG. Dolz, Noverraz e Schnewly (2011) defendem adaptacdes feitas na sequéncia
didatica, como forma de complementar a aprendizagem dos alunos, e essa adaptacao
ou transformacéao deve ser feita em funcdo das necessidades desses ultimos.

O modulo 7 recebeu o titulo “Qual o titulo dos anuncios? Identificando e
sugerindo titulos para o0s anuncios”, com o0 objetivo de levar os alunos a
desenvolverem tanto a capacidade de identificar os titulos verdadeiros para os
anuncios de campanha comunitaria, quanto elaborar outros possiveis. Como
atividade do modulo, apresentamos alguns andncios sem titulos, em slides. Assim,
foi solicitado que observassem com bastante atencdo a imagem, o0 pequeno texto
verbal e, ainda, os logotipos das instituicbes proponentes da campanha.

Durante a realizacao das atividades do referido modulo, os alunos (os poucos
gue se encontravam na sala) olharam, com bastante atencéo, as imagens e, depois,
para as sugestdes de titulos, na tentativa de detectar quais seriam os verdadeiros.
Isso porque os colocados como distratores também estavam relacionados ao tema.
Vale ressaltar que, assim como nos demais modulos, houve muita interacéo e debate
entre a turma, no momento de analise e identificacdo dos verdadeiros titulos. Uma
parte dos alunos conseguiu identificar os titulos verdadeiros. Conseguimos perceber
gue uma das dificuldades na producéo inicial (conforme destacado na proxima
subsecdao) foi ndo perceber a forma como o texto verbal e visual se complementam
em um anuncio, sendo um pouco atenuada.

O mddulo 7 também foi importante, para os alunos perceberem que o titulo do
anuncio carrega a mensagem verbal central (BIAZI; STUTZ, 2009) e precisa ser
chamativo e criativo, para provocar no destinatario o impacto desejado. Foi
perceptivel que, ao visualizar os titulos, alguns estudantes tentavam imaginar a

representacdo imagética daqueles. Por algumas vezes, foi pedido que voltdssemos
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aos slides sem titulo, para que as imagens fossem vistas novamente. Quanto a
representacado visual do texto verbal, Kalantzis, Coope e Pinheiro (2020, p. 263)

afirmam que:

Ler e escrever também sdo experiéncias visuais, embora, como praticas
cognitivas de representacdo e comunicagdo, sejam bastante diferentes do
modo de construcdo do significado por meio de imagens. No entanto, na
medida em que as fontes de leitura e escrita sdo imagens, a lingua
frequentemente se torna algo muito parecido com uma imagem.

Concluindo a atividade, apés identificarem os titulos, solicitamos aos alunos
gue sugerissem outros, em observancia a imagem e ao propésito do texto, mas
poucos se manifestaram. Porém, eles deram sugestbes que, além de criativas,
contemplavam o apresentado nas imagens.

O moddulo 8 foi intitulado “Ordem, orientacdo, pedido ou suplica? O modo
imperativo no anuncio de campanha comunitaria”, com o objetivo de os alunos
compreenderem o proposito e a funcionalidade comunicativa da sequéncia injuntiva
em alguns textos, incluindo o anuncio de campanha. No Dispositivo Didatico D, do
modulo 8, o primeiro texto tratava de uma receita culinaria, e os alunos tinham que
destacar os verbos no modo imperativo. O segundo texto orientava a confeccdo de
um gatinho feito com papel. O terceiro apresentava uma placa de aviso e de transito,
Cuja orientacdo e mensagem expressas precisavam ser identificadas. O quarto texto
do exercicio impresso era um anuncio de campanha comunitaria, do qual se
solicitava que destacassem o verbo no imperativo e indicassem o0 propdsito
comunicativo no texto.

Conforme expresso no relato de pratica do dia, os alunos ndo apresentaram
dificuldade nas questdes de reconhecimento dos verbos no modo imperativo, o que
nos levou a reflexdo de que o reconhecimento facil fosse explicado por terem
estudado sobre esse modo verbal em anos anteriores. A desenvoltura na
identificacdo dos verbos no imperativo ndo foi apresentada nas questdes voltadas a
compreensdo da intencionalidade no emprego do referido modo, em textos, por
exemplo, como anuncio de campanha comunitaria. A facilidade de reconhecimento
do verbo e 0 ndo conhecimento do seu uso levaram-nos a refletir que, possivelmente,
0 conteudo possa ter sido trabalhado por um viés puramente gramatical, ndo sendo
abordada a sua funcionalidade em textos.

Uma proposta na qual se ensinam as unidades da lingua desvinculada do todo

e do seu contexto de produg&o, muito comum no ensino tradicional, se opde ao
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orientado em alguns documentos normativos educacionais, como a BNCC:

Tal proposta [apresentada pela BNCC (2018] e que ja defendida por outros
documentos normativos como PCN’s, (1998)] assume a centralidade do
texto como unidade de trabalho e as perspectivas enunciativo-discursivas
na abordagem, de forma a sempre relacionar os textos a seus contextos de
producdo e o desenvolvimento de habilidades ao uso significativo da
linguagem em atividades de leitura, escuta e producdo de textos em vérias
midias e semioses. (BRASIL, 2018, p.67).

Na busca por ajudar os alunos a superarem o entrave encontrado, durante o
retorno da atividade, procuramos explorar cada uma das questdes, dando enfoque
especial para o objetivo comunicativo de cada género e refletindo, junto a eles, de
gue forma o uso do modo imperativo contribui para o alcance desse objetivo.

O mddulo 9, intitulado “Criando a parte visual dos anuncios”, objetivava que
os alunos, por meio de orientacao e direcionamento, elaborassem a parte visual dos
anuncios. Elegemos para trabalhar, como atividade desse moédulo, a exposi¢céao de
anuncios, inicialmente com foco na imagem. Na primeira etapa da atividade,
apresentamos alguns anuncios de campanha comunitaria, apenas com imagens,
buscando saber, por meio de questionamento oral, qual impacto esse texto visual
causava.

Apoés as discussoes, iniciamos a segunda etapa da atividade: sugerimos
titulos (voltados para o consumo consciente da agua e a preservacao ambiental),
reforcamos a intencionalidade do género e pedimos atencdo especial aos titulos. Na
oportunidade, relembramos o moédulo em que trabalhamos os titulos e a sua

importancia na construcao do género.

No desenvolvimento da atividade, afixei na lousa, panfletos com sugestfes
de temas e titulos e orientei aos alunos a escolherem um deles para
fazerem o seu anuncio. As opg¢fes de titulos foram as seguintes: “Plante
uma arvore”, o nosso futuro agradece”. E “Agua é vida. Ndo a desperdice”.
Os alunos, de forma bem atenta e concentrada, escolheram os titulos. O
mais escolhido foi o primeiro sugerido. (Relato de Prética B - 13/10/2022).

Na etapa final das orientacfes, pedimos que os alunos buscassem refletir ao
maximo sobre o tema, titulo e mensagem injuntiva, para criarem uma imagem que
estivesse relacionada e complementasse todos esses elementos. As producdes
indicaram que os alunos realmente refletiram sobre o que estavam produzindo. Com
a preocupacdo em fazer o exercicio, conforme as orientacdes, alguns alunos
consultaram os colegas com maior habilidade para desenhar, se as suas ilustracdes

estavam “corretas”.

Alguns alunos, ap6s finalizarem as produc¢des, pediram aos colegas e a
mim sugestdes de como melhoréa-las. Solicitei que lessem novamente os
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titulos, as palavras, uma a uma, que compunham aquele texto e buscassem
imaginar a melhor forma de representa-las. Quanto a ajuda dos colegas,
autorizei para que fosse dada apenas aqueles que ja haviam finalizado, a
fim de que a discusséo e a interagdo com os demais colegas os ajudassem
a fazerem melhoramentos nos seus textos (Relato de Préatica — Relato B —
13/10/2022).

Esses momentos de interacdo dos alunos, durante as oficinas, foram muito
produtivos, pois permitiram aos alunos desenvolverem-se, aproximarem-se mais dos
objetos do conhecimento, pela contribuicdo dos seus congéneres. Esse aprendizado
de forma interativa nos remete a psicologia sécio-histérica de Vygotski (2008), que
defendia uma aprendizagem pela troca, discussao e interacao entre pares.

O modulo 10 recebeu como titulo “Revisando e refazendo os anuncios”. Como
atividade desse modulo, inicialmente, exibimos em slides trés anuncios, com 0s
nomes dos alunos ocultados. Os anuncios selecionados foram produzidos na etapa
de escrita inicial (referente ao médulo 4). A selecdo dos anuncios teve, como critério,
a producéo que contemplava a maioria das caracteristicas composicionais do género
e 0s que atendiam a esses critérios apenas de forma parcial. Durante a atividade, ao
passo que apresentavamos 0s anuncios, pediamos que os alunos observassem,
com atencado, cada um dos textos. Assim que os analisavam, os alunos apontaram
guestdes como: auséncia do texto verbal, logotipo do mesmo tamanho que o titulo,
imagem pequena, dentre outros.

Apés o momento das correcBes coletivas, organizamos um momento da
correcao individual, por meio de uma grade de correcdo (DOLZ; NOVERRAZ;
SCHNEUWLY, 2011). ApoOs detectarem, com base nesse instrumento, o que
precisava ser melhorado nos seus textos, os alunos receberam uma nova folha para
refazerem suas producdes. O momento de avaliagdo e analise coletiva teve muita
participacéo dos alunos (0s poucos presentes). A etapa contribuiu para que os alunos
relembrassem as caracteristicas do anuncio de campanha comunitaria e ja se
preparassem para marcar na grade de correcdo o que estava sendo contemplado e
0 que faltou em seus textos. Mafra e Barros (2017) apontam a importancia do
processo de autoavaliacdo e a revisdo por meio de instrumentos didaticos. Isso
porque contribuem para os aprendizes conseguirem aperfeicoar suas praticas de
linguagem materializadas em textos, os géneros textuais.

Os trabalhos com a grade de correc¢éo (Dispositivo Didatico E) precisaram ser

monitorados, pois alguns alunos, mesmo tendo preenchido a grade, no momento

da reescrita, ndo estavam observando os campos preenchidos. Ao perceber esse
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comportamento, voltamos a falar sobre a importancia daquele instrumento didéatico,

e reorientamos quanto a sua utilizagéo.

Feito o esclarecimento (de um questionamento), os alunos concluiram as
fichas e, entdo, entreguei-lhes folhas sem pauta, apenas com bordas para
gue eles pudessem refazer o anuncio. Nessa fase de refacgao, os alunos
utilizaram cores, elemento ainda nao utilizado antes, mesmo que ja tivesse
sido abordado. Foi pedido, na ocasido, que observassem, com bastante
cuidado e atencao, a tematica, o titulo e as imagens, para, assim, fazerem
uso das cores corretas. A etapa de refaccdo precisou de muito
acompanhamento, pois, por mais que tivessem marcado a ficha de avaliagéo,
alguns alunos comegaram a produzir sem analisa-la. Em alguns momentos
da oficina, peguei a ficha desses alunos e a primeira producéo, e pedi que,
naquele momento, fizessem uma espécie de “checklist” dos itens que
estavam contemplados e o que era preciso modificar ou acrescentar nas suas
producdes (Relato de Pratica — Relato de Pratica — 26/10/2022).

O modulo 11 foi denominado “Conhecendo o Canva, uma ferramenta para a
producdo do anuncio de campanha comunitaria”. O objetivo foi que os alunos
fizessem retextualizagcdes dos anuncios de campanha comunitaria, utilizando o
aplicativo Canva. Para a realizacdo das atividades do modulo, convidamos uma
professora da area de Lingua Portuguesa, com vasta expertise na area de
Informatica.

Quanto ao local, buscamos, por meio de solicitacdo, o auditério da Secretaria
Municipal de Educacao. A busca por outro local para realizacdo do desenvolvimento
das atividades ocorreu devido ao servico de internet da escola ndo atender as
necessidades do publico, no que se refere ao alcance e a qualidade. Essa situacéo
nos fez refletir que, assim como a escola — contexto de aplicacdo da pesquisa —,
muitas outras instituicbes de ensino publico ainda ndo estdo preparadas para o

professor trabalhar com textos digitais, conforme assevera Marques (2016, p. 115):

A contemporaneidade insere e, ao mesmo tempo, exige o multiletramento
do individuo para que possa agir com desenvoltura na sociedade. Cada
individuo se encontra imerso em textos multissemiéticos, compostos por
diversas linguagens, culturas, midias e tecnologias. A configuracdo dos
textos e os recursos multimodais que o acompanham sdo cada vez mais
dindmicos e interativos, o que representa um desafio e novas possibilidades
de ensino para o docente desenvolver projetos em sala de aula. Se a escola
€ a maior agéncia de letramento, é necessario repensar o papel da leitura e
da escrita na pratica docente aliada a tecnologia.

O médulo sucedeu as producdes escritas analdgicas, e os alunos produziram
anuncios de campanha comunitaria também utilizando uma ferramenta digital. A
intencdo, ao propor os dois meios de producédo, foi a formacdo de sujeitos
multiletrados, capazes de ler e escrever, compreender textos em diferentes meios

Nnos quais se apresentarem, ou seja, de forma multimodal.
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Na primeira atividade do modulo, a professora que convidamos para ministrar
a oficina apresentou o aplicativo Canva aos alunos. Além disso, mostrou textos
possiveis de criar por meio dele, apresentou varios exemplares, inclusive de criacao
propria, o que deixou os alunos impressionados. No segundo momento, a professora
iniciou a parte pratica da formacgdo. Assim, pediu aos alunos que abrissem seus
aplicativos no celular, o que foi feito de forma imediata, pois ja haviamos orientado,
em semanas anteriores, para baixarem o aplicativo. Com o apoio da profissional, da
técnica de informética da Secretaria de Educacdo e da cuidadora da escola, a
atividade foi realizada a contento. Quando tinham duvidas relacionadas a alguns
procedimentos a serem adotados para o uso de ferramentas do aplicativo, os alunos
solicitavam orientagdes.

No mddulo 12, denominado “Finalizando o Projeto”, cumprimos, junto aos
alunos, o objetivo do referido modulo de divulgar as produges analogicas e digitais
em murais de prédios publicos, como escolas e a Secretaria Municipal de Educacao
e, ainda, na pagina do Instagram da escola. Ficamos imensamente realizadas, ao
percebermos o quanto os alunos se colocaram como protagonistas em divulgar suas
producdes para o publico. Eles se sentiram satisfeitos, pois seus textos teriam uma
funcao social, e ndo apenas para a obtencao de uma nota.

Assim, os doze modulos foram implementados, com o objetivo de desenvolver
as capacidades dos alunos para a producédo do anuncio de campanha comunitaria.
Para detectar indicios desse desenvolvimento, como parte da nossa pesquisa-acao,
estabelecemos um comparativo entre producdes inicial e final dos alunos, com o
propésito de perceber se houve avancos nessas producdes, conforme vemos na

subsecdo seguinte.

5.2 ANALISE DO DESENVOLVIMENTO DAS CAPACIDADES DE LINGUAGEM
NA PRODUCAO DO ANUNCIO DE CAMPANHA COMUNITARIA

Para realizarmos as analises das producdes textuais diagndsticas e finais dos
alunos do 8° ano, orientamo-nos pela pesquisa-acdo. Segundo Thiollent (1986, p.
15), “Na pesquisa-acdo os pesquisadores desempenham um papel ativo no
equacionamento dos problemas encontrados, no acompanhamento e na avaliagdo
das acbes desencadeadas em fungéo dos problemas”.

Assim, na primeira etapa deste trabalho, buscamos resolver o problema
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detectado no contexto de ensino, com a dificuldade apresentada pelos alunos do 8°
ano em perceber a complementaridade entre os elementos verbais e visuais em um
texto multissemidtico. Para tanto, definimos seis elementos do género anuncio de
campanha comunitaria para serem transformados em objetos de ensino: titulo;
imagem, enunciado verbal, cores, mensagem verbal-sequéncia injuntiva; e logotipo.
Esses elementos foram categorias de andlise das produc¢des dos alunos.

No momento de producéo inicial, foi dado como tema o bullying, a partir do
projeto de ensino intitulado “Bullying: atitudes que machucam o coracdo”, conforme
definido no primeiro modulo. E digno de nota ressaltarmos que apenas trés
producdes textuais foram analisadas. A escolha dos alunos, conforme ja informamos,
se deu pela participacdo dos trés em todos os modulos, bem como apresentarem
perfis que representam os demais colegas da turma, no que se refere aos seus
desempenhos nas atividades realizadas (baixo, mediano, alto, respectivamente).

Como forma de apresentarmos o desempenho dos alunos na producédo do
género anuncio de campanha comunitaria, selecionamos trés fases das producdes
textuais dos alunos: a diagnostica; a final, feita de forma analdgica; e a feita no
aplicativo Canva. Na apresentacdo dos resultados, fazemos uma abordagem das
producbes desses alunos, de forma individual, analisando a mobilizacdo das
capacidades de linguagem para a producédo do género, a fim de detectar, dessa
forma, quais e como os elementos foram inseridos nos textos.

Conforme descrevemos na subsecdo anterior, no modulo no qual
desenvolvemos a producdao inicial, explicamos para os alunos todo o contexto de
producdo do género: que era um género da esfera publicitaria; que os seus textos
teriam como emissor a escola onde estudam; como destinatario, adolescentes que
estudavam na propria escola (contexto da pesquisa) e em outras escolas do
municipio, que fossem publicas e, também, atendessem adolescentes. Além disso,
comunicamos que 0s anuncios seriam produzidos em material impresso,
inicialmente, e, posteriormente, produziriam anuncios pelo aplicativo Canva.

No que se refere aos meios de divulgacao, esclarecemos aos alunos que os
anuncios impressos seriam afixados nos murais da escola onde estudavam, em
outras escolas publicas e, também, no mural da Secretaria Municipal de Educacéao
do Municipio. Relembramos que a tematica abordada nos anuncios seria o bullying,
e o titulo, conforme escolhido por eles, foi “Bullying: gargalhadas que geram

lagrimas”.
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Iniciamos nossa analise com a producdao inicial do aluno A (Figura 7). Quanto
aos elementos multissemiédticos, orientamos que fizessem as letras do titulo em
tamanho maior ou em outra fonte que diferenciasse das demais letras do outro texto
verbal que compunha o andncio. Em relacdo a imagem, direcionamos que fosse
destacado e precisava estar associada ao enunciado verbal. No que se refere as
cores, ndo fizemos uso, na primeira produgéo.

Figura 7 — Producéo inicial do aluno A
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7 Fonte: producéo da SDG.

Em relacdo a capacidade de acéo, a producéo inicial do aluno A mostra que
ele compreendeu que o seu texto seria destinado a um publico adolescente. Isso é
confirmado ao perceber que usou a figura que seria de um personagem,
aparentemente, de um desenho animado, em postura de combate e com tracos que
aparentam enfrentamento ao adversario (no caso, o bullying). Ao utilizar a expressao
“Bullying aqui ndo”, o aluno indica que, em todos os locais onde o anuncio for afixado,
servira para destacar que, haquele espaco, a pratica do bullying ndo é aceita. Indica
também que a pratica deve ser combatida pelos destinatarios.

No que se refere as capacidades discursivas, o aluno demonstrou
compreensdo do plano global textual do género: titulo, imagem, texto verbal e
logotipo. Acreditamos que a discussao durante a realizacao e a correcao da atividade
diagnostica (Dispositivo Didatico A), assim como sua abordagem posterior, possam
ter ajudado na compreenséo de que esses elementos sdo caracteristicos ao género.

Percebemos, ainda, que a sequéncia injuntiva nao foi adotada explicitamente
pelo aluno. Por mais que analisassemos e refletissemos, ndo foi possivel chegar a
concluséo se o aluno teria ou ndo, de forma eliptica, usado a expressao “nao faga”,

na ocasidao em que escreveu “Bullying aqui ndo”. Quanto as capacidades linguistico-
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discursivas, a producao inicial do aluno ndo apresentou um verbo no modo
imperativo (de forma explicita), caracteristico ao género. Percebemos, entdo, um dos
problemas relacionados a producdo desse género.

As capacidades multissemioticas foram as que o aluno A demostrou maior
dificuldade. A imagem desenhada, mesmo apresentando de forma pouca nitida uma
postura de combate por parte da personagem, ndo se relaciona muito bem ao titulo.
O aluno néo posicionou a imagem de forma centralizada e, nem mesmo, a fez de um
tamanho que pudesse chamar a atencédo do leitor, deixando-a como algo acessorio
no anuncio. As letras utilizadas no titulo tampouco se destacaram, sendo escritas
praticamente na mesma fonte do restante do texto. Segundo Koche, Boff e Marinello
(2012, p.87), em um texto publicitario o titulo “é¢ colocado em destaque, com 0 uso
do negrito, italico, letras mailsculas, etc.”. Quanto as cores, nesta producao inicial
nao foi solicitado que fossem utilizadas. A inten¢éo, no primeiro momento, foi apenas
perceber se o0 aluno conseguiria associar a parte visual desenhada do anuncio as
partes verbais.

Na Figura 8, trazemos a producéo inicial do aluno B.

Figura 8 — Producdo inicial do aluno B
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Fonte: producéo da SDG.

Nas capacidades de acéo, o aluno B retratou uma questéo tipica de bullying
na forma de racismo, porém nao deixou, na sua producdo, marcas de que a escola,
gue possui 0 papel de emissora na ocasido, estivesse mobilizando os destinatarios,
alunos adolescentes. O desenho, em formato “palitinho” e com feigcbes poucos
expressivas, pouco implica esse destinatario.

Nas capacidades discursivas, o0 aluno B demonstrou compreensao em relacao

ao plano textual do género: Titulo, imagem centralizada, texto verbal e logotipo. No
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entanto, ndo fez uso da sequéncia injuntiva para mobilizar o destinatério a participar
da causa.

Nas capacidades linguistico-discursivas, o aluno né&o utilizou o verbo no modo
imperativo, caracteristica do género. Souza (2017, p. 32) afirma que, nos géneros
publicitarios, “é predominante a valorizagdo de verbos no tempo imperativo. O uso
desse tempo verbal assume como papel angariar a persuasao dos leitores dos
géneros publicitarios”. Logo, notamos a auséncia de um pedido, orientagao,
chamamento ao publico para engajamento na causa da campanha.

Em relacao aos elementos multissemidticos, o aluno B conseguiu contempla-
los em grande parte: titulo em letras mailsculas e em fonte maior que os demais
textos verbais; imagem centralizada e destacada no texto. Ainda que contemplasse
alguns aspectos multissemiéticos do género anuncio de campanha comunitaria em
seu texto, o aluno B demostrou dificuldade em relacionar o titulo aos demais
elementos do texto. O aluno utilizou corretamente o baldo de grito para demonstrar
0 sarcasmo com o qual o agressor trata a vitima, porém deixou uma fala fora do
baldo (e sem pontuacao).

Na Figura 9, apresentamos a producéo inicial do aluno C

Figura 9 — Produgao inicial do aluno C
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Fonte: producéo da SDG.

Em relacédo as capacidades de acao, o aluno C apresentou dominio no uso
dos varios elementos do texto para mobilizar o destinatario a ndo adotar a pratica.
Esse destinatario € diretamente representado pela imagem dividida ao meio,
representando duas adolescentes. Refletimos que o anuncio, ainda que néo traga

todos os elementos préprios ao género (conforme veremos adiante), tem grande
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potencial para cumprir a sua finalidade: a mobilizacdo para participacdo na
campanha.

Nas capacidades discursivas, o aluno empregou boa parte dos elementos
estruturais do género, como o titulo, a imagem centralizada e o logotipo na parte
inferior do anuncio. A dificuldade apresentada pelo aluno refere-se a auséncia da
sequéncia injuntiva no texto verbal para indicar uma mobilizacdo feita ao destinatério
para participar da campanha expressa no anuncio (ainda que a imagem ja apresente
esse chamamento de forma implicita).

Quanto as capacidades linguistico-discursiva, o aluno C néo utiliza o verbo no
modo imperativo para interpelar e mobilizar o leitor. No que se refere as capacidades
multissemidticas, o aluno C deu destaque a palavra mais importante do titulo —
“bullying” —, pondo-a com letras em tamanho maior que dos demais textos verbais.
A imagem foi colocada em destaque, de modo a transmitir ao leitor que uma mesma
situacao pode gerar sentimentos, reacdes opostas em duas pessoas: riso para um
(agressor) e choro para outro (vitima). O uso do baldo de grito, a exemplo do anuncio
analisado anteriormente, foi feito para indicar risos altos, gritos do agressor para
constranger a vitima. O uso de letras mailusculas nos balGes reforca essa ideia de
intensidade no tom de voz.

A producao inicial, enquanto diagndstica, indicou alguns erros presentes na
producdo dos alunos. O principal deles se relaciona ao texto verbal do anuncio,
apresenta uma sequéncia injuntiva e nela, um verbo no modo imperativo, 0 que nos
fez analisar a sequéncia de atividades sugeridas e se, por meio delas, ajudariamos
os alunos a superar esses entraves. Conforme Barros (2013, p. 80), na SDG “o ‘erro’
€ 0 protagonista da avaliacdo diagnostica feita durante a apreciacdo da primeira
producéo dos alunos, € ele que determina o NDRa [nivel de desenvolvimento real do
aluno] do aluno em relagédo ao género tomado como objeto de ensino”.

Ainda sobre o momento de producéo inicial, Dolz, Noverraz e Schneuwly

(2011, p. 87) destacam ser um momento privilegiado para a avaliacdo docente.

Para o professor, essas primeiras producdes-que ndo receberéo,
evidentemente, uma nota-constituem momentos privilegiados de
observacgéo, que permitem refinar a sequéncia, modula-la e adapta-la de
maneira mais precisa as capacidades reais dos alunos, guiada por critérios
bem definidos, permite avaliar de maneira bastante precisa em que ponto
esta a classe e quais sao as dificuldades encontradas pelos, alunos. O
professor obtém, assim, informa¢des preciosas para diferenciar, e até
individualizar se necessério, seu ensino.

Nessa primeira perspectiva, realizamos uma analise sobre a SDG que
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estruturamos, a fim de percebermos se 0s moddulos a ser desenvolvidos
contemplariam as necessidades dos alunos. Compreendendo que atenderiamos,

demos inicio ao processo interventivo.

5.2.1 ANALISE DAS PRODU(;OES FINAIS
Enquanto na producdo inicial tivemos como objetivo conhecer as
necessidades e potencialidades do aluno, na producéo final, buscamos avaliar qual
0 impacto de aprendizagem a partir da intervencao realizada. Conforme Queiroz e
Stutz (2016, p. 209),

E na producao final que o aluno pde em pratica tudo aquilo que aprendeu
durante a SD. E justamente nessa fase que percebemos se os objetivos da
SD foram alcancados ou ndo e de que forma o trabalho ainda pode ser
aprimorado. Trata-se do resultado do trabalho realizado desde a
apresentacao da situacéo.

Na fase final de produgéo, os alunos demostraram maior dominio sobre o
género, tendo superado algumas dificuldades apresentadas na primeira producao,
sobretudo no que se refere aos usos dos elementos multissemidticos no texto,
conforme apresentamos em seguida.

Figura 10 — Producao final do aluno A
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Fonte: producéo da SDG.

Como podemos verificar na Figura 10, nas capacidades de acao, a producao
final do aluno A se mostrou adequada ao contexto de acdo do anuncio e usou uma
imagem mais relacionada ao publico-alvo da campanha. Evidenciou, também, pelo
uso dos elementos linguisticos e imagéticos, que conseguiu compreender a

intencionalidade do género e a importancia do chamamento, exortacao feita pelo



91

emissor ao destinatario, para adotar uma atitude ou mudé-la.

No que se refere as capacidades discursivas, o aluno acrescentou o texto
verbal, o qual apresenta sequéncia injuntiva. O estudante conseguiu, ainda, melhor
relacionar, associar esse texto verbal ao visual. Em relagcdo as capacidades
linguistico-discursivas, o aluno empregou 0 modo verbal imperativo. Isso concorreu
para um apelo feito ao publico-alvo: ndo fazer piada com o sofrimento alheio.

Quanto as capacidades multissemiéticas, o aluno A mostrou acentuada
evolucao em relacdo a primeira producgdo. A palavra central do titulo foi escrita em
letras maiusculas, em fonte maior que as demais do texto. O desenho produzido pelo
aluno A foi o que mais evidenciou o progresso de aprendizagem, no que se refere a
adequacao do texto visual ao verbal. Por mais que esse aluno, possivelmente, ndo
possuisse conhecimento aprofundado sobre toda a simbologia das duas mascaras,
ou seja, da historia do teatro grego, recordou-se, provavelmente, por té-las visto em
algum livro didatico. As duas séo postas lado a lado, uma indicando alegria e a outra,
tristeza (tragédia e comédia). O aluno tanto buscou atender a tematica e ao titulo do
anuncio de campanha comunitaria, que acrescentou uma lagrima na mascara azul,
gue simbolizaria a vitima de bullying.

A imagem, nessa ultima producdao, ja foi colocada em tamanho maior do que a
primeira, de forma a adquirir destaque e chamar a atencao do leitor, bem como foi
posta de maneira centralizada. As cores, acrescentadas nessa ultima etapa, também
se mostraram adequadas para a mensagem que o aluno A quis transmitir: 0 bem,
representado na cor azul-celeste, que simbolizaria a vitima, enquanto o vermelho
intenso representaria 0 mal, o agressor

O problema de pontuacdo, assim como o do uso dos balbes, também foi
solucionado. Ressaltamos que nao direcionamos nenhum dos moédulos para a
pontuacdo. No momento das analises coletivas e individuais (mddulo 10), escolhemos
dois anuncios feitos na producao inicial que apresentavam esse problema. Assim, ja
0 apontamos, para todos se atentarem e corrigirem, caso acontecessem nas suas
producfes. Foi enfatizada a importancia de fazer a pontuagcdo, considerando a
intencdo comunicativa.

Quanto aos baldes de fala, pensamento, grito e transmissao, ainda no moédulo
10, perguntamos se o0s alunos relembravam esse objeto de ensino, estudado
geralmente no 6° ano (a depender da colecdo de Lingua Portuguesa adotada). A

medida que descreviam os tracos de cada um desses balGes, desenhamos na lousa.
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Ao final, solicitamos que eles explicassem a situacdo de uso de cada um. Alguns

alunos da turma conseguiram relembrar.

Figura 11 — Producéo final do aluno B
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Fonte: producéo da SDG.

Nas capacidades de acdo, o aluno B (Figura 11) mostrou ainda melhor
adequacao do texto a tematica e usou elementos imagéticos que se relacionaram com
0 universo do destinatario: desenhos de fantasmas, além do simbolo de proibicéo,
geralmente identificado pela maioria do publico. Em relacdo as capacidades
discursivas, o aluno conseguiu perceber alguns elementos que se fizeram ausentes
na sua primeira producdo, como 0 uso da sequéncia injuntiva no texto verbal. Esse
acréscimo oferece uma imagem de emissor se direcionando ao destinatario.

O aluno B, na producédo final, também mostrou que desenvolveu as
capacidades linguisticos-discursivas, o que se percebe pelo uso do verbo imperativo.
O aluno B, mesmo utilizando a forma verbal “pratique”, para se dirigir ao destinatario
“vocé”, utiliza a expressao “Respeito € bom. Eu gosto”, empregando a primeira do
singular, que ndo é caracteristico ao género anuncio. Conforme Goncalves, Saito e
Nacimento (2010), nesse género, € comum o0 agente produtor se distanciar da
situacao enunciativa, enquanto o destinatario se inclui. Essa situagéo, de certa forma,
descaracterizou o género, uma vez que é canalizado nas demandas sociais (SOUZA,
2017) e em questdes coletivas, ndo nas pessoais.

E possivel ver que o racismo como forma de bullying foi explorado pelo aluno



93

B, tanto na producéo inicial, quanto na final. Provavelmente, o desejo por explorar
essa questdo se deu pela propria experiéncia desse aluno, conforme foi relatada
durante uma roda de conversa realizada no moédulo 2. Nas capacidades
multissemiébticas, o aluno B conseguiu, na fase final, melhor combinar elementos
verbais e visuais, 0 que se faz perceber no desenho produzido: a representacao de
fantasmas, assombracfes que aparecem amedrontando a vitima. Essa Ultima se
mostra indefesa, pequena diante dos seus agressores.

A predominancia do vermelho, além de reforcar a proibicdo, é utilizada como
cor caracteristica para o agressor. A cor azul é utilizada para representar as lagrimas
da vitima, que chega a compor parte das estruturas corpéreas dos agressores, que
aparecem rindo, no desenho. A cor marrom foi utilizada pelo aluno B, para identificar
a vitima, indicando o racismo sofrido.

O aluno B, em sua producéo final, teve o cuidado de escrever todas as falas
das personagens no anuncio de campanha comunitaria dentro dos baldes, e esses
balGes estéo direcionados para a boca das personagens. Isso ocorreu diferentemente
da primeira producao, quando foram desenhados na altura dos bracos de uma delas.
Analisando e refletindo sobre a producédo do aluno, vimos que ele teve o cuidado em
melhor produzir o seu texto, diferentemente da primeira versédo. Acreditamos que esse
avanco ocorreu, primeiramente, devido a esse aluno estar vivenciando uma situacéo
gue o afetava no momento, ja que a producao foi desenvolvida em um recorte de
tempo. O segundo viés pelo qual analisamos foi, possivelmente, a pouca intencdo em
desenvolver a atividade (ja que conhecemos o alto potencial do aluno para o
desenho).

Figura 12 — Producao final do aluno C
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Fonte: producéo da SDG.

O aluno C (Figura 12), desde a primeira producao, ja demonstrou ter mobilizado
as capacidades de acgao, discursivas, linguistico-discursivas e multissemiéticas para
a producéo do género anuncio de campanha comunitaria. Ao contrario dos demais,
esse aluno recuperou boa parte da primeira escrita. Nessa producéo final, foi realizado
apenas, no plano discursivo, o acréscimo do texto verbal, contemplando o verbo no
imperativo, para se dirigir ao destinatario. No plano multissemidtico, foram
acrescentadas as cores.

No que se refere as cores escolhidas para retratar vitima e agressor, o roxo foi
predominante na caracterizacdo do agressor: roupa e olho, enquanto a cor cinza
predominante foi utilizada para representar a vitima. A expressao facial do agressor &
representada de forma bem acentuada, definida, de modo a demonstrar altivez. Por
outro lado, a vitima tem parte do rosto escondida, além de manter os olhos fechados,
enquanto chora, o que representa a tristeza ao sofrer a agresséao.

Ao compararmos as producdes iniciais as finais, percebemos muitos avancos
dos alunos, seja no uso da mensagem injuntiva para conclamar o destinatario a aderir
a causa anunciada, seja no uso da imagem mais harmonizada com o texto verbal. O
cuidado e a observacao ao tamanho da letra, além do uso das cores, também foram
grandes avanc¢os manifestados.

No momento de validacdo da nossa SDG, percebemos que a cor, um dos
importantes elementos do anuncio de campanha comunitaria, ndo ganhou o destaque

devido. Ao fazermos tal reflexdo, vimos que seria de fundamental importancia
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elaborarmos um maodulo especifico para esse trabalho. O médulo acrescentado na
SDG compde o Produto Educacional (Caderno Pedagdgico produzido com base na
metodologia das SDG), disponibilizado no site do PPGEN/UENP.

Ao finalizar o desenvolvimento das atividades de produ¢cdo do anuncio de
campanha comunitdria no meio impresso, voltamos o nosso trabalho para as
atividades de escrita desse género, utilizando uma ferramenta digital, o Canva. Ao
propormos tal atividade, tivemos a intencdo de que os alunos também se tornassem
proficientes na produgéo de textos multimodais, com os quais eles tém muito contato
na atualidade.

Uma vez que conheciamos o aplicativo Canva, sabiamos que estdo
disponibilizados e ofertados de forma gratuita alguns templates do género (em forma
de cartaz), inclusive relacionados ao tema. Orientamos, antes mesmo da realizagéo
da formacdo com a professora com expertise em informatica (convidada pelas
professoras pesquisadoras), que os alunos escolhessem um dos modelos prontos e
alterassem a parte verbal.

Ainda que alguns alunos nao tivessem experiéncia no uso do aplicativo Canva,
a familiaridade com outros aplicativos da internet, que acessam principalmente por
meio do celular (além da formac&o com a professora convidada), os ajudou a melhor
compreender de que forma fariam o uso das ferramentas disponiveis. Conforme
Coscarelli e Kersch (2016, p. 7),

Os tempos sdo digitais. Uma grande parte da populacdo brasileira esta
equipada com celulares.A maioria desses celulares estdo conectados a
internet.A leitura dos textos da internet exige uma boa navegacdo e boas
estratégias de compreensdo.Exige que o leitor saiba lidar com hipertextos
digitais e com textos que exploram muitos recursos multimodais.Ou seja, o
leitor precisa conhecer os mecanismos de navegacao pelos ambientes e ter
estratégias para fazer uma busca satisfatoria das informacgéoes que procura.

Tendo conhecimento sobre o uso de ferramentas de edicdo de texto, os trés
alunos, cujas producdes iniciais e finais analisamos, ao encontrarem alguns modelos
de anuncios prontos, buscavam o que mais se adequava ao objetivo comunicacional.
Para Coscarelli e Kersch (2016, p. 7), "Ele (o leitor) vai lidar com percursos e
possibilidades, que vao exigir escolhas e estratégias”. Assim, de maneira estratégica,
os alunos A, B e C modificaram a parte verbal do anuncio, conforme veremos a seguir
(Figuras 13, 14 e 15):

Figura 13 — Producéao utilizando o Canva pelo aluno A



BULLYING

Nao faga bullying! Seja consciente.

Diga ndo ao bullying,
diga ndo ao preconceito.

MAFF

Fonte: Template disponivel no Canva e com texto verbal modificado pelo estudante.

Figura 14 — Producao utilizando o Canva pelo aluno B

DIGA NAO AD
BULLYING!

ZOACAO E VIOLENCIA NAO SAO
BRINCADELRAS /

Fonte: Template disponivel no Canva e com texto verbal modificado pelo estudante.

Figura 15 — Producdao utilizando o Canva pelo aluno C
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A VIDA PEDE MAIS AMOR!
DIGA NAO AO BULLYING.

PARE'COM O BULLYING, FALE SOBRE!

Fonte: Template disponivel no Canva e com texto verbal modificado pelo estudante.

No momento de retextualizacéo, os alunos A, B e C, além de empregarem
elementos prototipicos do género, conseguiram usar bem as ferramentas de edicéo
de textos. Notamos que os alunos B e C conseguiram melhor se aprofundar na
atividade, a medida que aproximaram as suas producdes no Canva das producdes
analogicas. Destacamos o aluno B, retomando o bullying como forma de preconceito
(provavelmente racial), e o aluno C, com a escolha da cor cinza como predominante
na representacao da vitima, bem como a representacéo triste e com postura fechada.
A medida que orientamos essa produ¢do multimodal do género, trabalhamos na
perspectiva dos multiletramentos, pois os alunos tiveram a oportinidade de produzirem

seus textos de diferentes modos para o alcance do objetivo pretendido.
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SECAO 6
CONSIDERACOES FINAIS

Em um texto sintético, abordamos os resultados desta pesquisa sobre o género
anuncio de campanha comunitaria, com enfoque a aspectos importantes da
construcéo, como o seu processo de modelizacéo, a planificacéo e aplicagéo da SDG.
O primeiro momento foi em que modelizamos o género e conhecemos suas
dimensdes ensinaveis. No segundo, realizamos a simbiose das descobertas tedricas,
com a experiéncia da sala de aula, na qual tomamos decisGes pedagogicas para
alinharmos o que precisavamos desenvolver nos alunos, a partir do estudo do género
com o que as condi¢des contextuais permitiam.

Por meio da modelizacéo tedrica/didatica do género anuncio de campanha
comunitaria, compreendemos que o tipo de sequéncia é predominantemente injuntiva.
Percebemos, ainda, que o destinatario do género, embora seja o publico geral (por se
tratar de um texto publicitario), tem um destinatario pressuposto, que é o alvo daquela
campanha.

A compreenséo do perfil da turma participante da pesquisa foi essencial para a
elaboracao e a estruturacédo da SDG, o que se fez perceber a cada moédulo realizado.
Progressivamente, os alunos iam adquirindo o dominio do género. A percepcao de
um trabalho que envolvesse dinamismo, movimento, interacdo e discussdo, que
melhor se adaptasse a inquietude da turma, foi determinante para o alcance do éxito
em muitas atividades realizadas.

A progressao, tanto de aprendizagem, quanto na dedicacdo e empenho dos
alunos, foi analisada, principalmente apds a realizacdo da producéo inicial no modulo
4, quando alguns fizeram desenhos de pessoas no estilo “palitinho”. Ja na producéo
final, conseguiram melhorar significativamente esse aspecto. Pelas nossas
observacfes e anotacdes nos relatos de pratica, percebemos que um dos “pontos
mais altos” da SDG se concentrou no modulo 5, no qual aplicamos a dinamica
“‘Rotacao por Estacgdes”. Foi significativo, primeiramente, porgue quase desistimos,
por acreditarmos que a dindmica nao estaria adequada ao perfil da turma (desatencéo
em atividades demoradas). Porém, nos surpreendemos com a desenvoltura dos
alunos, a interacéo e a atencéo especial a todas as etapas da atividade.

A situacdo de expectativa negativa quebrada nos levou a reflexdo: o docente

precisa buscar diferentes meios e estratégias para alcancar os seus alunos e melhor
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atendé-los. Nesse intento, € importante que o professor ndo se valha de pré-conceitos
de quaisquer naturezas. Também, percebemos que um atendimento individual seria
importante para os alunos. Logo, buscamos, além de momentos de corre¢cdo de
atividades em grupo, orientar individualmente cada aluno, para sabermos se, de fato,
tinham compreendido os erros e como corrigi-los .

Observamos que a adocao das medidas de orientagOes individuais e coletivas
foram de grande valia, principalmente quando analisamos as produgdes finais. Nessa
tltima escrita do género, constatamos que, por mais que ndo tenhamos elaborado
modulos especificos para resolvermos problemas pontuais de alguns alunos (tipos de
balédo, pontuacgéo e intecionalidade discursiva), esses problemas foram sanados.

No que se refere a producéo do anuncio de campanha comunitaria no aplicativo
Canva, foi um momento bem significativo e resultado de uma atividade elaborada e
pensada nos detalhes: escolha de local, solicitagdo com antecedéncia para os alunos
baixarem o aplicativo e tentarem conhecer suas ferramentas e funcionamento. Outra
decisao importante foi a troca da apresentacéo do aplicativo Canva em video por uma
formacado sobre esse aplicativo, ministrada presencialmente por uma professora de
Lingua Portuguesa da Educacdo Basica, com experiéncia ampla na area de
Informatica. Ao convidarmos a docente para ministrar a formacgéo sobre o aplicativo,
percebemos o quanto foi importante a interacdo com os alunos e o0 quao ela
conseguiu, através da sua didatica, fazer com que observassem, com atencédo, cada
uma das orientacdes.

Ainda sobre a etapa de producdo usando o aplicativo digital, destacamos a
importancia de o professor buscar parcerias para fortalecer a sua pratica e o quanto é
fulcral o planejamento, a preparacéo e a organizacao para o alcance do sucesso em
uma atividade. A divulgacédo dos anuncios de campanha comunitaria nos murais da
Secretaria de Educacao, de demais prédios publicos e na pagina de Instagram da
escola deixou os alunos muito motivados. Isso porque a possibilidade de divulgarem
seus trabalhos para um vasto publico e participarem de uma campanha de combate a
uma pratica tdo nociva, quanto o bullying, fez, ao que percebemos, que esses
estudantes se sentissem protagonistas.

Ao término da aplicacdo do projeto de ensino, concluimos que conseguimos
alcancar o objetivo pretendido: desenvolver capacidades linguageiras dos alunos para
a producao do género multimodal anincio de campanha comunitéria. E despertamos

0 interesse desses estudantes para o engajamento, o debate e a participacdo nas
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guestdes que envolvem a comunidade onde vivem.

Como forma de contribuicdo com esta pesquisa, disponibilizamos um Caderno
Pedagdgico (Caderno do Professor e do Aluno) elaborado a partir da SDG do anuncio
de campanha comunitaria, como ferramenta para professores de Lingua Portuguesa
realizarem um trabalho significativo com o género. Deixamos, também, como
contribuicdo a reflexdo de que: “ser professor é como plantar batatas no deserto”. E
preciso acreditar que é possivel impactar a vida educacional dos alunos, ainda que as
condi¢des ao redor ndo sejam as mais favoraveis. E preciso intervir, planejar, buscar
meios e estratégias para alcancar o aluno, uma vez que ele é a razdo maior de todo
o fazer educacional.

Esperamos, por meio desta pesquisa, proporcionar uma maior reflexdo aos
docentes acerca da sua pratica, destacando a importancia da autovaliacdo no
processo de ensino aprendizagem. Também, almejamos ter evidenciado a
importancia da ado¢cédo de uma avaliacdo formativa (GONCALVES; NASCIMENTO,
2010) que considere o processo na geracao de um resultado, ndo apenas aspectos
guantitativos.

Acreditamos ter compreendido e aplicado a proposta central do Mestrado
Profissional em Letras (PROFLETRAS) e, também, da teoria de base desta pesquisa,
o ISD (BRONCKART, 2009). Portanto, fomos orientadas para um trabalho sobre a
lingua materna de maneira a tornar os sujeitos proficientes, com capacidades de acéo,
linguisticas, discursivas e multissemioéticas, para a producédo de um género, de forma

gue esses conhecimentos lhes embasem o bem agir em sociedade.
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Apéndice A — Caderno pedagogico: sequéncia didatica do
género anuncio de campanha comunitaria
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este Caderno Pedagogico € um produto educacional que resulta
do Programa de Mestrado Profissional em Letras em Rede Nacional (PROFLETRAS),
da Universidade Estadual do Norte do Parana (UENP). O objetivo principal € fornecer
um material complementar ao professor do 8° ano do Ensino Fundamental — Anos
Finais, ofertando subsidios para o trabalho com o género “anuncio de campanha
comunitaria”. Para tanto, respaldamo-nos no Interacionismo Sociodiscursivo (ISD)
(BRONCKART, 2009), principalmente no que se refere & metodologia da Sequéncia
Didética de Género (SDG), formulada pelos autores pertencentes a vertente didatica
do ISD (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2011).

Para apresentarmos em linhas mais gerais a metodologia na qual nos
ancoramos, abordamos as fases em que ela se constitui: apresentacéo da situacéo,
primeira producdo, modulos e producao final. Trazemos uma breve apresentacéo
sobre o ISD, com o intuito de que conheca mais a corrente tedrica. Para ampliar os
seus conhecimentos sobre o andncio de campanha comunitaria, destacamos alguns
elementos caracteristicos: linguisticos, estruturais e multissemioticos.

Disponibilizamos um material pedagogico, composto por Caderno do Professor
e Caderno do Aluno. O primeiro contém as orientacdes para o desenvolvimento das
atividades propostas em cada um dos médulos, conta também com informacdes
adicionais que contribuem para o aprofundamento do tema ou da dinamica sugerida,
durante a realizacdo dos exercicios. Além das orientagcbes e sugestoes,
disponibilizamos gabaritos dos exercicios propostos. No Caderno do Aluno, trazemos
as atividades, com orientacéo para a realizacdo de cada uma.

Acrescentamos que o material foi elaborado com vistas ao fortalecimento do
protagonismo estudantil, o qual prima pela participacéo efetiva do aluno na construcéo
do conhecimento. A proposicdo de exercicios, gradativamente, permite conhecer o

género até chegar ao seu pleno dominio.

Boa jornada!
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Os pesquisadores do ISD, Dolz, Schneuwly e Noverraz (2011), com o objetivo
de sistematizar o processo de didatizacdo do género textual, elaboraram um
procedimento por eles denominado de sequéncia didatica. Esse procedimento, de
acordo com Dolz, Schneuwly e Noverraz (2011, p. 83), “tem precisamente a finalidade
de ajudar o aluno a dominar um género de texto, permitindo-lhe assim escrever ou
falar de uma maneira mais adequada, numa dada situacdo de comunicacao”.

Barros (2020) faz duas amplia¢des ao conceito de sequéncia didatica do Grupo
de Genebra. A primeira diz respeito a inclusdo do termo “de géneros”, a fim de
especificar o objeto da sequéncia didatica e direcionar para os trabalhos do ISD. A
autora, assim como nos, utilizou a denominagao sequéncia didatica de géneros (SDG)
e, também, ampliou o conceito de SDG, pois advoga que ndo pode ser concebida
apenas como uma organizacdo sequenciada de atividades, mas deve ser também
vista como uma metodologia de ensino da lingua. Como tal, carece de bases teoricas
gue a sustentem. Em concordancia com a autora, desenvolvemos o0 nosso trabalho,
seguindo a orientacdo de que o procedimento SDG compde a metodologia das SDG.

A SDG, segundo definida pelos préprios criadores, € um conjunto de atividades
gue deve ser trabalhada de forma organizada e sistematizada em torno de um género.
Ela é estruturada em quatro modulos, conforme o esquema da Figura 1:

Figura 1— Macroestrutura da SDG

Apresentagdo da Produgdo Produgdo
situacdo Inicial Fina

Fonte: Dolz; Noverraz; Schneuwly (2011, p. 83).

Como mostra a Figura 1, o percurso para a producdo textual se inicia com a
apresentacdo da situacdo. Nessa etapa, um problema de comunicacdo deve ser
apresentado aos alunos, para que eles o resolvam na producdo inicial.

A producdo inicial, segunda etapa da SDG, € o momento privilegiado, para
obter um diagndstico das capacidades de linguagem do aluno, para produzir o género.
A partir dessa primeira produgéo, o professor consegue identificar as potencialidades

e as dificuldades dos alunos e, assim, elaborar atividades que tenham como objetivo
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sanar essas deficiéncias detectadas. Logo, a primeira producao textual apresenta um
carater norteador para as intervencgdes que precisam ser realizadas pelo professor, a
fim de o aluno dominar o género textual estudado. Para isso, devem-se adotar
estratégias a serem desenvolvidas nos moédulos — terceira etapa da SDG.

Na etapa dos modulos, ja estando claras as capacidades de linguagem dos
alunos no uso do género, com os eventuais problemas relacionados, o aluno adquire
instrumentos para supera-los. Nessa etapa da SDG, o professor deve se valer de
diversas estratégias para trabalhar as capacidades necessarias ao dominio de
determinado género.

A Ultima etapa da SDG, a producéo final, € quando os alunos colocam em
pratica os conhecimentos adquiridos durante a realiza¢do dos médulos. E o momento,
ainda, que o professor avalia o quanto os alunos progrediram no conhecimento de

determinados géneros.

Professor, como ja afirmamos na conversa inicial, a teoria que fundamenta este
material € o ISD. Os estudiosos dessa corrente teodrica defendem que as praticas de
linguagem s&o materializadas nos diversos géneros textuais, que existem ao nosso
dispor, e é através do dominio desses géneros, que 0 sujeito melhor interage com
seus pares e com a sociedade.

Sabendo da importancia dos trabalhos com os géneros, os pesquisadores do
ISD dedicaram-se a buscar metodologias que melhor instrumentalizassem o professor
de linguas a trabalhar numa perspectiva em que o aluno domine o género de forma
gradativa. Com esse intuito, criaram o instrumental Sequéncia Didatica, abordada na

secao anterior.

O género anuncio de campanha comunitaria pertence a esfera publicitaria,
sendo produzido em uma situacdo em que o emissor queira mobilizar o destinatéario,
como, por exemplo, moradores de uma comunidade, a se engajar em uma causa de
interesse social. Essa participagdo do destinatario pode ser feita pela ado¢do ou
mudanca de atitude. Assim, o género pode ser produzido por um publicitario ou

alguém que assuma esse papel, como vocé e seus alunos.
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O anuncio de campanha comunitaria, ainda que seja um género divulgado para
todo o publico, possui um foco no destinatario a ser implicado, a partir do tema da
campanha. E produzido em suportes impressos e digitais e tem como meios de
circulacdo os murais de prédios publicos ou privados e, também, os veiculos coletivos,
ou seja, ambientes com muitas pessoas. Ainda, pode estar presente em veiculos de
comunicacdo de massa, como jornais e revistas eletronicas.

Nos seus aspectos estruturais, o género é composto por um titulo, que
apresenta a mensagem central, uma imagem centralizada, um texto verbal e um
logotipo. Quanto aos elementos discursivos e linguisticos, a sequéncia predominante
€ a injuntiva, na qual o verbo no modo imperativo indica um apelo ou um chamamento
do interlocutor para se engajar na causa expressa ha campanha.

No seu aspecto multissemiético, o género apresenta uma correlacdo entre
todos os elementos (imagem, letras, cores etc.), que contribuem para a construcao de
sentido e para o alcance do seu propdsito comunicativo, que é despertar o publico-

alvo para o engajamento social.
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SINOPSE DA SEQUENCIA DIDATICA DO GENERO ANUNCIO DE CAMPANHA
COMUNITARIA

1- Organizag&o de uma roda de conversa com os alunos
para discusséo oral do tema bullying, abordando a sua

2- Apresentacao de videos sobre bullying, disponiveis
em: https://www.youtube.com/watch?v=JBgav_oNgnY
https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s

importancia.

Compreender a
funcéo social do
género anuncio de

“Campanha
Bullying: Atitudes
01

gue machucam o
coragao”

sobre videos

bullying e apresentar
vivéncias.

Sugerir medidas de

bullying.

- Compreender a

3-
video: As situac6es de bullying vividas pelas pessoas

entrevistadas, as consequéncias dessa agressao.

campanha
comunitaria. (Os alunos irdo receber plaquinhas, com as palavras
“sim” e “nao” e as levantarao conforme afirmarem ou

Apresentar opinido |negarem os questionamentos feitos pela professora, tais
como: “Vocé ja praticou bullying?” "Vocé ja foi vitima do

assistidos. bullying?” “Vocé concorda que as vitimas de bullying
devam se vingar dos agressores?” “Vocé concorda que

Discutir o tema
sofridas?” “Quando vocé vé alguém cometendo hate em

enfrentamento ao
5- Questionar oralmente os alunos sobre quais medidas

1 - Reflex&o e socializacdo oral sobre o pensamento de
Betinho “Tudo o que acontece no mundo, seja no meu

Discussao oral sobre o contetido apresentado no

4- Realizagédo de dindmica “Hora da Verdade”

as vitimas contem para os pais sobre as agressoes

alguma postagem na internet, também reforca as
ofensas?” “Vocé ja criou algum perfil fake na internet
para criticar alguém?”).

eles sugerem para combater o bullying.
6- Socializacdo oral das respostas.
7- Solicitacdo aos alunos sobre a escolha de um nome

de uma campanha de combate ao bullying a ser
realizada na escola.

pais, na minha cidade, ou no meu bairro, acontece
comigo. Entdo, eu preciso participar das decisées que
interferem na minha vida”.

“Eu preciso . A
. ; importancia de
interferir nas - ) ~ . A
decisdes que participar ativamente | 2 - Apresentac&o de wdeos Qe algumas ConferenC|as
02 interferem na das questbes Nacionais Infanto-juvenis do Meio Ambiente
) L relacionadas a (Na realizacdo dessas conferéncias, criancas e
minha vida”. . ~ .

comunidade onde adolescentes tém a oportunidade de debater sobre
vive. problemas ambientais que afetam a comunidade da
gual fazem parte e apontam formas de resolvé-los).

3 - Socializacao oral sobre o conteudo apresentado no
video.



https://www.youtube.com/watch?v=JBqav_oNgnY
https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s
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1 - Apresentacgdo de anuncios de campanha comunitéria
2 - Questionario diagnostico de leitura.

3 - Socializagédo das respostas.

1 - Primeira producéo textual individual de um anuncio
de campanha comunitéria, de forma manual (parte
verbal, escrita; parte visual, desenhada), sobre o tema
bullying.

1- Realizacdo de dindmica (Rotagdo por Estacdes).
Na realizacdo dessa atividade, os alunos realizam
comparam e diferenciam andncios comerciais e
sociais (de campanha comunitaria).

2- Apresentacédo de slides sobre publicidade comercial,
publicidade social e diferentes tipos de andncios
(comercial, e social institucional e de campanha

comunitaria).

Identificando os
conhecimentos o
prévios dos | Responder atividade
03 | alunos sobre o de leitura do género
género andncio anuncio de campanha|
comunitaria.
de campanha
comunitaria.
“Maos a Obra!” . L
Produzindo Produzir antincios de
. campanha
04 anuncios de - ,P
comunitaria em folha
campanha
s A4,
comunitaria.
- Conhecer a sécio -
- histéria da
Publicidade .
] publicidade.
comercial e ;
05 iy - Perceber a diferenca
publicidade Iy
o entre publicidade
social: - -
social e comercial,
Conhecendo a ;
.. .-~ |bem como os tipos de
sOcio-historia. e
anuncios.
Analisando o
plano textual | - Conhecer o plano
06 global do geral global do
anuncio de  |anuncio de campanhal
campanha comunitaria.

1 - Caca-palavras para identificacdo dos elementos do
plano textual global do género.

2 - Realizagao de dinamica “Montando um anuncio de
campanha comunitaria”.

comunitaria.

1 - Apresentacao de antincios em slides para discussao
oral dos titulos desses.
- Quial o titulo
dos anuncios? - Identificar e 2 - Dindmica “Qual é o titulo?” (Os anuncios sem titulos
Identificando e | elaborar titulos para| seréo exibidos em slides e, também, opcdes de titulos
sugerindo titulos os anuncios de |verdadeiros e falsos, para que os alunos identifiquem os
para os campanha verdadeiros).
07 anuncios. comunitaria.
3 - Solicitacdo para os alunos sugerirem outros titulos
para os anlincios.
ord 1 - Leitura de textos verbais e visuais que apresentam o
. rt em, - Comparar o modo imperativo.
retacio | poposmoea | U
stplica? funcpne_thda_de c_ja 2 - Atividade de mterpreta_c;ao_dg c_)rler_1tagoes expressas
’ sequéncia injuntiva em textos visuais injuntivos.
08 O modo X
imperativo no em d'f?re”Fes L . e - I
incio de géneros, incluindo o | 3 - Atividade de |dent|f|ca_c;ao d_o pr_op_oglto _comunlcatlvo
anunclo anuncio de campanha| dos textos verbais e visuais injuntivos.
campanha o
comunitéria. comunitaria. ~ -
4 - Retorno e correcdo das atividades.
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1 - Apresentagdo de imagens em varios anuncios e
realizacéo de discusséo oral sobre o impacto, a
sensacao e a impressao causada por cada uma dessas
imagens.

- Criando a - . -
09 arte visual - Desenhar parte 2 - Apresentacédo de tema, titulos e proposito
P e visual dos anuncios. comunicativo de anuncios e orientacao para a
dos anuncios. ~ .
elaboracéo da parte visual (desenho).
3 - Retorno da atividade
4 - Correcao
1 - Devolugéo dos anuncios de campanha comunitaria
para os alunos.
. - Revisar e refazer - ! ~ :
- Revisando e - 2 - Revisdo coletiva das producdes textuais.
textos utilizando uma
10 | melhorando
grade de controle do I L . '
textos. anero 3 - Autoavaliagdo dos anuncios, por meio de ficha de
9 ' controle do género.
4 - Refac¢do dos anuncios.
- Conhecendo
o Canva: uma A 1 - Formacéo sobre o aplicativo Canva, com
- Elaborar anuncio de S . i
ferramenta profissional da area de Informatica.
campanha
para a L
11 = comunitaria, o " L,
producédo do o T 2 - Retextualizacdo do género anuncio de
L utilizando o aplicativo . - .
anuncio de Canva campanha comunitaria (verséo analégica para a
campanha digital), utilizando o aplicativo Canva.
comunitéria.
- Divulgar a
campanha nos murais| . ~ L o
1 - Divulgacao dos andncios de campanha comunitaria
L da escola e de outros ; . e
12 |- Finalizando prédios pablicos e produzidos pelos alunos em murais da escola, prédios
0 projeto. ! publicos e por meio da pagina do Instagram que a

ainda, na pagina que
a escola possui ho
Instagram.

escola possui.

Fonte: a autora.
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*%* Compreender a funcao social do género anuncio de campanha comunitaria;

L)

0

* Apresentar opinido sobre videos assistidos;

L)

* Discutir o tema bullying e apresentar vivéncias;

0

** Sugerir medidas de enfrentamento ao bullying.

1- Organizacao de uma roda de conversa com os alunos para discusséo oral do tema

bullying, abordando a sua importancia.

2- Apresentacao de videos sobre bullying. Disponiveis em:

https://www.youtube.com/watch?v=JBgav oNgnY

https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdVV0g&t=12s

3- Discusséao oral sobre o contetdo apresentado no video: As situacdes de bullying

vividas pelas pessoas entrevistada e as consequéncias dessa agressao.

4- Realizagdo de dinamica “Hora da Verdade”. (Os alunos irdo receber plaquinhas,

” W«

que apresentarao as palavras “sim” “nao” e as levantardo conforme afirmarem ou
negarem os questionamentos feitos pela professora, como: Vocé ja praticou bullying?
Vocé ja foi vitima do bullying? Vocé concorda que as vitimas de bullying devam se
vingar dos agressores? Vocé concorda que as vitimas contem para 0s pais sobre as
agressoes sofridas? Quando vocé vé alguém cometendo hate em alguma postagem
na internet, também reforca as ofensas. Vocé ja criou algum perfil fake na internet

para criticar alguém?).

5- Questionar oralmente aos alunos sobre quais medidas eles sugerem para combater

o bullying.

6- Socializacao oral das respostas.


https://www.youtube.com/watch?v=JBqav_oNgnY
https://www.youtube.com/watch?v=M8I-SvrdV0g&t=12s
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7- Solicitacédo aos alunos para a escolha de um nome de uma campanha de combate
ao bullying a ser realizada na escola.

esta primeira etapa da SDG também é importante, porque ja permite

aos alunos compreenderem a funcéo social do género em estudo.
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+» Compreender a importancia de participar ativamente das questdes

relacionadas a comunidade onde vive.

1) Promover uma reflexao e socializagao oral sobre o pensamento de Betinho “Tudo
0 que acontece no mundo, seja no meu pais, na minha cidade, ou no meu bairro,
acontece comigo. Entéo, eu preciso participar das decisdes que interferem na minha

vida”.

2) Apresentacao de videos de algumas Conferéncias Nacionais Infanto-juvenis do
Meio Ambiente (Na realizacdo dessas conferéncias, criancas e adolescentes tém a
oportunidade de debater sobre problemas ambientais que afetam a comunidade da

gual fazem parte e apontam formas de resolvé-los).

3) Socializacao oral sobre o conteudo apresentado no video.

para o desenvolvimento de um trabalho com o género andncio de

campanha comunitaria, € necessario levar em conta que, inicialmente, o aluno precisa
ser motivado a se ver como protagonista que pode mudar uma situacéo e, depois,
como alguém capaz de mobilizar outrem a ter esse mesmo protagonismo. Desse
modo, adote ou mude de atitude ou comportamentos, a fim de resolver uma demanda.
Por isso, sugerimos que apresente aos alunos videos de algumas edi¢des da
Conferéncia Infanto-juvenil do Meio Ambiente, para observarem a desenvoltura das
criancas e adolescentes empenhados e comprometidos com as causas das suas
comunidades. Partindo do fato de que a Conferéncia, na primeira edicdo, teve como
lema o pensamento do Sociélogo Betinho: “Tudo o que acontece no mundo, seja no
meu pais, na minha cidade, ou no meu bairro, acontece comigo. Entdo, eu preciso

participar das decisdes que interferem na minha vida”, sugerimos que fagca uma
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reflexdo sobre tal pensamento, buscando induzir os alunos a perceberem que podem

ser agentes de transformacao no ambiente onde vivem.

Para saber mais detalhes...

Herbert José de Souza (1935-1997), conhecido como Betinho, foi um
socidlogo brasileiro e ativista dos direitos humanos no Brasil. Seu trabalho mais
importante foi o projeto "A¢ao da Cidadania contra a Fome, a Miséria e pela Vida”.
Mobilizou vérias campanhas para arrecadar mantimentos em favor dos pobres e
excluidos.

Herbert José de Souza nasceu em Bocaiuva, Minas Gerais, no dia 3 de
novembro de 1935. Nos anos 60 ajudou a fundar a "Acao Popular (AP)", movimento
gue lutava pela implantacdo do socialismo no Brasil.

Formou-se em Sociologia pela Universidade de Minas Gerais, em 1962. Apo0s
0 golpe militar de 1964, Betinho passou sete anos na clandestinidade e oito no exilio.
Voltou ao pais em 1979 e criou o0 "Instituto Brasileiro de Analises Sociais e
Econdmicas (IBASE)".

Em 1991, Betinho ganhou o Prémio Global 500, do Programa das Nacdes
Unidas para o Meio Ambiente (UNEP), por sua luta em defesa da reforma agréria e
dos direitos dos indigenas. Em 1993, fundou a “A¢édo da Cidadania contra a Fome,
a Miséria e pela Vida”, que mesmo sem a ajuda do governo arrecadava e distribuia
alimentos para a populacao carente.

Em 1995, a Acéo da Cidadania passou a priorizar a luta pela democratizacao
da terra como forma de combater a fome e o desemprego. Betinho faleceu no Rio
de Janeiro, no dia 9 de agosto de 1997, em consequéncia de hepatite C, contraida
em uma transfuséo de sangue.

FRAZAO, Dilva. Biografia de Betinho.
Disponivel em: https://www.ebiografia.com/betinho/. Acesso em: 16 jun. 2022.

Frases de Betinho
‘O jovem ndo é o amanha, ele é o agora.”

“O desenvolvimento humano so existira se a sociedade civil afirmar cinco pontos
fundamentais: igualdade, diversidade, participacao, solidariedade e liberdade.”

“Solidariedade, amigos, nao se agradece, comemora-se.”
Disponivel em https://www.frasesfamosas.com.br/frases-de/betinho/.
Acesso em: 16 jun. 2022.

“S6 a participacao cidada é capaz de mudar o pais”.
Disponivel em: http://projetovisionario.blogspot.com/2011/08/acao-da-cidadania-
herbert-de-souza.html. Acesso em: 16 jun. 2022.
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Professor, no Youtube, vocé pode encontrar alguns videos com recortes,
depoimentos sobre algumas das edicbes das Conferéncias estaduais e municipais

Infantojuvenis ocorridas, como nos sites:

https://www.youtube.com/watch?v=6vr1IH5-Elo

https://www.youtube.com/watch?v=gF9-HZkag4r0

Consultando o site http://portal.mec.qgov.br/pnaes/194-secretarias-
112877938/secad-educacaon-continuada-223369541/17455-conferencia-infanto-

juvenil-pelo-meio-ambiente-novo, vocé também pode encontrar mais algumas

informacdes sobre as Conferéncias.


https://www.youtube.com/watch?v=6vr1lH5-EIo
https://www.youtube.com/watch?v=gF9-HZkg4r0
http://portal.mec.gov.br/pnaes/194-secretarias-112877938/secad-educacao-continuada-223369541/17455-conferencia-infanto-juvenil-pelo-meio-ambiente-novo
http://portal.mec.gov.br/pnaes/194-secretarias-112877938/secad-educacao-continuada-223369541/17455-conferencia-infanto-juvenil-pelo-meio-ambiente-novo
http://portal.mec.gov.br/pnaes/194-secretarias-112877938/secad-educacao-continuada-223369541/17455-conferencia-infanto-juvenil-pelo-meio-ambiente-novo
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* Responder a atividade de leitura do género anuncio de campanha comunitaria.

1) Apresentacdo de anuncios de campanha comunitaria.
2) Questionario diagndéstico de leitura.

3) Socializacao das respostas.

nesta etapa, vocé conseguira identificar quais conhecimentos
os alunos possuem sobre o género anuncio de campanha comunitaria. Por isso,
sugerimos uma atividade diagnéstica (Dispositivo A). Durante a aplicacdo e,
principalmente, correcdo, é importante que vocé enfatize as principais caracteristicas
do género, no que se refere ao seu objetivo, plano estilistico e composicional. Isso ira

facilitar a primeira producéo.

, 0 anuncio de campanha é um género muito presente no
cotidiano dos alunos, no entanto, o contato maior que eles possuem é com 0s
anuncios publicitarios comerciais. Sabendo disso, aproveite a atividade para focar
bem na diferenca de objetivos (o primeiro: promover uma marca ou a venda de um
produto, e o segundo: enfatizar questdes que merecem atencdo de todos da
comunidade, bem como realizar um chamamento coletivo para a resolucdo de

demandas que se facam urgente no ambito desse mesmo grupo).
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MODULO 4:
“MAOS A OBRA: PLANEJANDO E PRODUZINDO ANUNCIOS DE CAMPANHA
COMUNITARIA”

Objetivo:

Produzir anincios de campanha comunitéaria em folha A4.

ATIVIDADES
1) Primeira producéo textual individual de um anuincio de campanha comunitéria, de

forma manual (parte verbal, escrita; parte visual, desenhada), sobre o tema bullying.

PROFESSOR, chegou um dos momentos mais importantes da execucao do
nosso projeto de ensino: a producéo inicial. Nesta fase, que é diagndstica, vocé pode
constatar as principais dificuldades dos alunos em relacéo a producéao do anuncio de

campanha comunitaria.

PROFESSOR, sugerimos, a seguir, um texto que pode reforcar a motivacéo

para a escrita, com o tema do “Bullying”.

Menina de 11 anos sofre bullying de colegas, no RJ; 'se mata', diz

mensagem
Tatiana Campbell
Colaboracéo para o UOL, no Rio
05/11/2020 11h10
s ‘::I)sg KAPIRof.oaz%
—

Armor

Ola

=

Morre garota

Se mata

MORREEEEEEE

oS

Se corta

Uma menina de 11 anos sofreu ameacas dos colegas da escola através de
mensagens em um grupo de WhatsApp, segundo mostram prints feitos pela mae da
garota. As conversas mostram que a vitima era incentivada a se matar. Os alunos
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chegaram a criar um grupo chamado de "XX do Kapiroto" - o nome da menina sera
mantido sob sigilo - com o objetivo de cometer bullying contra a crianga.

A mae da menina, que pediu para nao ser identificada, disse que as mensagens
foram enviadas na semana passada, na sexta-feira (30). Ela afirmou ainda que vai
entrar com um processo contra todos os envolvidos.

N&o tem como eu aceitar isso. Nem ela, nem outras criangas, merecem passar
por isso. Passaram de todos os limites. Teve gente até de outro estado que conseguiu
o telefone dela e fez ameacgas, € desesperador"”, afirmou a mée.

"Pediram para ela se mutilar, se matar. Todas as medidas estdo sendo tomadas
para que os responsaveis sejam punidos e para que se finalize essa histéria da melhor
forma. Eu vou entrar com um processo contra todos os envolvidos. Minha filha € uma
menina tdo boa, tdo tranquila. Menos mal que quando ela recebeu essas mensagens,
eu estava com ela. Imagina se ndo estou, poderia estar sem minha filha agora”,
lamentou ela.

A Policia Civil informou que os agentes da Delegacia da Crianca e Adolescente
Vitima (DCAV) estéo investigando o caso, que foi registrado ontem pela mae da
menina.

N&o foi a primeira vez. A mée da crianga disse que menina ja sofreu bullying
em outros momentos e nenhuma medida foi tomada. "Ela vem sofrendo bullying desde
gue entrou nesse colégio. Davam apelidos para ela, excluiam ela de algumas coisas.
Eu ia no colégio, faziam um alerta, mas nunca era resolvido. Eu sempre conversei
com a escola, principalmente com a psicologa que até deu um encaminhamento para
ela tratar essas questdes de autoestima, mas nunca foi tomada uma posicdo que
punisse 0s agressores, nem mesmo 0s pais sofrem qualquer tipo de sancao”, relatou
a mae.

"Agora chegou nesse nivel de ataque e ameacas e sinceramente eu quero
saber o0 que é ensinado na escola e dentro da casa dessas criangas pra conseguirem
agir de forma téo cruel", desabafou ela.

Apb6s o ocorrido, a mae da menina disse que ela ira comecar um tratamento
psicologico. "Minha filha € maravilhosa, ela é linda por dentro e por fora. Uma crianca
boa, carinhosa, empatica e com um coracao gigante. NOs temos uma troca muito
grande, conversamos bastante. Ainda bem que estamos recebendo muita ajuda. Por
causa disso tudo, ela vai comecar esse tratamento psicolégico com uma amiga que
se ofereceu para ajudar. Espero que filho de ninguém passe pelo que minha filha esta
passando, porque déi demais".

O que diz a escola

A mae da menina garantiu que o colégio foi notificado sobre o caso e pediu
com urgéncia que reunides fossem marcadas com a dire¢do da unidade. Por meio de
nota, o colégio informou que estad tomando medidas administrativas e legais e que,
diferente do que foi informado pela mae da vitima, a unidade ndo havia sido informada
anteriormente.

"O Colégio Atenas tomou conhecimento, hoje, através de um post nas redes
sociais, da ocorréncia de bullying envolvendo uma aluna. Primeiramente, e acima de
qualquer coisa, lamentamos muito todo o ocorrido, e dedicamos todo 0 nosso apoio e
solidariedade a aluna, sendo certo de que o Colégio Atenas ira disponibilizar toda sua
estrutura para dar o apoio necessario a mesma", disse a instituicdo, em nota.

"Ressaltamos que o bullying se deu através de um grupo de WhatsApp o qual
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o colégio desconhecia por completo, ndo havendo nenhum funcionério no referido
grupo, nao tendo sido também o colégio cientificado anteriormente, sendo agora pelas
redes sociais. Uma vez que agora o fato € de conhecimento do colégio, a partir de
amanhd, as medidas administrativas e legais serdo tomadas. Reforcamos que o
Colégio Atenas ndo tolera e ndo apoia qualquer forma de bullying, reforcando sempre
junto a seus alunos a educagéo com base no respeito, empatia, solidariedade e amor

ao préximo", acrescenta o comunicado.
Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2020/11/05/menina-de-11-anos-sofre-bullying-
na-escola-no-rj-se-mata-diz-mensagem.htm. Acesso em: 17 jun. 2022.

0S recursos visuais sao elementos-chave para o género anuncio
de campanha comunitaria. Assim, antes do momento da producéo, € importante que
vocé, além de apresentar imagens e o texto visual como motivacdo, peca para 0s
alunos pensarem bem nos desenhos, nas cores, no tipo e no tamanho de letra que
irdo utilizar. Isso porque impactam o leitor e o quanto se sentira sensibilizado com a

causa apresentada e, ainda, o desejo ou ndo de se engajar.


https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2020/11/05/menina-de-11-anos-sofre-bullying-na-escola-no-rj-se-mata-diz-mensagem.htm
https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2020/11/05/menina-de-11-anos-sofre-bullying-na-escola-no-rj-se-mata-diz-mensagem.htm
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MODULO 5:
“PUBLICIDADE COMERCIAL E PUBLICIDADE SOCIAL: CONHECENDO A
SOCIO-HISTORIA”.

Objetivos:
X Conhecer a sécio-histéria da publicidade;
X2 Perceber a diferenca entre publicidade social e comercial, bem como os tipos

de anuncios.

ATIVIDADES
1) Realizacédo de dinamica (Rotacdo por Estacdes). No desenvolvimento dessa
atividade, os alunos comparam e diferenciam anuncios comerciais e sociais (de

campanha comunitaria).

2) Apresentacéo de slides sobre publicidade comercial, publicidade social e diferentes

tipos de anuancios (comercial e social institucional e de campanha comunitaria).

PROFESSOR, no site https://www.youtube.com/watch?v=j04CwYh3IdU, vocé

pode saber mais sobre a metodologia ativa de Rotac&o por Estacdes.

PROFESSOR, na dindmica “Rotacdo por Estacdes”, € previsto que os
estudantes tenham acesso a um mesmo contetudo de varias formas (por meio de
videos, audios, leitura do texto impresso, joguinhos etc.), considerando que cada
aluno tem formas singulares de aprender. Na atividade que propomos, fazemos uma

adaptacao, utilizando apenas textos impressos em todas as estacoes.

PROFESSOR, sugerimos a seguir a atividade impressa a ser utilizada na
dindmica e, ainda, os textos que vocé pode exibir em slides, ap0s a realizacdo da

dinamica “Rotacéo por Estacdes” e a organizagao da atividade para esse momento.


https://www.youtube.com/watch?v=jO4CwYh3ldU
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Anuncio para a Estacao 1

Disponivel em: aulascriativas.com%2F2020%2F10%2Fatividade-sobre-anuncio-
publicitario.html&docid=ql4KE-ADx_aGuM&w=480&h=720&source=sh%2Fx%2Fim. Acesso em: 20
mar. 2022.

. Que tipo de anuncio é apresentado na imagem (anuncio comercial, anincio

institucional social ou anincio de campanha comunitaria)? Responda e justifique.

Historias

podem mudar a historia

de muitas criancgas.

O Itau convida vocé a participar do desenvolvimento das
criangas do Brasil, através de um gesto simples: a leitura. E por
isso que o Itau vai distribuir 8 milhdes de livros, porque
acredita que incentivar o gosto pela leitura € uma forma de
mudar a histéria de muitas criancas.

’9 Saiba mais

Disponivel em: http://comunicaquemuda.com.br/itau-incentiva-corrente-de-leitura-para-criancas/.
Acesso em: 20 mar. 2022.

. Que tipo de anuncio € apresentado na imagem (anuncio comercial, andncio

institucional social ou anuncio de campanha comunitaria)? Responda e justifique.
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Anuncio para a estagédo 3
© ESTAMOS PRECISANDO DE SUA AJUDA!
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Em tempos de pandemia, muitos de nossos beneficidrios estdio precisando de ajuda para o
enfretamento ao NOVO CORONAVIRUS. Os donativos podem ser entregues na sede da ACADEF

51 3466 96271 - WWW.ACADEF.COM_BR

Rua Fernando Abbot, n.© 100 - Bairro Nossa Senhora das Gracas - Canoas / RS

Disponivel em: http://www.acadef.com.br.
Acesso em: 20 mar. 2022.

. Que tipo de anuncio é apresentado na imagem (anuncio comercial, andncio

institucional social ou anuncio de campanha comunitaria)? Responda e justifique.

TEXTOS PARA EXIBIR EM SLIDES

Publicidade comercial

A publicidade é definida no dicionario como aquilo que é publico. E comum
encontrarmos o seguinte significado para essa palavra: atividade comercial. Essa
tltima definicdo ndo acontece por acaso. Durante muito tempo a publicidade, esteve
relacionada ao comércio, ao seu desenvolvimento.

Em um estudo histdrico realizado sobre a atividade publicitaria, o autor Mario
César Oliveira (2019) relata que, na pré-histéria, a forma de divulgar produtos e
servicos era rudimentar. Nesse periodo, por exemplo, as pessoas expunham peles de
animais na entrada dos estabelecimentos, com o objetivo de mostrar para as demais
gue passavam na rua que ali era vendido aquele produto.

O autor Mario César Oliveira (2019) conta, ainda, na sua obra sobre a historia
da publicidade, que, na Grécia Antiga, a divulgacdo dos produtos era feita de forma
oral, conforme ainda acontece na atualidade, nas feiras livres e por locutores, em
carros de som. Na Grécia Antiga, de acordo com o apresentado na obra do autor, ja
se buscavam pessoas com habilidades para falar em publico, para conseguir
persuadir o publico a se interessar pelo produto anunciado.

Com o passar dos anos, as formas de fazer e divulgar os antncios publicitarios
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vém se modificando. Oliveira cita, como exemplo dessa evolucdo, o surgimento da
tipografia, em 1600, fato que possibilitou que os anuncios fossem reproduzidos em
grande quantidade. A partir desse periodo, também alguns elementos foram
incorporados a essas pecas publicitarias, como as cores e, posteriormente, as
ilustracdes. A linguagem dos anuncios também passou a ser mais sugestiva e criativa,
nao apenas informativa, como antes.

Conforme esta apresentado na pagina virtual Spiegato, a publicidade

comercial

€ um material promocional preparado e colocado com a finalidade de gerar
receita de vendas. O principal objetivo dessa publicidade € informar e
incentivar potenciais consumidores a comprar produtos ou servicos. As
principais formas de publicidade comercial incluem a que é feita na televisao

e no radio, em jornais e revistas e a on-line também.

publicitario.html&docid=ql4KE-ADx_aGuM&w=480&h=720&source=sh%2Fx%2Fim. Acesso em: 20
mar. 2022.

O anuncio publicitario acima tem o objetivo de divulgar uma marca, um produto,
com o objetivo de persuadir o receptor a compra-lo. Dentre essas estratégias, podem-
se destacar: as cores, a imagem, que apresenta um suco artificial, mas com sabor
natural, da fruta. Na peca publicitaria, ainda é possivel notar a orientacéo, o convite

ao consumidor para se deliciar com o refresco, expresso pelo verbo “prove”.

Publicidade Social

A publicidade, que, desde os seus principios, foi mais voltada para a atividade
comercial, passa, sobretudo, a partir da década de 1990, segundo a autora Sara
Balonas (2011), a abordar questdes sociais. A partir desse periodo, passou-se a ter
uma preocupagdo maior em se criar pecas publicitarias, com o objetivo de

conscientizar os cidadaos a adotar atitudes de responsabilidade social, que garantam
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0 seu bem-estar e, também, o do préximo.

Muitas sdo as instituicbes que, além de divulgarem sua marca e seus produtos,
se voltam para causas sociais, como a fome, a preservacdo ambiental, o incentivo a
leitura, a responsabilidade no transito, dentre outros temas importantes para toda a

sociedade.

Historias

podem mudar a historia

de muitas criancas.

O Itau convida vocé a participar do desenvolvimento das
criangas do Brasil, através de um gesto simples: a leitura. E por
isso que o Itau vai distribuir 8 milhdes de livros, porque
acredita que incentivar o gosto pela leitura € uma forma de
mudar a histdria de muitas criangas.

'> Saiba mais

Disponivel em: http://comunicaguemuda.com.br/itau-incentiva-corrente-de-leitura-para-criancas/.
Acesso em: 20 mar. 2022.

Como podemos observar, no anuncio, temos uma instituicdo privada, o Banco
Itad, que lanca uma publicidade voltada para questdes sociais: a de incentivo a leitura
infantil. Essa publicacdo mostra que, além de se preocupar com os lucros, o retorno
financeiro, também ha um cuidado com o bem comum, com o futuro das criancas, que
pode ser transformado através da leitura.

Foi afirmado, nos paragrafos anteriores, que a publicidade, com o passar dos
anos, passou a representar mais os desejos dos cidadaos. Assim, 0s representantes
das empresas comecaram a compreender que os cidaddos, além de buscarem
estabelecimentos e marcas de confianca para adquirirem, precisariam perceber que
esses também tém responsabilidade social e comprometimento com uma sociedade

pacifica, sustentavel e feliz.

Anuncio de campanha comunitaria

Assim como existem os anuncios publicitarios feitos para promover uma marca
ou um produto e os que divulgam uma marca junto a uma questdo social, temos,
ainda, uma publicidade voltada apenas para questfes sociais. Essas ndo possuem
interesse lucrativo, mas estdo focadas em promover o bem comum, como é 0 caso

dos anuncios de campanhas comunitarias
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Em tempos de pandemia, muitos de nossos beneficidrios estdo precisando de ajuda para o
enfretamento ao NOVO CORONAVIRUS. Os donativos podem ser entregues na sede da ACADEF

51 3466 96271 - WWW.ACADEF.COM_.BR

Rua Fernando Abbot, n.® 100 - Bairro Nossa Senhora das Gracas - Canoas / RS

Disponivel em: http://www.acadef.com.br. Acesso em: 20 mar. 2022.

Essa peca publicitaria foi publicada pela Associacdo Canoense de Deficiente
(ACADEF), uma organizagdo sem fins lucrativos que desenvolve agdes voltadas para
o desenvolvimento das potencialidades, acolhimento das minorias, sobretudo da
pessoa com deficiéncia. Ao que se pode perceber, os anuncios apresentam uma
estrutura semelhante: Titulo, imagem centralizada, slogan, da instituicio. E comum,
ainda, o apelo ao destinatario. Contudo, se diferem quanto ao seu objetivo. Enquanto
o comercial esta voltado para a venda, o institucional social esta voltado para o
fortalecimento de uma marca e, também, para os interesses do cidad&do. Ja o de
campanha comunitaria esta voltado para o bem dos sujeitos que compdem uma
comunidade.

Nos anuncios sociais, temos temas de interesse das diferentes comunidades.
Assim, por meio da divulgacéo, busca-se resolver um problema ou chamar a atencéo
do publico, sensibilizar por meio do apelo, convidar a todos a contribuir, para que um

problema seja resolvido.
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% Conhecer o plano geral global do anuncio de campanha comunitaria.

1) Cacga-palavras para identificagdo dos elementos do plano textual global do
género.

2) Realizagéo de dinamica “Montando um anuncio de campanha comunitaria.

se considerar pertinente, vocé pode, durante ou apés a correcao da
atividade 1, fazer anotacfes na lousa das caracteristicas do anuncio de campanha
comunitaria. Esses registros facilitaréo a fixacdo das do plano textual global por parte

dos alunos.

Relembrando o plano textual do antincio de campanha
comunitaria...

e Titulo

e Texto verbal associado ao visual

« Logotipo da instituicdo proponente da campanha

€ importante que, no desenvolvimento da atividade 2, vocé
explore. com muito detalhamento, cada uma das semioses presentes no anuncio de
campanha, uma vez que ajudam a conferir sentido a esse género e corroboram para

a persuasao, que é o objetivo do género.

, para o desenvolvimento da atividade 2, sugerimos que amplie
0s anuncios e depois recorte cada um dos elementos que compdem a estrutura. Na
realizacdo da atividade, orientamos que leve cartolinas ou papel cartdo e fitas

adesivas para os alunos realizarem a montagem.
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PROFESSOR, sugerimos, ainda, que, ao finalizar a atividade de montagem dos

cartazes, vocé os deixe expostos na sala. Isso ajudaréd os alunos a melhor fixarem a
estrutura global do género.

A seguir, sugerimos alguns anuncios a serem trabalhados:

Seja consciente!

Evite o desperdicio

de agua e energia.
=

FURB

Disponivel em: http://blogfurb.blogspot.com/2013/06/campanha-contra-desperdicio-na-furb.html.
Acesso em 15 maio 2022.

CRIANCA NAO
NAMORA!

“NEM DE BRINCADEIRA”

PR A t&l COVERNO DO EBTADO DO
AnSIATENCIA SOCIAL 24! AMAZONAS

Disponivel em: https://tefenews.com.br/amazonas/campanha-contra-a-erotizacao-de-criancas-ganha-
adesao-imediata-das-redes-sociais.html. Acesso em 15 maio 2022.
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%
VACINACAO CONTRA

0 SAR sAm»o EA
PARALISIA INFANTIL

RIANCAS DE
6 MESES A MENORES DE 5 ANOS
A UM POSTO DE VACINAGCAO.

POSTOS DE VACINAGAO ABERTOS TAMBEM
A0S SABADOS (8 E 22 DE NOVEMBRO)

Disponivel em: https: //ddez com br/2014/11/07/condeuba—campanha-vacmacao contra-sarampo-
paralisia-infantil-comeca-dia-08-novembro/. Acesso em 15 maio 2022.
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MODULO 7: “QUAL O TITULO DOS ANUNCIOS?
IDENTIFICANDO E SUGERINDO TiTULOS PARA OS ANUNCIOS”

Objetivos:

% Identificar e elaborar titulos para os anuncios de campanha comunitaria.

ATIVIDADES
1) Apresentacdo de anuncios em slides para discussao oral dos titulos desses.
2) Dinamica “Qual é o titulo?” (Os anuncios sem titulos serdo exibidos em slides.
Serdo exibidos ainda opc¢Bes de titulos verdadeiros e falsos para que os alunos
identifiquem os verdadeiros).

3) Solicitacéo para os alunos sugerirem outros titulos para os anuncios

PROFESSOR, antes da realizagdo da dinamica “Qual é o titulo?”, sugerimos
gue, inicialmente, apresente, em cartolinas ou slides, imagens de anuncios e chame
a atencdo dos alunos para os titulos. Isso para eles perceberem o quanto esse

elemento verbal é importante para o impacto e a persuasao do interlocutor.

PROFESSOR, para a realizacdo da dinamica sugerimos que apresente, em
cartolinas, 3 anuncios de campanha sem titulos, e disponha alguns titulos em tiras de

papel. Por fim, peca que selecionem os titulos que melhor se adequem aos andncios.

PROFESSOR, busque trabalhar com distratores: crie titulos relacionados ao
tema, mas que ndo correspondam ao apresentado pelo texto visual. Peca aos alunos

para sugerirem titulos para os anuncios apresentados.

DOE SANGUE.

v DOE VIDA.

Doagdo de sangue: o ato que vem do coragao.

f

Disponivel em: https://www.osaogoncalo.com.br/geral/15675/sao-goncalo-abraca-campanha-de-
doacao-de-sangue. Acesso em: 15 maio 2022.

= 4 PREFEITURA DE
i S
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PROVOQUE

SORRISOS

aquecendo vidas.

Campanha do

AGASALHO o . o | o
NA SOTRIMA hn N N o
A e S

Disponivel em: https://www.sotrima.com.br/noticias-locais/campanha-do-agasalho-2.
Acesso em 15 maio 2022.

. \‘ Adote una caneca '/

— e espalhe essa ideial —

[RE]lpense

i @D o gl
Disponivel em: https://twitter.com/ciop_pa/status/953631040333115393.
Acesso em: 15 maio 2022.

aquecendo vidas.
U
-
A\~ =

D O E Campanha do
A:“{‘:? Sotrimna | 3%

NA SOTRIMA
DA SUA REG'AO. Do 2106 a 20/07/2020

Disponivel em: https://www.sotrima.com.br/noticias-locais/campanha-do-agasalho-2.
Acesso em: 15 maio 2022.

Anuncios sem titulos para atividade
£y
,
-
Doagdo de sangue: o ato que vem do coragao.

PREFEITURA DE
R

Disponivel em: https://www.osaogoncalo.com.br/geral/15675/sao-goncalo-abraca-campanha-de-
doacao-de-sangue. Acesso em: 15 maio 2022.
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| |l pense HCiopSustentdve

Disponivel em: https://www.sotrima.com.br/noticias-locais/campanha-do-agasalho-2. Acesso em: 15
maio 2022.

Sugestdes de titulos falsos

A DOACAO DE SANGUE E MUITO IMPORTANTE!

FACA BONITO: DOE SANGUE.

A DOACAO DE SANGUE E UM GESTO MUITO NOBRE.

TROQUE UM COPO DESCAR'[AVEL POR UMA
CANECA REUTILIZAVEL.

PRESERVE O MEIO AMBIENTE.

COPO DESCARTAVEL E BOM, MAS A CANECA E
MELHOR!

DOE AGASALHOS.




AJUDE AO PROXIMO: FACA A DOACAO DE AGASALHOS!

SEJA UM DOADOR DE AGASALHOS.
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MODULO 8:
“ORDEM, ORIENTACAO, PEDIDO OU SUPLICA?
O MODO IMPERATIVO NO ANUNCIO DE CAMPANHA COMUNITARIA.”

Objetivos:
<> Comparar o propésito e a funcionalidade da sequéncia injuntiva em diferentes

géneros, incluindo o anuncio de campanha comunitaria.

ATIVIDADES

1) Leitura de textos verbais e visuais que apresentam o modo imperativo: receita
culinéria, bula de remédio, manual de instruc¢des, placas de transito).

2) ldentificacao de verbos no modo imperativo.

3) Discusséao sobre a intengcdo comunicativa expressada no uso desses verbos.

PROFESSOR, sugerimos que as placas de transito utilizadas para o
desenvolvimento da atividade (Dispositivo C) contenham apenas imagens, por ser
uma excelente oportunidade para os alunos treinarem a leitura de textos nao verbais.
Além disso, poderdao inferir a orientacdo dada em cada uma das placas e, ainda, qual

verbo no modo imperativo esta presente na situacao.
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% Desenhar a parte visual dos anuncios.

1) Apresentacdo de imagens em panfletos de varios anuncios e realizacdo de
abordagem sobre o impacto, sensacéo impressao causada por cada uma dessas
imagens.

2) Apresentacado de tema e titulos de anuncios e orientacdo para a elaboracao da
parte visual (desenho).

, procure enfatizar a importancia da imagem para a impressao

gue sera gerada pelo anuncio.

A seguir, sugerimos alguns temas e titulos que podem ser utilizados na

atividade

Tema: Preservacdo ambiental
Titulo: Plante uma arvore: nosso futuro agradece.

Tema: Uso racional da agua
Titulo: Agua é vida. Nao a desperdice.




\/ . - A
** Revisar e refazer textos utilizando uma grade de controle do género.

1) Devolugdo dos andncios de campanha comunitéria para os alunos;
2) Revisao coletiva das producdes textuais;
3) Autoavaliacdo dos anuncios por meio de ficha de controle do género;

4) Refacgéo dos anuncios.
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Ficha para autoavaliagéo

» O anudncio possui um titulo? Sim () N&o ( )

» As letras do titulo do anuncio estdo em tamanho maior que do corpo do texto?
Sim ( ) Nao ( )

» O tema do anuncio é de relevancia para a comunidade onde vocé vive?
Sim ( ) Nao ( )

» O texto visual complementa o verbal na construgdo de sentido do texto?
Sim ( ) Nao ( )

» No seu anuncio, aparece o logotipo da instituicdo proponente da campanha?
Sim ( ) Nao ( )

» O modo verbal imperativo esta presente no seu texto, com o objetivo de fazer um
apelo, suplica, dar um conselho ou orientacéo?
Sim ( ) Nao ( )
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esta etapa da SDG € muito importante no projeto de ensino do
género, pois, apos o desenvolvimento das atividades voltadas para o plano global do
género, das semioses que o compde etc., espera-se que o aluno consiga, através da

autoavaliacéo, perceber o que precisa ser modificado e melhorado no texto.

sugerimos que escolha as trés melhores producdes feitas pelos
alunos, assim como as que precisam de correc¢des. Projete essas producdes para toda

a turma e faga as analises dos anuncios junto a eles.
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%*  Elaborar andncio de campanha comunitaria, utilizando o aplicativo Canva

1) Formagéo sobre aplicativo Canva com um profissional da area de Informética.

2) Retextualizacado do género anuncio de campanha comunitaria (versdo analdgica

para a digital), utilizando o aplicativo Canva.

, Caso na escola onde vocé leciona a internet ndo tenha grande
alcance, ou ndo seja potente o suficiente para suportar varios aparelhos conectados
ao mesmo tempo, sugerimos que busque parceria com instituicbes locais onde
tenham laboratorios de informatica. Assim, vocé pode desenvolver a atividade de

forma eficaz.

, sugerimos, ainda, que caso leve aos alunos a um laboratorio de
informatica, peca ajuda a alguns colegas da escola, a fim de que ndo haja dispersao

guando a atividade estiver sendo realizada.

Para saber mais....

O que é o Canva Design Online?

O Canva Design é uma das ferramentas de criacdo de pecas graficas para
diversas midias. Com o Canva vocé pode criar artes para redes sociais (Instagram,
Youtube, Facebook, entre outras), panfletos, cartazes, curriculos, capas de livro,
mural de fotos, infogréaficos, convites, cartdo de visitas, entre muitos outros.

A ideia é que qualquer um possa criar as suas proprias pecas sem precisar de
conhecimentos rebuscados em Design. Para isso, para que vocé possa usar de forma
mais simples, existem milhares de templates que vocé pode usar como base para a
sua criacao.

Disponivel em: https://chiefofdesign.com.br/canva-online/
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MODULO 12:
“FINALIZANDO O PROJETO”

Objetivo:
% Divulgar a campanha nos murais da escola e de outros prédios publicos e,
ainda, na pagina que a escola possui no Instagram.

ATIVIDADES
1) Divulgagédo dos anuncios de campanha comunitaria produzidos pelos alunos em
murais da escola, prédios publicos e por meio da pagina do Instagram que a escola

possui
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GABARITO DAS ATIVIDADES PARA O PROFESSOR

DISPOSITIVO DIDATICO A: Atividade diagnéstica (Médulo 3)

Leia o antncio abaixo para responder a questées que seguem:

www.saude.gov.br
(_ otsour sadet 0800 4) 1997 )

Junte sua familia
e seus vizinhos na
|uta contra a dengue.

Sevachther febe alta com o decabega, o atrds dos ol

F oconpo e juntas va imedatamente 3 ma nidade de

www.combatadengue.com,br

Disponivel em: http://alrocha-antenacuItural.blog'spot.com/2012/11/campanha—de-mobilizacao—contra—
dengue.html. Acesso em 15 maio 2022.

1- Na sua opinido, o anuncio acima foi escrito com qual objetivo?
Conscientizar as pessoas da importancia de combater a dengue.

2- Quais as caracteristicas apresentadas no texto acima que nos permitem
classifica-lo como anuncio de campanha comunitaria?

O anancio possui um titulo, uma imagem centralizada, verbos no imperativo que
indicam uma orientagcdo para uma determinada ac¢do, possui um logotipo da
instituicdo proponente da campanha, o texto visual complementa o verbal,
apresenta um tema de relevancia social e de interesse da maioria das
comunidades.
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3- Volte a observar o texto e responda:

a- Qual a(s) instituicdo(des) proponente(s) da campanha?
Secretarias Estaduais e Municipais de Educagéo, Ministério da Saude, Sistema
Unico de Saude e Governo Federal.

b- Qual o tema da campanha apresentado no anancio?
Combate a Dengue.

c- Vocé considera o tema da campanha importante? Por qué?
Resposta pessoal.

4- De que forma as pessoas podem participar dessa campanha?
Embora o antncio ndo apresente de forma clara, a principal medida de combate
a Dengue é evitar a 4gua parada.

5- Os principais elementos que compde um anuncio de campanha comunitaria
sdo: titulo, imagem, que geralmente aparece centralizada e logotipo da
instituicdo proponente.

e Faca uma seta para apontar, no texto, cada um dos itens elencados acima.

Titulo: O combate ndo pode parar.
Logotipo: Secretarias Estaduais e Municipais de Educacao, Ministério da Saude,
Sistema Unico de Saude e Governo Federal.

6- Observe as cores do anuncio e responda:
¢ De que forma essas cores estdo relacionadas com o tema da campanha?

As cores mais presentes no anuncio sao: vermelho e amarelo. Se
associado aos semaforos presentes no transito, sdo cores que indicam alerta e
perigo, a necessidade de que algo seja parado, cessado.

Outra possibilidade seria para indicar que, ap6s a picada do mosquito da
dengue, a contaminacdo ocorre na corrente sanguinea, além dos riscos que as
pessoas contaminadas possuem de adquirirem dengue hemorragica.

7- Agora observe a imagem e relacione-a com o enunciado verbal: “Brasil Unido
Contra a Dengue!”.
A imagem associada ao enunciado verbal indica que todas as pessoas que
compbe a sociedade, a comunidade estdo convidadas a adotar medidas de
combate a Dengue.

8- Conforme observamos no texto o enunciado verbal “Dengue mata” aparece
destacado no texto. Na sua opinido, por que isso acontece?
Para chamar a atencdo dos destinatarios de que a contaminacao pela picada do
mosquito da dengue pode levar alguém a Obito. Por isso, os cuidados na
prevencao se fazem necessarios.

9- “Junte sua familia e os seus vizinhos na luta contra a dengue”.
o A qual modo pertence a forma verbal destacada?
Ao modo imperativo
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10- Em quais ambientes anincios como o apresentado acima circula?
Em locais publicos, principalmente nos que concentram grande circulacdo de
pessoas: murais de prédios publicos e ainda instituicdes ndo-governamentais.

11- O anuncio de campanha comunitarial® é um género da publicidade. Sabendo
disso, quem provavelmente produziu o anuincio de campanha comunitaria analisado?
Provavelmente, foi um publicitario que produziu o anuncio, seguindo algumas
orientacdes da instituicdo proponente da campanha, bem como a aprovacgao
dessa.

10 Professor, € importante comentar, com os alunos, que nem sempre um aniincio de campanha
comunitéria serd produzido por um profissional publicitario. Em algumas situa¢des, um representante
da instituicdo proponente da campanha assume o papel desse profissional para produzir o género,
assim como eles (os alunos) fardo, nas atividades de produgéo textual.
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DISPOSITIVO DIDATICO C

(Caca-palavras — Médulo 06)
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Fonte: a autora.

CIRCULAR PALAVRAS: TITULO, IMAGEM E LOGOTIPO



DISPOSITIVO DIDATICO C

(Atividade de identificacdo dos verbos no imperativo — Médulo 08)
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Leia cada um dos textos a seguir, identifique e escreva os verbos no modo imperativo
presentes em cada um deles.

Arroz ao Forno
com Calabresa

INGREDIENTES

* 2 xicaras (chd) de arroz cru

* 2 colheres (sopa) de dleo

1 dente de alho amassado

* 1 cebola pequena em cubos

* 250g de linglica calabresa em rodelas
* 100g de cenoura em cubos

© 100g de vagem picada

* 1; pimentdo vermelho em cubos

* Sal a gosto

2 Y xicaras (chd) de dgua quente

Numa férma coloque o arroz, o dleo, o alho, a cebola, a
lingiiica, a cenoura, a vagem, o pimentdo e mexa bem.
Acrescentar o sal e a dgua e despeje na farma. Cubra com
papel aluminio e leve ao forno preaquecido (250°) por 40
minutos ou até que o arroz esteja cozido.

Disponivel em: http://receitas61.blogspot.com/. Acesso em: 20 jun. 2022.

Coloque, mexa, despeje, cubra, leve.

Como fazer o gatinho

Material necessario:

(VALE, Mério Ricardo do. Picolé, o menino de papel. Belo Horizonte

cartolina amarela

cola plastica

lapis de cor ou hidrocor
tesoura sem ponta

RECORTE AS FORMAS ABAIXO

2 MONTAGEM:
1- DOBRE O NOS
LOCAIS INDICADOS.
3 +

e

3

RN\

2- DEPOIS DE DOBRADO
-‘ ------------------ I-- A TESOURA

OS ENCAIXES.

% 5

~
3- ENROLE O RABO USAN-
DO UM LAPIS.
~ 1ils i =

B - RABO 4- COLE O PE:

I ATRAS DA m

PP
&

s-

- PASSE UM POUCO DE
_ COLA E ENCAIXE O
- PESCOCO E A CABECA.

= X B
AF R
(VALE, Mario Ricardo do. Acole. © menino de pape/. Belo Horzonte: RHJ, 1993, 18 p.)

Dobre, enrole, cole, passe.

: RHJ, 1993).
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PASSO A PASSO
DA LAVAGEM
DE MAOS.

Se vocé for utilizar agua e sabao, a lavagem
@ deve durar aproximadamente 1 minuto.

Se vocé for utilizar o alcool gel, a lavagem
deve durar aproximadamente 20 segundos.

e

Utilize agua e sabao
ou alcool gel a 70%;

Articulacgdes;

Punhos;

Primeiro, esfregue
as palmas das maos;

Polegares;

o

Enxague as maos;

Posteriormente,
o dorso das maos;

Pontas dos dedos;

©@

E seque.

N3o esqueca de higienizar entre os dedos e o dorso das maos!

Disponivel em: https://images.app.goo.gl/9Lkext8ld2mmrLON7. Acesso em: 20 jun. 2022.

Utilize, esfregue, enxague e segue.

2- Agora, observe os textos nao verbais a seguir e escreva a mensagem expressa em
cada um deles:

Dica: em todas, vocé utilizara verbos no modo imperativo

a-

Disponivel em: https://pt.dreamstime.com/ilustra%C3%A7%C3%A30-stock-n%C3%A30-pise-na-
grama-image43266188. Acesso em: 20 jun. 2022.

N&o pise na grama.
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Disponivel em: http://casalcroche.com.br/instrucoes-de-lavagem. Acesso em: 20 jun. 2022.

Lave a méo N&o use alvejante

Disponivel em: https://www.aerotexextintores.com.br/2-inicio/4-produtos/497-sinalizacao. Acesso em:
20 jun. 2022.
Vire a esquerda.

2- Agora, observe o anuncio de campanha comunitaria, destague o verbo no

imperativo e escreva com que proposito ele foi utilizado no texto.

SETEMBRO
AMARELO

MES DA VALO_RIZACAO DA VIDA E
DA PREVENCAO AO SUICIDIO

SEJA A AJUDA
QUE O OUTRO

PRECISA.

MESO

25 ANOS

DE EXPERIENCIA
E DEDICAGAO

Verbo no modo imperativo: Seja
Propoésito do uso: chamamento para ado¢ao de uma agao.
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DISPOSITIVO DIDATICO A

(Atividade de sondagem — Mddulo 03)

www.saude.gov.br
{_ otsour sadot 0800 61 1997 )

Junte sua familia
e seus vizinhos na
uta contra a dengue.

» Se vocé tiver febre aita com dor de cabeqa, dor atrds dos olhas,
PR 10 corpo e s funtas v imedatamente 3 na unidade dé sadde.

www.combatadengue.com.br

Disponivel em: http://alrocha-antenacuItural.bIogspot.éom/Zé:[Z/ﬂ/campanha-de-mobilizacao-contra—
dengue.html. Acesso em 15 maio 2022.

Atividade diagndstica

Na sua opinido, o0 anuncio acima foi escrito com qual objetivo?

Quiais as caracteristicas apresentadas no texto nos permitem perceber que ele
se classifica como anuncio de campanha comunitaria?

Volte a observar o texto e responda:

Qual a instituicdo proponente da campanha?

Com qual objetivo 0 anuncio foi criado?

Qual o tema da campanha apresentado no anuncio?

Vocé considera o tema da campanha importante? Por qué?

De que forma as pessoas podem participar dessa campanha?
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Os principais elementos que comp8e um anuancio de campanha comunitéria
sdo: titulo, imagem, que geralmente aparece centralizada e slogan da
Instituicdo proponente.

Faca uma seta para apontar, no texto, cada um dos itens elencados.

Observe as cores do anuncio e responda:

De que forma essas cores estao relacionadas com o tema da campanha?

Agora, observe a imagem e relacione-a com o enunciado verbal: “Brasil Unido
Contra a Dengue!”.

Conforme observamos no texto o enunciado verbal “Dengue mata” aparece
destacado no texto. Na sua opinido, por que isso acontece?

“Junte sua familia e os seus vizinhos na luta contra a dengue”.

A qual modo pertence a forma verbal destacada?

10- Em quais ambientes anancios, como o apresentado, circulam?

11- O anuncio de campanha comunitaria € um género da publicidade. Sabendo

disso, quem provavelmente produziu o anuncio de campanha comunitaria
analisado?
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DISPOSITIVO DIDATICO B
(Primeira Producado antncio de campanha comunitéria — Médulo 04)

Caro aluno, nesta etapa, vocé ira produzir anuncios de campanha comunitaria.
Tente relembrar 0 que estudou sobre o género na atividade diagnéstica.
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DISPOSITIVO DIDATICO C
(Cacga-palavras - Médulo 06)

1- Procure no cacga-palavras os elementos que compdem o plano textual
global do antincio de campanha comunitéria.

A ARRMMHVYVTTIFETD
E DI EEYTLWWNE
I1 EMMPI I EGTE H
WLAPTUPTSTOS S!I
N F GUUDUTPATIOE
O S EAHDULTEAWTCN
ESMETTIOOTETIDD
N NWDULGULALEC S
A S UETI SNNOOTIHR
LLOGOTTIPOAODO
DRDNDUOUWUATLTETCC
LECETILTENSTLTO

Fonte: a autora.



DISPOSITIVO DIDATICO D

(Atividade de identificagdo dos verbos no imperativo — Médulo 08)
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1- Leia cada um dos textos, identifique e escreva os verbos no modo imperativo

presentes em cada um deles.

Arroz ao Forno
com Calabresa

* 2 xicaras (chd) de arroz cru

* 2 colheres (sopa) de dleo

1 dente de alho amassado

* 1 cebola pequena em cubos

* 250g de linglica calabresa em rodelas
 100g de cenoura em cubos

© 100g de vagem picada

* 1; pimentdo vermelho em cubos

* Sal a gosto

2 Y xicaras (chd) de dgua quente

Numa férma coloque o arroz, o dleo, o alho, a cebola, a
lingiiica, a cenoura, a vagem, o pimentdo e mexa bem.
Acrescentar o sal e a dgua e despeje na farma. Cubra com
papel aluminio e leve ao forno preaquecido (250°) por 40
minutos ou até que o arroz esteja cozido.

Disponivel em: http://receitas61.blogspot.com/. Acesso em: 20 jun. 2022.

Como fazer o gatinho

Material necessario:

cartolina amarela

cola plastica

lapis de cor ou hidrocor
tesoura sem ponta

RECORTE AS FORMAS ABAIXO

- b

MONTAGEM:
1- DOBRE O CORPO NOS
LOCAIS INDI A
& & &

_—
. X\

2- DEPOIS DE DOBRADO

L3 ESOURA

OS ENCAIXES.

5- PASSE UM POUCO DE
COLA E ENCAIXE O
PESCOGCO E A

= R

(VALE. Maric Ricardo do. Ficome. © menino de pape/. Belo Horzonte: RHJ, 1993. 16 p.)

(VALE, Mério Ricardo do. Picolé, o menino de papel. Belo Horizonte

. RHJ, 1993).
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PASSO A PASSO Se vocé for utilizar agua e sabio, a lavagem
deve durar aproximadamente 1 minuto.

DA LA..VAGEM g Se vocé for utilizar o alcool gel, a lavagem

DE MAO S_ deve durar aproximadamente 20 segundos.

@ A 2 @

Utilize agua e sabiao Primeiro, esfregue Posteriormente,
ou alcool gel a 70%; as palmas das maos; o dorso das maos;

Articulacgoes; Polegares; Pontas dos dedos;

Punhos; Enxague as maos; E seque.

Nao esqueca de higienizar entre os dedos e o dorso das méaosl!

Disponivel em: https://images.app.goo.gl/9Lkext8ld2mmrLON7. Acesso em: 20 jun. 2022.

2- Agora, observe os textos ndo verbais a seguir e escreva a mensagem expressa
em cada um:

Dica: em todas, vocé utilizara verbos no modo imperativo

a-

Disponivel em : https://pt.dreamstime.com/ilustra%C3%A7%C3%A30-stock-n%C3%A30-pise-na-grama-
image43266188. Acesso em: 20 jun. 2022.
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Cwy XX

Disponivel em: http://casalcroche.com.br/instrucoes-de-lavagem. Acesso em: 20 jun. 2022.

Disponivel em: https://www.aerotexextintores.com.br/2-inicio/4-produtos/497-sinalizacao. Acesso em: 20 jun.
2022.

2- Agora, observe o anuncio de campanha comunitéaria, destaque o verbo no
imperativo e escreva com que proposito ele foi utilizado no texto.

SETEMBRO
AMARELO

MES DA VALORIZAGAO DA VIDA E
DA PREVENGAO AO SUICIDIO

SEJA A AJUDA

QUE O OUTRO
PRECISA.

MESO

25 ANOS

DE EXPERIENCIA
E DEDICAGAO

@moso,.

Disponivel em: https://images.app.goo.gl/Fdsq64XbVZzzhkrTA. Acesso em: 20 jun. 2022.
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DISPOSITIVO DIDATICO E
(Producéo final anuncio de campanha comunitéria - Médulo 10)
Caro aluno, chegou a hora de colocar em prética tudo o que aprendeu sobre 0
anuncio de campanha comunitaria, observe com atencao o que faltou na sua primeira

producdo, para contemplar nesta.
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APENDICE B: Relatos de préatica da pesquisadora

15/08/2022

No dia 15 de agosto de 2022, iniciei a aplicacdo da SDG na Escola Municipal
Maria Aristéia Figueiredo da Fonseca. Na ocasido, desenvolvi a primeira oficina,
voltada para o trabalho com o tema do anuncio de campanha comunitaria a ser
produzido nos mdédulos posteriores: o bullying. O tema foi de grande aceite e interesse
por parte dos alunos, por estar relacionado diretamente a vivéncia e a experiéncia
deles.

A primeira atividade realizada foi a exibicao de dois videos que se intitulavam:
“valorize a vida” e “cyberbullying: como acabar com esse assédio virtual’. Enquanto
assistiam aos videos, os alunos se mostraram muito atentos aos relatos, sobretudo
no primeiro, no qual uma menina relatava todo o seu sofrimento ao receber apelidos
de colegas.

No video, foi mostrada, ainda, a forma como a menina superou 0s traumas
gerados a partir dos constrangimentos que sofreu, e a mensagem final que ela deixa
a todas as pessoas que assistirem ao video, para que “se aceitem da maneira que
sdo e se achem lindos”. Alguns alunos ficaram marejados, diante das palavras
motivadoras da menina.

A concentracao durante a atividade, de certa forma, foi surpreendente, pois a
turma € geralmente inquieta e indisciplinada, durante as aulas. ApGs a exibicdo dos
videos, foi organizada uma roda de conversa, em que os alunos, individualmente,
apresentaram suas reflexbes sobre o contelddo visto. A participacdo durante a
atividade foi intensa: todos queriam expressar suas opinides, relatar as experiéncias
em relacédo ao bullying, o que acham sobre a pratica, o contato com pessoas que ja
foram vitimas da pratica. Em alguns momentos da aula, houve a necessidade de
organizar os momentos de fala, de modo que o engajamento na atividade também foi
surpreendente, pois também nao é tdo comum na turma.

Na roda de conversa, foram feitos alguns questionamentos aos alunos, como:
Vocé ja sofreu bullying? Vocé ja foi vitima de bullying? Na sua opinido, as vitimas de
bullying devem se vingar dos agressores? Quando vocé vé alguém cometendo hate
em alguma postagem na internet, reforca as agressdes ou repreende? Vocé ja criou
um perfil fake na internet, para difamar alguém? Na sua opinido, o que pode ser feito

para que o bullying seja combatido?
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Respondendo ao ultimo questionamento, a maioria dos alunos respondeu que
seria “um movimento”, palestra, projeto na escola (pois é o espaco onde mais
acontece esse tipo de agressdo), que conscientizasse aos alunos que o bullying é
grave e pode levar as pessoas a tirarem a prépria vida.

Ao serem instigados sobre qual titulo escolheriam para o projeto, citaram os
seguintes: “Bullying aqui nao!”, Amigos sim, bullying n&o!”, “Bullying ndo é
brincadeira”, “Bullying ndo tem a menor graga”, “Bullying, gargalhadas que geram
lagrimas”. Posto em votacédo, a maioria dos alunos votou no ultimo titulo. A realizacéo
da oficina superou as expectativas e atingiu seu objetivo: a participacdo e o

engajamento da turma.

05/09/2022

No dia 05 de setembro de 2022, desenvolvi os moédulos 2 e 3 da SDG. O
primeiro, intitulado “Eu preciso interferir nas decisdes que interferem na minha vida” e
0 outro, “Identificando os conhecimentos prévios que os alunos possuem sobre o
género anuncio de campanha comunitaria.”

O primeiro médulo foi voltado para a conscientizacdo da importancia do
protagonismo juvenil e o segundo, para diagnosticar as capacidades linguageiras dos
alunos, na leitura e producdo do género. Como atividade do modulo 2, foram
apresentados videos de algumas Conferéncias Nacionais pelo Meio Ambiente, nas
guais jovens do Brasil inteiro discutem, em suas escolas, propostas de melhoria para
a instituicdo, bem como para a comunidade. O objetivo foi a percepcéao, por parte dos
alunos, de que, estando inseridos em um ambiente, tudo que acontece nesse espaco
diz respeito a eles.

Os alunos demostraram interesse pelo conteido do video, principalmente a
forma como os adolescentes se mostravam entusiasmados em apresentar solucées
para os problemas que a afetam a si e aos seus pares. Ao finalizar a exibicédo do video,
perguntei aos alunos se, assim como aqueles jovens, eles também conseguiriam
melhorar alguma situacdo dentro da escola ou no seu bairro.

Na ocasido, alguns relembraram uma campanha que aconteceu, na escola,
contra o desperdicio da agua e que, apds essa mobilizacdo, passaram a adotar
habitos, como néo encher a garrafinha de agua por completo. Segundo eles, uma vez

gue essa garrafinha é cheia e o sujeito ndo consome todo o conteddo em pouco
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tempo, essa agua passa do estado gelado para o natural rapidamente, havendo a
necessidade de ser trocada.

Apesar do exemplo citado por uma aluna, percebi que muitos estudantes
pensam ser apenas problemas dos adultos ou autoridades locais cuidarem de certas
demandas, ndo deles, pois ainda sdo adolescentes e, por isso, ndo teriam certas
responsabilidades. Na tentativa de aproximar o discurso do protagonismo juvenil da
realidade deles, citei o exemplo de um projeto realizado por uma escola privada, que,
inclusive, tinha como atividade uma campanha de arrecadacao de alimentos. Entéo,
os alunos se lembraram de que um grupo de jovens 0s convidaram a um evento, bem
como solicitaram as doacfes que iriam ser destinadas as pessoas carentes da
comunidade.

Foram citadas pelos alunos formas de ajudar ao préximo, como “uma palavra
amiga” para quem esta passando por um momento dificil, como a depressdo. Foi
lembrada, ainda, a campanha “Setembro Amarelo”, que tém como objetivo o combate
ao suicidio. Alguns, também, relembrando a oficina anterior, ressaltaram campanhas
contra o bullying. A reflexdo feita ao final do médulo é que o esforco em despertar os
alunos para a cidadania foi valido, apesar de se reconhecer que um trabalho para
esse despertar para a participacao cidada ainda precisaria ser fortalecido.

No médulo 3, houve muita dificuldade em manter a disciplina e a concentracao
dos alunos, pois, no horario das atividades, teve também o inicio das atividades de
um preparatorio para uma competicdo desenvolvida pelo Rally da Educacdo (um
projeto desenvolvido pela equipe do Rally dos Sertbes), que envolveu todas as
escolas do municipio. Quatro alunos da turma integravam a equipe que representaria
a escola. Assim, foram retirados da sala para treinarem e se prepararem.

Enquanto os colegas saiam da sala e, ao perceberem o movimento voltado
para a preparacdo desses alunos, a turma ficou muito agitada. Os estudantes
comecaram a solicitar a saida da sala, queriam informacGes sobre o evento, se
haveria a possibilidade de irem ao local onde aconteceria para torcerem pela escola,
gueriam acompanhar os treinos das equipes.

Apés tomadas as medidas para reestabelecer a ordem na sala, apresentei-lhes
a atividade do dia: um diagndstico para identificarem as principais caracteristicas do
género textual. Foi perceptivel a facilidade dos alunos em identificar, por exemplo,
alguns elementos do plano textual global do anincio de campanha comunitaria, como

titulo e imagem. Quanto ao logotipo, a maioria mostrou ndo conhecer essa
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terminologia. Questionaram-me e aos demais colegas da turma sobre o que seria.
Quando esclareci que € o simbolo e os nomes das instituicbes proponentes da
campanha, conseguiram identificar.

Por outro lado, ndo manifestaram a mesma facilidade em relacdo as
capacidades de acdo, como perceber quem produz o género e para qué. Quanto as
capacidades multissemidticas, também mostraram ndo compreender bem o uso de
alguns recursos, como as cores e a correspondéncia entre texto visual e verbal. Por
inUmeras vezes, pediram-me que explicasse algumas questdes, para que pudessem
entender melhor. A reflexao feita ao término dessa etapa da SDG é de que o trabalho
com as capacidades multissemioticas do género precisam ser intensificadas, a fim de

os alunos perceberem os significados das semioses que compdem o género.

08/09/2022

No dia 08 de setembro de 2022, realizei 0 médulo 4 da SDG, com o objetivo de
realizar a primeira producdo do género anuncio de campanha comunitaria. A atividade
envolvia a escrita e, também, o desenho. Foi dada, como texto motivador, a noticia de
uma adolescente que sofreu bullying e cyberbullying e que recebe o apoio da mae na
busca pela identificacdo do agressor.

Observando individualmente cada aluno, foi possivel perceber que a maioria
teve dificuldade em produzir o desenho. Alguns, ao fazerem a parte verbal, ficaram se
perguntando que desenho utilizar para complementar. Outros buscaram inspiracao
em imagens dos livros didaticos. Foi perceptivel, ainda, que o recurso em que menos
se deteve atencdao foi o tipo de letra: usaram praticamente a mesma fonte e tipos de
letra, inclusive no titulo e corpo do texto. Nessa producdo, os alunos ainda nao
utilizaram cores, o primeiro foco foi a associacdo de texto visual e verbal, ficando
apenas para as proximas oficinas a utilizacao das cores.

Como de costume, a turma estava agitada e inquieta. O clima quente, acima
de 35 graus, a ventilacdo insuficiente da sala e a proximidade do horéario de término
das aulas influenciaram na agitacdo e inquietude dos alunos. Diante da situacao,
busquei como estratégia: abrir portas e janelas. Solicitei que os alunos baixassem um
pouco a cabeca, pondo-a um pouco sobre a mesa (apoiada nos bracos) e fechassem
os olhos. O exercicio de concentracdo durou cerca de 5 minutos e contribuiu para a
calmaria na sala e o retorno de forma tranquila a producéo textual.

Apesar das dificuldades e intempéries, os alunos produziram seus anuncios,
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alguns com maior cuidado e atengéo que outros.

16/09/2022

No dia 16 de setembro de 2022, desenvolvi o médulo 5 da SDG, que tinha como
objetivo induzir os alunos a perceberem a diferenca entre a publicidade comercial, a
social e, ainda, entre os tipos de anuncios: comercial, institucional social e de
campanha comunitaria. Ao avistarem-me e ao diretor da escola chegando a sala com
os itens para a aula (placas, xerox, folhas coloridas, data show, mesas de plastico),
os alunos ficaram entusiasmados, perguntando-me o que tinha preparado para eles.
A ideia da divisdo de grupos e a explicacéo sobre a organizacao da dinamica fizeram
com que achassem a atividade interessante. Por isso, ouviram atentamente as
orientacoes.

A Metodologia Ativa de Rotacao por Estacdes foi a escolhida para o trabalho
nessa oficina, e foi aplicada da seguinte maneira: organizei trés estacoes: estacao
bolo, estacéo biscoito e estacdo vitamina (foram dispostas plaquinhas de papel nas
mesas com 0s nomes desses itens). Na primeira estacao, dispus anuncios comerciais;
na segunda, institucionais sociais; e na terceira, de campanha comunitaria. Abaixo de
cada um dos anuncios, havia um enunciado que solicitava que o aluno identificasse o
tipo e justificasse o porqué da classificacdo dada.

Organizados em grupos (3), os alunos passavam por cada estacao,
permanecendo, em cada uma, um tempo equivalente a 10 minutos. Ao sair de cada
estacdo, os alunos levavam consigo as anotacdes feitas. Durante a realizacdo da
dindmica, foi notorio 0 quanto os grupos tiveram maior facilidade em reconhecer o
anuncio comercial, o que pode ser explicado pelo fato de ser o tipo de anincio com o
gual mais tém contato no cotidiano. A dificuldade esteve em diferenciar anuncio
institucional social e campanha comunitaria. Diante da duvida, os alunos das estacfes
“vitamina” e “biscoito” conversaram entre si. Nao chegando a uma conclusao,
pediram-me ajuda.

Apés os esclarecimentos de que as campanhas comunitarias, ainda que tratem
de uma tematica social, tém um publico e um publico-alvo definidos como moradores
de uma determinada comunidade a quem a campanha expressa nos anuncios visa
atingir. Foi esclarecido, ainda, que no anuncio de campanha comunitaria,
diferentemente do anuncio institucional social, as empresas proponentes das

campanhas néo possuem interesse em favorecimento de imagem ou marca. Apdés as
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colocacg@es feitas, os alunos conseguiram diferenciar os tipos de anuncios.

Encerrada a dinamica, ocorreu uma socializacdo oral, na qual os componentes
dos grupos apresentaram as classificacfes dadas a cada um dos andncios presentes
nas estacoes, seguidas das justificativas. Perguntei, ainda, durante as exposi¢oes, 0
gue os trés anuncios tinham em comum e em que aspecto se diferenciavam. As
respostas foram satisfatérias.

AplGs as exposicdes orais, solicitei que ajudassem a organizar a sala e a
preparar o data show; quatro alunos ajudaram nessa atividade. Estando a sala
preparada, exibi slides que apresentavam a histéria da publicidade, a diferenca entre
publicidade social e comercial, além de trés tipos de anuncios: comercial, institucional
social e de campanha comunitaria. A explanacdo com os slides precisou ser resumida,
pois, por mais que estivessem interessados pelo contetdo, as expressoes faciais dos
alunos mostravam cansaco e fadiga, principalmente em decorréncia do calor de 34
graus e por se tratar da ultima aula.

Apos a exibicdo dos slides, comuniquei aos alunos que tinha uma surpresa, fui
a cantina e peguei o0 bolo, os biscoitos e a vitamina (itens presentes nas estacdes),
todos foram servidos. Foi um momento de muita alegria e confraternizacdo. Ao
encerrar a aula, alguns alunos parabenizaram-me e agradeceram-me por uma aula
tdo boa, externando que desejavam “que todas as aulas, de todas as disciplinas
fossem boas como aquelas”. A preocupacao inicial que tive com a atividade, pelo fato
de envolver varias etapas e contar com muito movimento, foi substituida pela
satisfacdo de ver a felicidade dos alunos ao se sentirem valorizados e perceberem o

zelo com o qual preparei 0 médulo para eles.

22/09/2022

No dia 22 de setembro de 2022, desenvolvi o modulo 06 da SDG, cujo objetivo
foi levar os alunos a conhecerem o plano textual global do anuncio de campanha
comunitaria. As atividades sugeridas para a oficina foram um caca-palavras e a
montagem de um quebra-cabecas.

A primeira atividade do médulo foi respondida de forma imediata pelos alunos,
gue encontraram quase todas as palavras, com excec¢ao apenas de um aluno que ndo
lembrava de uma delas. Ao expressar para a turma que havia se esquecido do nome
gue recebia a parte que apresentava o nome das instituicdes que promoviam a

campanha, a turma respondeu, quase em coro, que seria o logotipo.
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O exercicio com a montagem do quebra-cabeca teve a seguinte organizagao:
os alunos formaram trios e receberam dois envelopes, cada um com partes,
elementos estruturais do género em questdo. Além dos envelopes, entreguei folhas
sem pauta, tesouras e cola. Quando autorizei, 0s componentes dos trios analisaram
os elementos do anuncio e conversaram sobre a ordem de colagem de cada um, que
era, por sua vez: titulo na parte superior, imagem centralizada e logotipo da instituicao
proponente da campanha na parte inferior do anuncio.

Durante a realizacdo do médulo, percebi que os alunos tiveram facilidade em
identificar e montar o quebra-cabeca corretamente, com excecao de um trio, que nao
observou que a base da lampada e a ponta da gota d’dgua precisavam estar
direcionados para a parte superior. Ao perceber o erro em relacdo a posicdo da
lampada, um colega chamou a atencdo dos demais, orientando a posi¢ao correta da
imagem. Nesse momento, o trio se defendeu, afirmando que néo teria problema de a
lampada ser colocada com a base para baixo. O colega pediu que os demais
observassem que o0 anuncio tratava sobre desperdicio de energia, e completou
dizendo que so6 acontece esse desperdicio, quando o artefato esta ligado.

No momento do debate entre os alunos, aproveitei para questiona-los sobre
outro elemento que compunha o texto em questdo. Apenas um aluno percebeu que
havia uma gota d’agua. Perguntei, também, qual a relacdo dos dois elementos que
compunham o texto visual. Como resposta ao questionamento feito, um aluno
respondeu que “o desperdicio de agua tem a ver com o desperdicio de energia” e
outro, que “a geracdo de energia depende da agua, e quanto mais se usa energia,
mais se usa agua. Assim, economizando energia, também se economiza agua”.

Ainda que nao fosse o objetivo da oficina, trabalhar a complementacdo de
textos visual e verbal foi muito importante para os alunos perceberem que todas as
semioses escolhidas para a composicdo do anuncio ndo sao feitas de forma aleatoria,
mas cuidadosa. E isso € realizado para cumprir bem o objetivo de apresentar a
importancia da questdo social abordada e impactar o destinatario, motivando-o a
participar da campanha.

Na montagem do quebra-cabeca do envelope de numero 2, todos os trios
mostraram facilidade. Durante a realizacdo desse exercicio, uma aluna, ao ler o titulo
do anuncio “Crianca ndo namora, nem de brincadeira”, questionou-me “se, realmente
achava que as criangas da atualidade ndo namoram”. Ao ouvir o questionamento,

muitos alunos quiseram comentar a pergunta, antes mesmo de ouvir a resposta.
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Na opinido da maioria dos alunos, por mais que, no periodo atual, muitas
criancas jA& namorem, isso € muito prejudicial, pois perdem o tempo precioso de
brincar. Ainda de acordo com eles, quando as pessoas comegcam a namorar muito
cedo, podem iniciar a vida sexual precocemente e, ainda, engravidar, “prejudicando o
seu futuro”. Apos a discussdo do tema, solicitei que os alunos lessem novamente o
titulo do anuncio do envelope 2 e o relacionasse com a imagem. Muitos responderam
que “a imagem apresentava varias criangas de méaos dadas e felizes, mostrando que
crianga tem que brincar, ndo namorar’.

Finalizadas as discussdes, os trabalhos foram socializados. Em seguida,
solicitei que os alunos desfizessem os trios e retornassem aos seus locais originais
para fazerem outro exercicio de forma individual: encontrar elementos do plano textual
global do anuncio de campanha comunitaria em um cacga-palavras. A atividade foi feita
rapidamente, em um tempo de 5 minutos, quase todos encontraram as palavras, com
excecao apenas de um aluno que nao lembrava de uma das palavras. Ao expressar
para turma que havia se esquecido do nome que recebia a parte que apresentava o
nome das instituicbes que promoviam a campanha, a turma respondeu, quase que
em coro, que seria o logotipo.

Ao concluir a atividade, senti-me satisfeita, pois, além de perceber que alcancei
o objetivo do mddulo, consegui como “bbénus” que a turma observasse questdes
importantes no anuncio: a complementacao existente entre texto verbal e visual e a

importancia dos temas abordados nos anuncios.

05/10/2022
Aos cinco dias do més de outubro de 2022, apliquei os médulos 7 e 8 da SDG.
O primeiro, intitulado “Qual o titulo dos anuncios?”, teve como objetivo orientar para o
processo de identificacdo e elaboracdo de titulos para anuncios de campanha
comunitaria, e o segundo, com o titulo “Ordem, orientagdo, suplica? O modo
imperativo no anuncio de campanha comunitaria”, objetivou comparar o propdsito e a
funcionalidade da sequéncia injuntiva em diferentes géneros, incluindo o anuncio de
campanha comunitaria.
No maodulo 8, destinado a trabalhar o titulo dos anuncios, como atividade, exibi
guatro anuancios sem titulos em slides e pedi que os alunos olhassem, com muita
atencdo, todos os elementos que compunham o0s anuncios e, principalmente as

imagens. Disse aos alunos que apontaria trés titulos possiveis para 0os anuncios,
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relacionados a temética abordada em cada um. Solicitei que observassem bem os
possiveis titulos e identificassem o verdadeiro.

Foi perceptivel, durante a realizacdo do médulo, o quanto os alunos (a pequena
guantidade em sala) se engajaram na atividade, alguns requereram que retornasse
ou avancasse na passagem dos slides, para melhor analisarem os anuncios e
sugestdes de titulos. A maioria conseguiu identificar os titulos corretamente. Ainda
durante a realizacao da oficina, apresentei novamente os slides com os anincios sem
titulos e pedi que os alunos sugerissem outros titulos. Quatro alunos, dos doze
presentes, deram respostas bem satisfatorias, demostrando criatividade, além da
compreensao e do cuidado que se deve ter na elaboracao do titulo, mensagem central
do anuncio.

No moddulo 8, o objetivo foi a compreensdo por parte dos alunos da
intencionalidade e funcionalidade do modo imperativo nos diferentes géneros,
incluindo o andncio de campanha. Nesse intento, realizei uma revisdo sobre o modo
imperativo, ja trabalhado no primeiro semestre letivo do ano de 2022. A maioria dos
alunos teve facilidade em encontrar os verbos no imperativo presentes na receita
culinéaria e no outro texto instrucional que orientava o passo a passo para confeccao
de um gatinho feito com papel.

A outra parte do exercicio apresentava textos visuais, como placas de transito
e etiquetas de roupas. Solicitei que os alunos identificassem as mensagens expressas
em cada um dos textos e escrevessem-nas. Na Ultima questdo, apresentei um anuncio
de campanha comunitaria, para os alunos destacarem o verbo no modo imperativo e
apresentassem a intencdo comunicativa do seu uso.

A orientacdo dada nas placas “vire a esquerda” e “ndo pise na grama” foram
identificadas com facilidade. Porém, nas etiquetas de roupas, 0s alunos precisaram
de ajuda para compreender que a primeira tratava de que a roupa devia ser lavada a
mao, enquanto a segunda, de que ndo se podia usar alvejante, que também nao foi
compreendida por nenhum aluno da turma. Nessa ocasido, pedi para os alunos
pesquisarem na internet (os que estavam com celular).

Refletindo sobre o obstaculo encontrado, quanto a compreensdo das
mensagens expressas nas etiquetas de roupas, e analisando novamente as imagens,
conclui que a dificuldade se justifica pela falta de contato dos alunos com o texto
instrucional apresentado. Foi relatado por eles que, apesar de perceberem que em

suas roupas tém etiquetas, nunca as leram ou as observaram atentamente. Constatel,
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ainda, que a dificuldade para a leitura das imagens por parte dos alunos se justifica
por essas ultimas ndo serem literais, como o apresentado nas placas, por exemplo.
Em relacdo a ultima questdo da atividade (sobre o anuincio de campanha
comunitéria), os alunos ndo apresentaram dificuldades, porém nenhum respondeu
corretamente sobre a sua intengdo comunicativa do verbo no imperativo. Com o
proposito de sanar essa dificuldade, no momento da correcéo coletiva da atividade,
explorei uma a uma as questdes do texto, buscando instiga-los a descobrir o propésito
comunicativo de cada texto e de que forma o verbo concorria para esse propadsito.

13/10/2022

Aos 13 dias do més de outubro do ano de 2022, desenvolvi o modulo 9 da SDG,
gue teve como titulo: “Criando a parte visual dos anuncios”. Foi objetivada, neste
modulo, a elaboracdo da parte visual dos anuncios. Como atividade, inicialmente,
expus alguns panfletos com imagens de anuncios e abordei sobre todo o texto, dando
destaque para os elementos visuais, a forma como as imagens e as cores
correspondiam a mensagem principal expressa no titulo do andancio.

No desenvolvimento da atividade, afixei, na lousa, panfletos com sugestdes de
temas e titulos e orientei aos alunos a escolherem um deles para fazerem o anuncio.
As opcoes de titulos foram as seguintes: “Plante uma arvore, o nosso futuro agradece”
e “Agua é vida. Nao a desperdice”. O titulo mais escolhido foi o primeiro. Observei,
durante a oficina, que os alunos tiveram a preocupacéao de alinhar seus desenhos ao
titulo, muitos deles, inclusive, chegaram a demandar uma nova folha de producéo,
pois borraram a primeira, de tanto a rabiscarem. Alguns alunos, apés finalizarem as
producdes, pediram, aos colegas e a mim, sugestdes de como melhora-las. Solicitei
gue lessem novamente os titulos, as palavras, uma a uma que compunham aquele
texto e buscassem imaginar a melhor forma de representa-las.

Mesmo que as atividades do médulo indicassem para uma producéo totalmente
individual, por perceber o quanto o trabalho feito em pares e de forma coletiva € bem
proveitoso na turma, permiti que assim fosse feito. Assim, trés alunos receberam ajuda
dos colegas. Um fato interessante e gratificante ocorrido durante a realizacdo da
atividade é que os alunos questionaram se néo haveria logotipo, ja que eles estudaram
sobre ele e outros perguntaram se seria 0 simbolo da escola. Muitos dos alunos
buscaram documentos no mural da sala e em suas mochilas para reproduzirem o

simbolo da escola.
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Ao final da oficina, fiz reflexbes acerca da atividade, por um momento, e cheguei
a questionar-me se néo seria melhor ter feito uma atividade com colagem. Mas conclui
gue a producéo de desenho foi a escolha mais assertiva, haja vista a possibilidade de
poder explorar habilidades artisticas dos alunos, a medida que os desafiei a criar uma
representacao para o enunciado verbal. Outro fator que reforgcou a minha ideia de que
a escolha do desenho foi a correta foi ter possibilitado alguns alunos a buscarem ajuda
dos seus colegas, discutirem ideias, pois é justamente com o dialogo, a discussao e
interacdo, que a aprendizagem acontece.

26/10/2022

Aos 26 dias do més de outubro de 2022, foi desenvolvida a oficina 10 da SDG,
gue teve o titulo “Revisando e melhorando textos”. O objetivo foi promover a revisédo
e a refaccao dos textos, utilizando uma grade de controle do género. Inicialmente,
apresentei em slides, para toda a turma, quatro anuncios feitos pelos alunos na
producéo inicial. Nessas producdes exibidas, ocultei 0 nome dos alunos. Os anuncios
foram explorados, com o intuito de que a turma, ao lembrar do que haviam estudado
sobre os géneros, pudessem fazer uma checagem do que estava contemplado,
acerca da adequacédo tematica, a correspondéncia entre elementos verbais e visuais
e logotipo da instituicdo proponente da campanha.

Durante as andlises, certos alunos perceberam que, em alguns anuncios,
estava faltando um verbo no modo imperativo, indicando orientacdo, pedido,
chamamento. Em outro, o titulo estava com a letra do mesmo tamanho que do texto
verbal presente no corpo do texto. Notaram, ainda, que, em um dos anuncios, a
imagem estava muito pequena e precisava ser mais destacada. Por fim, perceberam
gue, em um dos anuncios, no logotipo da campanha, a primeira letra estava cursiva,
engquanto as demais, estavam como de imprensa.

Apés a atividade de avaliacéo coletiva, entreguei os anuncios para cada aluno,
junto com uma ficha avaliativa, grade de correcdo do género e expliquei para que
servia aquele instrumento e como os alunos deveriam usa-lo. Ainda que tivesse feito
esclarecimentos, fui questionada por alguns sobre como preencher a ficha entregue.
Apenas um dos itens suscitou ddvidas nos alunos, no momento do preenchimento: o
qgue se referia a combinagdo dos elementos multissemioticos para a construgcédo de
sentido do texto. Feito o esclarecimento, os alunos concluiram as fichas e, entéo,

entreguei-lhes folhas sem pauta apenas com bordas, para refazerem o andncio.
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Nessa fase de refaccao, os alunos usaram cores, elemento nao utilizado antes,
mesmo que j& tivesse sido abordado. Foi pedido, na ocasido, que observassem com
bastante cuidado e atencao a tematica, o titulo e as margens, para, assim, usarem as
cores de forma a combina-las com a tematica e os desenhos. A etapa de refaccdo
precisou de muito acompanhamento. Por mais que tivessem marcado a ficha de
avaliacdo, alguns alunos comecaram a produzir sem analisar essa ficha. Em alguns
momentos da oficina, peguei a ficha desses alunos e a primeira producéo, e pedi que,
naquele momento, fizessem uma espécie de “checklist” dos itens contemplados e o
gue era preciso modificar ou acrescentar nas suas producdes. Apesar de alguns
obstaculos, a atividade foi concluida com sucesso. Foi perceptivel que muitas
dificuldades apresentadas na producéo inicial foram superadas na producéao final.

31/10/2022

Aos 31 dias do més de outubro de 2022, desenvolvi a penultima oficina da SDG,
a de namero 11. A oficina teve como titulo “Conhecendo o Canva: uma ferramenta
para a producéo do anuncio de campanha comunitaria”, com objetivo de elaborar um
anuncio de campanha comunitaria, utilizando o aplicativo Canva. Para a ultima etapa
do projeto interventivo de ensino, convidei uma professora de Lingua Portuguesa com
vasta expertise na area de Informatica, para ministrar para os alunos uma oficina sobre
o aplicativo Canva. Para minha satisfacdo, o convite foi prontamente aceito.

Tendo a ministrante disposta para ministrar a oficina, tive outra questao com
gue me preocupar: a baixa qualidade da internet fornecida pelo provedor instalado na
escola. Recordando-me da proximidade da Secretaria Municipal de Educacédo da
escola, enviei um oficio a diretora administrativa da instituicao, solicitando o auditorio
para a realizar a atividade. Na oportunidade, solicitei, ainda, que a secretaria
disponibilizasse um técnico do setor de Informatica, para auxiliar, durante a atividade
formativa. Felizmente, as duas solicitacdes foram aceitas.

Sabendo que a turma é composta por 24 alunos, e alguns apresentam, por
vezes, postura de indisciplina, resolvi solicitar a presen¢a da monitora escolar, para
ajudar-me a observa-los durante a oficina, identificando os alunos que apresentassem
dificuldade na producéo textual. No dia da realizacédo da atividade, ao chegar a sala,
os alunos estavam euféricos, entusiasmados, perguntando a que horas iriam ao
auditorio da Secretaria. Nesse momento, solicitei calma e siléncio para relembrar

alguns combinados, os principais voltados para a disciplina e os comportamentos a



173

serem adotados no local para onde iriam.

Ao chegarmos ao auditério da Secretaria de Educacéo, a professora e a técnica
de Informética j& estavam a nossa espera, com tudo preparado para a oficina. Assim
gue eu e a monitora da escola organizamos os alunos nas carteiras, fui a frente para
apresentar a professora e a técnica aos alunos. A professora convidada introduziu a
oficina, apresentando, inicialmente, alguns slides sobre o aplicativo Canva, como
funcionava, qual a importancia, quais artes e textos eram possiveis de serem criados,
utilizando o referido aplicativo. Apresentou, ainda, algumas criacbes dela mesma,
como convites, cartazes, post etc. Os alunos ficaram impressionados com essas
criacdes da professora.

Finalizada a apresentacao de slides, a professora comunicou que passaria para
a parte pratica. Assim, acessou o Canva, a partir da sua conta de e-mail e pediu que
os alunos pegassem os celulares e abrissem o aplicativo (que ja haviam instalado nos
celulares, desde a semana anterior, quando solicitei). Passo a passo, ela orientou o
processo de utilizacao da ferramenta. Mesmo que tivesse pedido para que os alunos
baixassem antecipadamente o aplicativo, alguns (apenas 3) ndo o fizeram e, por
conseguinte, se atrasaram na atividade. A professora convidada, a técnica de
informatica e eu nos dividimos para ajudarmos os alunos em dificuldade. Mesmo
achando, talvez, desnecesséario, solicitei a técnica que apenas orientasse, e néo
produzisse pelo aluno.

Provavelmente, por serem usuarios assiduos de redes sociais, a maioria dos
alunos ndo demorou a compreender como funcionava a ferramenta. Ao lembrar dos
aspectos composicionais do género, se preocuparam em, por exemplo, procurar as
imagens gue melhor se adequassem a mensagem gue queriam transmitir ou mesmo,
a partir das imagens voltadas para o tema (os templates), escreverem um titulo
adequado. Com toda a organizacdo e o suporte dado, a atividade foi realizada a
contento, e o0s objetivos foram alcancados: os alunos produziram o género anuncio de

campanha comunitaria, utilizando uma ferramenta digital.

03/11/2022

Aos 3 dias do més de novembro de 2022, aplicamos o ultimo moédulo da SDG.
Nesta etapa, divulgamos as campanhas comunitarias produzidas pelos alunos nos
murais de prédios publicos, como da Secretaria Municipal de Educacéo, assim como

as versoes digitais dos anuncios na pagina que a escola possui, ho Instagram.
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ANEXOS
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Anexo 1 — Campanha consumo consciente

O
ente:

Uso de sacolas
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Www.amapa.gov.br

-
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Disponivel em: casteloroger.blogspot.com/2011/06/notas-do-amapa-semana-do-meio-ambiente.html.

Acesso em: 20 jun. 2022.
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Anexo 2 — O combate ndo pode parar

www.saude.gov.br
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Junte sua famllia
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luta contra a dengue.
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www.combatadengue.com.br
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Disponivel em: http://alrocha-antenacultural.blogspot.com/2012/11/campanha-de-mobilizacao-contra-
dengue.html Acesso em: 20 jun. 2022.
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Anexo 3 — Nao feche os olhos

NAO FECHE
OS OLHOS!

Proteja nossas crianc¢as e

Semana de Prevenc¢ao e
Enfrentamento a Violéncia Sexual
demaio Contra Criang¢as e Adolescentes

DISQUE G/
DIREITOS 10“
HUMANDS
RIA MUNICIPAL DE
DESENVOLVIMENTO SOCIAL

Disponivel em: https://www.pmvc.ba.gov.br.
Acesso em: 20 jun. 2022.
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Anexo 4 — Doagéao de alimentos

-Q) - DOACAO DE ALIMENTOS

=7

Com a pandemia, os
pedidos de doagdo de
alimento aumentaram

consideravelmente. Com

isso, pedimos
encarecidamente que As doagdes poderdo

compadegam-se junto a nés ser entregues na

secretaria paroquial
e oferegam aos pobres um

em hordrio comercial

pouco do que eles tanto ou nas Santas

necessitam. Faga sua parte! Missas.

. . 2aS88 0T
paroquiasantoantoniotx.com.br Paoa"w;"

TEIXEIRA DE FREITAS (BA)

Disponivel em: https://paroquiasantoantoniotx.com.br/.
Acesso em: 20 jun. 2022.



Anexo 5 — Fora da escola néo pode

Fo R A D A Mesmo que a escola
esteja funcionando
E s C o I n em outros formatos

CAMPANHA MUNICIPAL

’% BUSCA ATIVA
ESCOLAR

MANTER 0 VINCULO

ESCOLAR E FUNDAMENTAL

Escolas, familias e
comunidades: caso
conhegam alguma crianga
ou adolescente que nao
esteja estudando neste
momento, acionem a
equipe da Busca Ativa
Escolar!

Para mais informacdes, acesse:
buscaativaescolar.org.br
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Disponivel em: https://www.novoclique.com.br/.
Acesso em: 20 jun. 2022.
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